PROLOGO

Es una verdad de apufio que hoy, en nuestro rol individual de consumidores
o productores de bienes, estemos mds informados que hace medio siglo.
Evidentemente, la globalizacién de los mercados y el acelerado progreso en las
tecnologias de la informacién y de las telecomunicaciones del mundo moderno
permiten que nuestras decisiones en materia econémica sean mas expeditas y
consecuentes. Paradodjicamente, ha sido ese avance tecnoldgico actual el que ha
develado y fortalecido el escrutinio de las posibilidades que enfrenta un individuo
al momento de elegir entre las cestas de bienes y/o los planes de produccién que
el mercado ofrece. Sin embargo, el entronizarnos tempranamente a ese escabroso
mundo del analisis del comportamiento econémico individual abre las puertas
al entendimiento en muchas ocasiones, ya que genera una miriada de dudas, en
el mejor de los casos, cuando no sendas frustraciones, al no poder discernir lo
observable de lo inobservable.

Es el caso concreto de la ensefianza de la Microeconomia, todo un andamiaje
tedrico integramente invisible pero articulado férreamente al diario acontecer de
las decisiones econémicas que tomamos. Si bien se reconoce esa caracteristica de
los economistas como una ventaja frente a otras profesiones, el abstraernos sobre
algo “latente” a menudo ha sido visto como un “talén de Aquiles” en la aplicacion
del método cientifico.

Histéricamente, la ciencia econdmica ha resistido con gallardia los mas duros
embates criticos de epistemologos de la talla de Karl Popper, pero lo cierto es que
las técnicas estadisticas modernas no pueden demostrar que tal sustento teérico
es falso. Solo resta la colosal batalla de ahondar en la expansion del conocimiento
de la teoria econdmica desde lo mas esencial: el comportamiento del individuo
mismo. Ademads, una motivacion para este preclaro objetivo es desterrar el
analfabetismo economico, aun residual, y transmitir la teoria econémica de una
manera simple, entendible y formativa para la vida misma.

Ahora bien, para quienes hemos sufrido en carne propia ese duro trasegar por el
entendimiento de la teoria econémica, hoy podemos asegurar con certeza plena
que ya toda esa estructura matemadtica compleja que encapsulaba los textos de
microeconomia basica, oriundos del mundo anglosajon, ha sido inteligiblemente
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desagregada, a la mds minima expresién posible, para el deleite de aquellos
estudiantes y curiosos, para quienes las matematicas no son precisamente su
objetivo final.

En tal sentido, el libro de Microeconomia Intermedia que nos propone el
economista y profesor universitario Alexander Anaya se posiciona en el mercado
editorial colombiano, no como una obra de texto mads, con los remoquetes
iterativos de vieja data que conocemos los que hemos lidiado con ese vasto
numero de textos mal traducidos en bastantes ocasiones, sino como un genuino
aporte sustancial al entendimiento del comportamiento econémico individual,
desde una perspectiva inusualmente simple, didactica y amena.

Un aspecto que me enorgullece de esta obra es que su creacién se ha gestado en la
region Caribe colombiana, y su autor, ademas, ha impregnado diametralmente ese
sentir vernaculo en su forma de abordar los temas propuestos. Precisamente, esa
caracteristica deductiva del texto, que asoma un léxico natural, sin ambigiiedades,
siempre apuntala hacia lo concreto de cada uno de los temas, sin perder el hilo
de los tecnicismos propios de los académicos de nuestra ciencia. Asimismo,
lo enriquece de manera excepcional y hasta lo catapulta a la universalidad
bibliografica como lo que debe ser un verdadero manual practico de la ensefianza
de la microeconomia.

El profesor Anaya no ahorra esfuerzo alguno en su intento de llevar al lector
de la mano en conceptos que, de otra manera, serfa dificil comprenderlos. Su
sola lectura brinda ese oasis de tranquilidad al mostrar que la légica hilvanada
de sus argumentos termina, inconscientemente, en un placentero aprendizaje y,
pari passu, la aprehensiéon de los temas con la debida seguridad en el empleo
pragmitico de su instrumentacion formal. Por otro lado, la organizacién del
libro obedece los patrones internacionales de la ortodoxia neoclasica en su
amojonamiento tematico.

En una primera instancia, la teoria del consumidor evoca los cimientos propios
de la ciencia economica, no hay aspecto alguno que quede por fuera del andlisis.
Desde las nociones de restricciéon presupuestaria y preferencias individuales,
hasta el imaginario de la curva de demanda marshalliana, no existe oquedad
alguna que interfiera la secuencia explicita de los temas propuestos. Nada
mas importante que eso, ya que la responsabilidad del autor es mostrarle a ese
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lector lego o curtido, la ruta éptima de obtencién de la demanda del mercado
demostrable, empiricamente, con el uso de bases de datos reales.

Con la misma destreza en su prosa, el autor describe la teoria del productor,
desnudandola paso a paso, a tal extremo que nos topamos con la sensacién de que,
una vez leido su contenido, lo que antes nos causaba ese temor por enfrentarnos
a la excesiva formalizacion de las funciones de produccion, felizmente hoy, con
este texto, resulta un deleite intelectual poco frecuente.

Ahora bien, ya consolidados los fundamentos de demanda y oferta individual,
tenemos las herramientas matematicas adecuadas para poder analizar el equilibrio
del mercado bajo competencia perfecta. Aqui debo reconocer la brillantez en la
forma de tratar el delicado cruce del puente entre el andlisis de equilibrio parcial y
el equilibrio general, el cual, mediado por un abismo de fuertes conjeturas teéricas
que el autor asume con la simpleza propia de los maestros, nos permite arribar,
sin entorpecimiento metodolédgico alguno, al equilibrio general competitivo
(o walrasiano), el punto de referencia de la eficiencia econémica en su sentido
paretiano.

La ultima parte del texto es una verdadera oda a las implicaciones de la politica
desde el ambito microecondmico. El andlisis de la imperfeccion de los mercados
y su influencia en el bienestar econémico refuerza todo lo que hasta ese punto el
texto ha ido desarrollando. Asi, la latente maximizacion de la utilidad, desde el
plano de la eleccién del consumidor representativo y los problemas significativos
de la produccidn, encarnados en la aparentemente reduccionista maximizacion
del beneficio de la firma representativa, con sus correspondientes dualidades
matemadticas, postula al equilibrio econdmico como una nocién cuestionable en
un mundo cada vez ahito de problemas, tales como el apalancamiento tecnolégico,
el cambio estructural de las preferencias, los margenes de beneficio (mark-up)
y las estrategias empresariales de competencia leal, didfanamente traducidas
en el texto al elegante léxico de la teoria de juegos en sus diversas modalidades
oligopdlicas.

No menos importante, las acciones individuales y empresariales que transforman
la naturaleza y el medio ambiente, como fallos que interfieren incisivamente en
la cruda realidad del funcionamiento de los mercados, generan todo un abanico
de inquietudes desde la oOptica de la intervencion econdémica. De ahi que el
diamantino entendimiento de la casuistica de estos fenémenos a través de una
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reflexiva lectura de esta parte del texto, nos permite aproximarnos con la debida
seguridad profesional al complejo tema de la regulacién estatal.

La ciencia, a la que alguna vez Thomas Carlyle aludié como “The dismal science”,
ya no lo es del todo. Es esta clase de libros de texto la que nos conmina, a
quienes amamos esta ciencia, a seguir adelante en el escrutinio de problemas
socio-econdmicos y con su forma de corregirlos, por medio de los incentivos y
las politicas adecuadas. Sin el menor atisbo de duda, estamos frente a un texto
basico que se apoya en una exhaustiva revision sobre todo el espectro de la teoria
microecondmica conocida, y si tenemos en consideracion las consabidas carencias
propias del entorno institucional en el que este libro fue ideado y concebido, el
titdnico esfuerzo y la ferviente constancia del autor para con las generaciones
de profesionales paridos por su Alma Mater y aquellos en plena gestacion, esta
obra académica adquiere ribetes de aporte descomunal a la cultura econémica
nacional, desde las entrafias mismas de la provincia colombiana.

Para todos aquellos que deseen entender la microeconomia para propdsitos
tedricos o practicos, este libro constituye una lectura obligada la cual les permitira
una aprehension lucida de los aspectos tedricos mas complejos de esta ciencia.
Por todo lo anterior, me atrevo a afirmar que quienes genuinamente emprendan
el estudio de esta obra terminaran apasionados por escudrifiar ain mds sobre los
alcances y limitaciones que impone la conducta econémica individual en medio
de instituciones caracterizadas por asimetrias rentisticas e informacionales.

Juan C. Trujillo

York, North Yorkshire, UK
Abril 23 de 2017
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INTRODUCCION

Desde el siglo XVIII, el Liberalismo Econémico ha venido pregonando la doctrina
del libre funcionamiento de los mercados. El ideal de libertad, inspirador de la
revolucion francesa, impregnoé en los ilustrados de la época un espiritu reformador
que transform¢6 la concepcién econdmica de la sociedad. Los pensadores
clasicos de la economia que defendian la expresion fisidcrata del laissez faire -
laissez passer, especialmente Adam Smith, consideraban al mercado como la
institucién fundamental que podia coordinar los intereses de los consumidores y
productores. El mercado, sin influencia de externalidades ni del Estado, es guiado
por una mano invisible que le ayuda a cumplir el rol de asignar, eficientemente,
los recursos de la sociedad; dicha asignacién se logra por medio del sistema de
precios. Arrow y Hahn consideraron la idea de la mano invisible como la mejor
contribucion de la ciencia econdmica al entendimiento de la ciencia social.

Con el paso del tiempo, las ideas clasica propuestas, fundamentalmente, por
Ricardo, Smith y Mill, se enriquecieron con conceptosy teorias de otros pensadores,
origindandose a mediados del siglo XIX, el nacimiento de la escuela neoclasica. El
paradigma neocldsico comenzé a fundamentarse con los postulados derivados
de la revolucion marginalista, la cual defendié la concepcion subjetiva del valor
y resaltd el analisis de la utilidad marginal. Las contribuciones que robustecieron
las percepciones de los precursores de la economia clasica, se derivaron de los
andlisis marginales de versados de la talla de Marshall, Walras, Jevons, Menger,
Pareto, Edgeworth y Wicksell.

Cabe agregar, la importancia que durante décadas han ejercido los postulados de
los neoclasicos en la formacion del profesional en economia. Esta corriente de
pensamiento constituye la ortodoxia econdmica y sus premisas siguen inspirando
los disefios curriculares y los planes de estudio de economia, a nivel pregrado,
en diversas universidades. En tal sentido, el educando de economia es inducido,
previamente, a adquirir las competencias en matematicas y estadisticas, con el
fin de facilitar el aprendizaje de las teorias y modelos desarrollados por la escuela
econoémica con mas tradicién numérica: la neocldsica.

En efecto, las matematicas juegan un rol interesante en la configuracion del
andamiaje tedrico neocldsico. La magia encantadora de la perfeccion matematica
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motivé a los economistas cuantitativistas a hacer uso de este instrumento
deductivo en la resolucién de los problemas econdémicos. Desde que se introdujo
el célculo diferencial, cuya creacién se dio en la fisica, en la explicacion del
analisis marginal, los economistas, tanto neocldsicos y anti neocldsicos, no han
renunciado a las bondades de las matematicas en la resolucién de sus problemas.
Al contrario, cada vez ha sido mas frecuente el uso intensivo de esta herramienta
en el diseio de modelos sofisticados.

El neoclasicismo econdémico es una escuela ordenada y rigurosa con unos
principios y una metodologia definida. A pesar de las criticas recibidas, este
tiene el honor de haberse impuesto como paradigma de la ciencia econémica
contemporanea, debido a que las investigaciones de preferencias enddgenas,
la teoria juegos y la teoria del caos y de la complejidad, con su uso envidiable
de las matematicas, han evidenciado una falta de capacidad para establecerse
como un nuevo paradigma econdémico. Segun Ackerman y Nadal, las nuevas
investigaciones en el campo de la economia, aunque se esfuerzan por formular
teorias, no brindan un paradigma alternativo que reemplace al equilibrio general.

Es pertinente resaltar, que el arte de la ciencia econémica exige priorizar el analisis
economico sobre cualquier otra herramienta utilizada en su amplio bagaje. En
consecuencia, el proposito del material de estudio ofrecido es presentar de forma
clara y pedagégica los modelos neoclasicos, por excelencia, relacionados con la
interpretacion del funcionamiento del mundo econdmico, sin abandonar el rigor
matematico. Los comportamientos de los agentes son explicados con base en
el andlisis econémico y enriquecidos con notas brindadas por el pensamiento
econdmico.

La microeconomia se esfuerza por explicar la formacion de precios de los bienes
y servicios intercambiables. Esta, al considerar el cumplimiento de las hipétesis
de un mercado de competencia perfecta (racionalidad, descentralizacion de las
decisiones, informacion perfecta, bien homogéneo, etc.), desarrolla metodologias
para determinar los comportamientos 6ptimos de los agentes participantes en
el proceso de intercambio. La exposicidn juiciosa de las conductas racionales
esperadas de los consumidores y productores es pretension de este texto, teniendo
en cuenta, en el caso de los productores, el estudio de su comportamiento tanto
en el mercado competitivo como en otros tipo de mercados (monopolios y
oligopolios).
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Los capitulos uno y dos despliegan los principios tedricos de las conductas del
consumidor y productor en el mercado competitivo. Ambos agentes, actuando de
forma individual y descentralizada, procesan o analizan la informacién derivada
del mercado, con el fin de maximizar su bienestar. El andlisis del comportamiento
racional del consumidor brinda los fundamentos necesarios para entender la
teoria de la demanda y su Ley. Del lado del productor, una decisiéon surgida de la
maximizacion de las ganancias o minimizacién del coste conlleva a entender la
mejor respuesta que este agente concibe en el momento que varian los factores
que determinan la oferta, especialmente cuando solo varia el precio de un bien o
servicio.

La metodologia marshalliana del equilibrio parcial (visién tradicional de
la microeconomia) y la walrasiana del equilibrio general o multimercados,
son los grandes temas que se trabajan en el capitulo tres. Después de revisar
separadamente las conductas de los agentes, consumidor y productor, se agregan,
respectivamente, sus funciones para construir las dos fuerzas antagénicas que
rivalizan en el mercado: la demanda y la oferta. Por otra parte, se dilucida el
equilibrio parcial basado en la técnica de “una cosa a la vez’, la cual consiste
en limitar el problema econdémico a dos variables especificas, manteniéndose
constantes otros fenémenos o factores con capacidad de afectar la situacion, es
decir, se modela considerando el ceteris paribus.

La caja de herramienta que brinda el equilibrio general también es revisada en
el capitulo en mencidén. La teoria del equilibrio general competitivo (EGC) es
considerada la teoria estandar de la economia. En cuanto al texto, este repasa los
elementos teéricos del EGC en un mundo de intercambio puro y otro compuesto
por consumo y producciéon. Ademds, por medio de ejemplos numéricos se
esclarece la forma de obtener el vector de precio, con el objetivo de hacer nulas
las funciones de excesos de demandas o para provocar el vaciado automatico de
los mercados.

Los economistas reconocen deficiencias o fallos en los mercados competitivos,
inclusive si estos alcanzan situaciones de equilibrio parcial o general. La idea del
mercado de asignar eficientemente los recursos de la sociedad esta en entredicho.
Considerando la relevancia de las criticas, al final del capitulo tres, se realiza
una descripcidn general de las externalidades (negativas) y bienes publicos con
la finalidad de esbozar circunstancias que requieren la intervencion estatal. En
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presencia de fallos de mercados, se describen mecanismos (impuesto pigouvianos
y el teorema de Coase) para que los equilibrios del mercado sean eficientes.

El cuarto capitulo despliega el comportamiento racional de los productores en los
mercados no competitivos. Inicialmente, esta seccion del texto explica la conducta
6ptima del monopolio puro y de los monopolistas discriminadores, en un mundo
totalmente contrario al propuesto en el modelo competitivo. Luego escudrifia el
comportamiento estratégico empresarial en los tipos de mercado conformados
por varias empresas o mercados oligopdlicos. El empresario oligopdlico, en
sintonia con el principio de racionalidad, determina su mejor eleccién valorando
las decisiones 6ptimas o mejores respuesta de sus rivales. Entre los modelos
desarrollados por la rama de la Organizacion Industrial, el capitulo resefia las
conductas no cooperativas de Cournot, Bertrand y Stackelberg y las cooperativas,
como el modelo del cartel o colusion.

Tal como se presentan los temas, el texto es una guia para aquellos estudiantes
acuciosos en el estudio del conjunto de conocimientos emanados de la teoria
econdmica. La tematica, ejemplos y estudios de casos distribuidos en sus paginas
ayudan a fortalecer el pensamiento critico frente a la economia neocldsica, pues
explora elementos adecuados para la comprensiéon de sus principios. En ningtin
caso es una apologia a la escuela dominante, solo ordena y explica los postulados de
sus teorias y leyes, con la intensién de mejorar la capacidad propositiva del lector.

El estudiante y futuro profesional de economia, en su libre albedrio, tiene el
derecho de escoger en ser un defensor mas de la ortodoxia econdémica o ser un
critico implacable de su método y sus conclusiones. Solo él podra decidir sobre la
creacion de nuevos modelos basados en la metodologia y principios del equilibrio
general competitivo o realizar otro modelaje ad hoc que abandona estos principios.
La decisién debe tomarse entre la construccién de modelos con fundamentos
cientificos y la creacién de otros asociados a una economia ecléctica.
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Capitulo 1

TEORIA DEL CONSUMIDOR



MICROECONOMIA INTERMEDIA
Conductas del consumidor y productor en diferentes mercados

1.1 El conjunto presupuestario y la recta de presupuesto

A menudo, el consumidor hace cuenta de la cantidad de dinero requerida para
la adquisicién de bienes y servicios que satisfacen sus necesidades. Por tanto, la
dimension de los gastos destinados a suplir los apuros de la vida cotidiana depende
de la disposicién de presupuesto o nivel de riqueza de la persona o del hogar. Las
decisiones relacionadas con la compra de alimentos, vivienda, educacion, viajes
o cualquier otro bien o servicio de mercado son tomadas después de un calculo
pormenorizado del presupuesto.

Enla teoria de la demanda, los consumidores ex-ante al proceso mercantil poseen
unnivel derenta R, el cual estan dispuesto a gastar completamente en la adquisicion
de bienes y servicios de mercado. Para una mejor comprension del modelo, se
supone la existencia de los bienes' X y ¥, cuyos precios P, y P, son pardmetros
positivos. La renta del consumidor, las demandas de X y de Yy los precios P,y P,
son elementos que constituyen el siguiente conjunto presupuestario:

PyX + Py Y<R;paratodo X, Y>0

El conjunto en mencién debe ser convexo, en otras palabras, cualquier combinacion
lineal entre dos puntos, cualesquiera que pertenezcan al conjunto presupuestario,
debe estar contenida en dicho conjunto. Ademas, es un conjunto cerrado. La figura
1.1a muestra un conjunto convexo y la figura 1.1b ilustra un conjunto no convexo.

Figura 1.1
Conjunto de presupuesto

AN |

® I
X X

la. Conjunto convexo Ib. Conjunto no convexo

1 Las variables X y Y pueden entenderse como bienes especificos de la economia o como el conjunto
de bienes denominado X y el conjunto de bienes denominado Y.
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MICROECONOMIA INTERMEDIA
Conductas del consumidor y productor en diferentes mercados

Los puntos del conjunto de presupuesto, donde el consumidor gasta toda su
renta, constituyen la recta de presupuesto. La recta de presupuesto se define de la
siguiente forma:

PxX+PyY=R

Al suponer variaciones en las cantidades demandadas de ambos bienes y un nivel
de renta constante, entonces:

Py (X+AX) + Py (Y+AY) =R + AR, donde AR=0
Py (AX)+ Py(AY) =0

Se tiene que:
Ay dY Py

<
AX _dX Py

Py
La expresion — 5~ es la pendiente de la recta de presupuesto. Dicha pendiente

describe las unidades del bien Y a las que se debe renunciar para obtener, a
cambio, una unidad adicional del bien X, cuando se gasta el mismo nivel de renta.

1.1.1 Movimientos de la recta de presupuesto

Los giros o desplazamientos de la recta de presupuesto dependen de las
variaciones de la renta o de cambios en los precios de los bienes. Se produce
desplazamiento total de la recta cuando existen variaciones en la renta, ceteris
paribus. Los aumentos de la renta hacen que la recta se desplace totalmente hacia
la derecha, expandiéndose el conjunto de presupuesto o las opciones de compra
del consumidor (ver figura 1. 2a).

Debido a que — ?Tf constituye la pendiente de la recta de presupuesto, entonces,
una variacién de algunos de los precios de los bienes provoca en la recta un
giro hacia la derecha o hacia la izquierda, dependiendo del cambio en el precio
(disminucion o aumento). Al final se tiene una nueva recta con menor o mayor
inclinacién (pendiente) a la de la recta inicial (ver figura 1. 2b).



MICROECONOMIA INTERMEDIA
Conductas del consumidor y productor en diferentes mercados

Figura 1.2.
Rectas de presupuesto
1 ¥
Ry R
P, PP
Ry
B, #|/
¥ Y .”;" \
Ra Ry X R X
Py Py e
a. Recta con Ry, = R, b. Reeta con Py < By
Ejemplo 1. 1.

Si un consumidor recibe una renta de 300.000 u/m y esta dispuesto a adquirir los
bienes X y Y cuando sus precios son 6.000 u/m y 3.000 u/m, respectivamente, se
requiere:

A. Obtener el conjunto presupuestario y la recta de presupuesto.
El gasto total en el bien X = 6.000 X

El gasto total en el bien Y = 3.000 Y

El conjunto presupuestario establece que los gastos no deben ser mayores a la
renta. Por este motivo:

6.000X + 3.000Y < 300.000 «— Conjunto presupuestario

La recta presupuestaria son todos los puntos donde el consumidor gasta toda su
renta:

6.000X + 3.000Y = 300.000 «<— Recta presupuestaria
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MICROECONOMIA INTERMEDIA
Conductas del consumidor y productor en diferentes mercados

B. Especificar cuantas unidades del bien Y esta dispuesto a sacrificar el
consumidor por una cantidad adicional del bien X.

El coste de oportunidad entre los bienes X y Y estd determinado por la pendiente
de la recta de presupuesto:
AY P, 6.000

AX ~ B, 3.000

En este caso, el individuo, gastando la misma renta, debe renunciar a dos unidades
de Y por cada unidad adicional de X.

C. ;Cuantas cantidades maximas se pueden consumir de X y cudntas de Y?

El consumidor obtiene la maxima cantidad de X cuando decide no gastar en el
bien Y y logra consumir la maxima cantidad de Y cuando no gasta en el bien X:

. . 300.000
Cantidades maximas de X = =50
6.000
L . 300.000
Cantidades maximas de Y = 000 = 100

D. Si el precio de Y disminuye a 2.000 u/m, analice cdmo cambiaria las
respuestas de los incisos anteriores.

Si ahora P, = 2.000, entonces tenemos lo siguiente:
Nuevo conjunto presupuestario — 6.000X + 2.000Y < 300.000
Nueva recta presupuestaria — 6.000X + 2.000Y = 300.000

El coste de oportunidad entre X y Yes:
Ay P, 6.000
AX

P, ~ 2.000

Cantidades méaximas de X = 50

Cantidades maximas de Y = 150
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Figura del Ejemplo 1.1

Y

150

6.000X + 3.000Y 6.000X + 2.000Y = 300.000

100

000X + 2.000Y = 300.000
%)UX + 3.000Y = 300.000

50 30

E. Teniendo en cuenta la recta de presupuesto del inciso D, determine los
efectosdeunimpuestoad-valorem del20% albien X, un subsidiode 400 u/m
a las cantidades del bien Y y un impuesto de cuantia fija de 20.000 u/m.

Antes de las medidas (impuesto y subsidio), la recta es 6.000X + 2.000Y = 300.000,
después del impuesto ad-valorem, subsidio a las cantidades y el impuesto de
cuantia fija a la renta, la nueva recta seria:

(1+0,2) 6.000X + (2.000 — 400)Y = 300.000 — 20.000
7.200X + 1.600Y = 280.000
1.2 Preferencias del consumidor

La teoria econémica ortodoxa considera al consumidor como un agente racional
y calculador que optimiza el objetivo de la felicidad por medio del consumo de
cestas de bienes. Mediante una eleccién auténoma y descentralizada, el agente
busca mejorar su bienestar. Los grados de satisfaccion o felicidad se representan
en las herramientas graficas conocidas con el nombre de curvas de indiferencias,
mostrando cada curva, un conjunto de cesta de bienes que producen el mismo
grado de felicidad. Diferentes niveles de felicidad o de bienestar se producen en
distintas curvas de indiferencia (mapa de indiferencia). En la figura 1.3, las cestas
Xy y tienen el mismo grado de felicidad, mientras que la cesta z tiene una felicidad
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mayor, debido a que pertenece a una curva de indiferencia ubicada a la derecha
de la curva que contiene las cestas x y y.

Figura 1.3
Curva de indiferencia y el conjunto al menos tan bueno

Y Conjunto al menos tan bueno

Curva de indiferencia

El consumidor, impulsado por la busqueda de su felicidad, se enfrenta a la
eleccion voluntaria de bienes reunidos en cestas o planes de consumo que estan
contenidos en el conjunto de consumo? X. Los planes de consumo x, y y z de la
figura 1.3 son una relacién binaria sobre el conjunto X y el area sombreada de la
figura en mencidn, junto con la curva de indiferencia comprenden el conjunto “al
menos tan bueno” (Varian, 2002, p. 38). Las relaciones entre las cestas de bienes
se escriben:

@«

Donde el simbolo ‘describe la relacion “al menos tan bueno que”

La relacidn de las cestas ubicadas sobre la misma curva de indiferencia es descrita

como indiferente y se simboliza con el signo “~”. Las relaciones entre estas cestas
de bienes se escriben:

X~yyy~X

2 Las propiedades del conjunto de consumo X se pueden revisar en Jehle y Reny (2001, p. 4)





