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Introduccion

Don Luis Gonzélez y Gonzélez, fundador de El Colegio de Michoacan, en 1988 su-
girid alos historiadores poner atencién a la televisién. Esta invitacién resulta per-
tinente, considerando que las historias publicadas sobre la prensa, el periodismo
y la cinematografia eran abundantes y gozaban de un prestigio académico bien
ganado, mientras las reflexiones sobre la pantalla chica resultaban muy escasas.
Con su peculiar estilo se pregunté: “s Por qué no se le hinca el diente a la radiodi-
fusién?” En concreto, sobre la television dijo que “tan influyente a pesar de su ju-
ventud, no es ain un tema de moda entre historiadores” (Gonzélez, 1988, p. 67).

Diez afios después aparecié Apuntes para una historia de la television mexica-
na. En la presentacién, Emilio Azcarraga Jean, presidente de Televisa, precis6
que “estd dirigido principal, aunque no exclusivamente, a los estudiantes de mas
de 120 escuelas de comunicacién que funcionan en México”. Ademads, reconocié
que “No hay nada definitivo en sus paginas, salvo quiz4 la evidencia de que pa-
ra el estudio y conocimiento de la televisién [...] hacen falta méas, muchas mas
aportaciones” (Azcarraga Jean, 1998, pp. 7-9).

La obra fue coeditada por Televisa y la Fundacién Manuel Buendia, con lain-
tencién de convertirla, de acuerdo con su coordinador, Sdnchez de Armas (1998),
en “un texto que aporte datos, llene huecos, responda a interrogantes, describa
escenarios, y por ello, se erija como una referencia para estudiantes, profesores
e investigadores y analistas de los medios masivos de comunicacién en México”
(p. 12). Ademas, albergaba una “modesta iniciativa” que “este libro seala semilla
de una futura enciclopedia mexicana de los medios electrénicos” (p.10). Se tra-
t6 de una historia de la televisién mexicana escrita por no historiadores y pen-
sada més bien para el consumo del creciente mercado de estudiantes de los me-
dios de comunicacién y profesionales relacionados con la televisién; bajo una
légica enciclopedista.



HISTORIAS HiBRIDAS DE LA TELEVISION MEXICANA

Pasaron 37 afios desde el diagnéstico de Luis Gonzalez, cuando las historia-
doras Susana Sosenski y Maria Rosa Gudifio Cejudo (2025) volvieron a sefialar
el escaso interés que despiertan las reflexiones sobre la televisién entre el gre-
mio: “Como historiadoras reconocemos que gran parte de las historias sobre la
televisiéon en México son escritas por comunicdlogos y periodistas y que, desde
nuestra disciplina, si bien hay notables participaciones son todavia escasas” (p.
22). Sin que hayan sido producto de un andlisis exhaustivo, las siguientes cifras
ilustran y refuerzan este diagndstico. La revista Historia Mexicana, fundada en
1951, editada por el Centro de Estudios Histéricos de El Colegio de México y diri-
gida en sumomento por don Luis Gonzélez, ha publicado tan sélo cuatro escritos
sobrela television: un articulo y tres resefias de libro. La revista Historia y Grafia,
fundada por el Departamento de Historia de la Universidad Iberoamericana, s6-
lo publicé un articulo sobre televisién durante el periodo de 2010 a 2025. El ca-
so de Estudios de Historia Moderna y Contempordnea, publicacién semestral del
Instituto de Investigaciones Histéricas de la Universidad Nacional Auténoma de
México que se edita desde 1965, no ha publicado ningin articulo sobre televisién.

No es clara la razon por la cual suscita poco interés convertir la television
en objeto de investigacion legitimo y con reconocimiento. Jestis Martin-Barbero
(1991) argumenta que en América Latina los intelectuales sienten un desprecio
por la televisién porque la consideran inculta y frivola, asociada a las practicas
de la cultura popular; por tanto, su estudio no goza de legitimidad académica.
En contraposicion, las historias sobre la prensa, el periodismo y la cinematogra-
fia estan coligadas a las bellas artes y a la alta cultura, por lo que su estudio es
motivo de orgullo. Para Martin-Barbero la televisién se convirti6 “en el mal de
ojo de los intelectuales”.

Otra hipétesis es la “dificultad y tener acceso a los archivos privados de las
cadenas de televisién hegemoénicas” (Sosenski y Gudifio, 2025, p. 22). En efecto,
es conocido entre las personas interesadas en la investigacién que tanto Televisa
como TV Azteca carecen de una politica de acceso abierto para la consulta de
sus acervos. El problema es mas grave cuando las instituciones publicas, que en
principio deben ser abiertas, transparentes y sujetas a rendir cuentas, no cum-
plen de manera cabal con sus obligaciones. Es el caso documentado por Acosta
y Davalos (2023), cuando se dieron a la tarea de reconstruir la trayectoria de la
televisién en la Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM) desde 1950
hasta 1984. Encontraron una “terrible amnesia que en materia de televisién pa-
deciala Unam”. Agregan que “en la Universidad Nacional, institucién encargada
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de velar por la preservacién y la difusién de la cultura, hay una inexplicable la-
guna de 15 afios en sus archivos” (pp. 10-11). Esto a pesar de la existencia de dos
dependencias especializadas en guardar la memoria material y simbdlica de la
institucién: el Instituto de Investigaciones Sobre la Universidad, antes Centro
de Estudios sobre la Universidad y el Archivo Histérico de la UNAM.

Las agencias de publicidad, nacionales y extranjeras, que acompariaron y
arroparon el nacimiento y consolidacién de la televisién en México, han sido una
fuente de informacién indispensable para la industria. Sus estudios de merca-
do, la medicién y estratificacién de audiencias y la produccién de programas de
entretenimiento y noticieros permanecen en sus archivos con pocas posibilida-
des para su consulta. Es el caso de la compafiia J. Walter Thompson, una de las
agencias de publicidad mas antiguas de Estados Unidos y que arribé a México en
1943. Desde entonces se dedicé al estudio de las practicas de consumo de radio-
yentes y posteriormente de los televidentes. Toda esa rica y abundante informa-
cién recabada en mas de 80 afios de actividades en México esta depositada en la
Biblioteca Rubenstein de la Universidad de Duke, en Durham, Estados Unidos.

Ante este panorama de investigacién académica, Sosenski y Gudifio (2025)
lanzan una invitacién que resulta dificil de ignorar a todos aquellos interesados
en el desarrollo de la televisién: “En este libro buscamos promover un trabajo
que haga dialogar a la historia con la comunicacién porque consideramos que
el enlace entre estos dos campos epistemoldgicos es de fundamental importan-
cia” (p. 22). La invitacién es pertinente y oportuna, ya que seguimos sin conocer
eventos importantes de la trayectoria de la televisién mexicana. Paxman (2025)
enumera algunos de ellos; por ejemplo, sabemos poco acerca de “los noticieros
entre 1970 y 1988; la relacién empresarial con los secretarios, gobernadores y
presidenciables. La historia laboral y sindical; la participacién e injerencia de
Telesistema Mexicano/Televisa en los deportes, la privatizacién de TV Azteca”
(p. 17). Por su parte, Hernandez y Orozco (2007) sefialan que “falta una historia
de la televisién mexicana desde una perspectiva econdémica, que tome en cuen-
ta la formacién del mercado interno del audiovisual y, sobre todo un estudio
pormenorizado de participacién de la industria televisiva en la inversién publi-
citaria. Los estudios empresariales, bien cultivados en la historiografia mexi-
cana, no han hecho énfasis en los hombres de negocios de la televisién” (p. 20).

Este renovado interés por la historia de la televisién ha convocado a los au-
tores de este libro a responder al llamado de Sosenki y Gudifio, no sin antes fijar
nuestra posicién. Somos cuatro autores provenientes de distintas disciplinas: so-
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ciologia, periodismo, ciencias de la comunicacién e historia. Nuestra trayectoria
formativa ha sido hibrida y, por tanto, las aproximaciones teéricas y metodold-
gicas para el estudio del devenir de la televisién son diversas. Creemos que esta
condicién es una ventaja y nos sentimos cémodos con ubicarnos precisamente
en la interseccién entre la historia y los estudios de comunicacién, sin que sea
un impedimento para desplazarnos y explorar otros campos académicos que, di-
cho sea de paso, tienen mucho que contar. Compartimos también la idea de utili-
zar historias (en plural), en contraposicién con enfoques generalistas o lineales.

Elegimos centrar la mirada en un conjunto de acontecimientos concretos
que nos permite hilvanar maltiples dimensiones de anélisis y pensarlos como
acontecimientos que se articulan en la larga duracion de la historia de la televi-
sién mexicana. Desde esta perspectiva, ciertos eventos puntuales, como los que
aqui se estudian, pueden adquirir una relevancia que trasciende a su coyuntura
inmediata, alllegar a incidir en procesos mds amplios de indole tecnolégica, ins-
titucional, politica o cultural que configuran el devenir de un medio.

Este punto de partida va en sentido contrario de la historia oficial conta-
da por los empresarios de la televisién, quienes insisten en hacernos creer que
en México este medio de comunicacién surgié en 1950, gracias un pequerio gru-
po de empresarios visionarios que disefiaron un modelo de negocio armonioso
entre el &nimo de lucro y el interés de las audiencias y el bien comun. El proble-
ma de esta perspectiva es que borra todos los conflictos que han surgido entre
los empresarios y los gobiernos a lo largo de casi 8o afios. Asimismo, desconoce
también las tensiones permanentes entre los contenidos propuestos por las em-
presas privadas, mayoritariamente de entretenimiento, y la vocacién de servicio
publico a la que estd obligada la television por utilizar el espacio aéreo propie-
dad de la nacién. Otras omisiones importantes de la versién oficial es que igno-
ralarica historia de experimentacién técnica y cientifica que se dio en los 4mbi-
tos universitario y privado en nuestro pais desde 1935. Ademds del poco interés
mostrado en retomar la controversia que se dio entre un circulo de intelectuales
que se pronunciaron a favor de una televisién de servicio publico con vocacién
cultural y educativa, y los empresarios que naturalmente proponian un sistema
comercial y privado financiado por la venta de publicidad.

Los autores decidimos titular esta obra Historias hibridas de la television mexi-
cana. En este intento de contribuir a la historia de la televisién en México opta-
mos por una aproximacién centrada en el abordaje de un conjunto de eventos
o sucesos particulares que tuvieron amplia resonancia en el devenir del medio
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televisivo en el pais: la invencién, por parte de Guillermo Gonzalez Camarena,
del adaptador cromoscépico de secuencia de campos, patentado en México en
1940 y dos afios después en Estados Unidos; el desarrollo del Primer Encuentro
Mundial de la Comunicacién, celebrado en Acapulco en 1974; y la reconstruccién
ficcional del asesinato en 1994 de Luis Donaldo Colosio, candidato del Partido
Revolucionario Institucional a la presidencia de la reptublica.

La contribucién de Francisco Hernandez, “Guillermo Gonzélez Camarenay
la televisién a color. Mitos, plagios y conspiraciones” es la confrontacién de hi-
potesis planteadas anteriormente (Hernandez, 2020) a la luz de nuevas fuentes
de informacién documentales y materiales. Este es un claro guifio al enfoque
tedrico de la llamada arqueologia de medios, misma que se basa en “hurgar en
los archivos de audio, textos e imagenes, asi como en colecciones de artefactos”,
colocando el foco del analisis “tanto en las manifestaciones discursivas como en
la materialidad cultural” (Huhtamo y Parikka, 2011, p. 3).

El desarrollo del adaptador cromoscépico de Guillermo Gonzalez Camarena
no sélo representa un avance tecnolégico pionero, sino que abre un modo de re-
lacién con la innovacién tecnolégica, cuyos ecos ain persisten en discursos en
torno ala soberania mediatica, al ingenio nacional y al desarrollo de capacidades
cientificas propias. La persistencia de este artefacto tecnolégico en la memoria
colectiva, como nucleo generador de mitos heroicos y narrativas conspirativas,
evidencia cé6mo las tecnologias no emergen de manera auténoma ni neutra, si-
no que se insertan en tramas discursivas que buscan dar sentido a su evolucién,
sus alcances, limitaciones, éxitos y fracasos. En términos de la légica archivo-
documento, este suceso particular revela cémo la documentacién (o la falta de
ella) forma las narrativas sobre los pasados nacionales. Su patente de 1940 es
un documento fundacional, pero la historia de la figura de Gonzalez Camarena
se ha enriquecido con elementos de mito y “narrativas de vocacién o predesti-
nacién”, que abonan al discurso nacionalista desde el campo de la tecnologia y
los medios. En este caso, el documento original coexiste con relatos y reconoci-
mientos publicos que construyen la imagen del inventor. Asi, los archivos son
un registro de hechos, un repositorio de datos, asi como la base para construir
una identidad nacional a partir de un personaje histérico.

Por otra parte, la celebracién del Primer Encuentro Mundial dela Comunicacién,
del 20 al 26 de octubre de 1974 en el Centro Cultural y de Convenciones de
Acapulco, el cual ha sido escasamente documentado en las revisiones histéri-
cas sobre la televisién en México. El poder especifico de la televisién —favori-
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ta entre amplios publicos por combinar imagen y sonido en la comodidad de la
casa— reveld para el gobierno de Gustavo Diaz Ordaz (1964-1970) la necesidad
de contenerlo, especialmente después de la cobertura de los hechos sangrien-
tos en Tlatelolco en octubre de 1968. Como resultado, el ejecutivo federal propu-
so la creacién del drea de noticieros de Telesistema Mexicano —para controlar
de manera absoluta la linea editorial— y la posterior fundacién del monopo-
lio Televisa en 1973, bajo la autorizacién de Luis Echeverria, quien ascendié de
Secretario de Gobernacién a presidente de la republica. Durante el sexenio de
Echeverria, la televisora se vio forzada a dar una utilizacién mas social al medio
debido a las politicas implementadas y a un presunto —al menos a nivel discur-
sivo— deseo de nacionalizarlo. En respuesta, los empresarios, comandados por
Miguel Aleman Velasco, presidente ejecutivo de la empresa Televisa, propusie-
ron la “férmula mexicana”, que no fue sino la defensa emprendida por su padre
dos décadas antes para justificar la existencia de canales permisionados y con-
cesionados en la televisién mexicana.

Claudia Ferrer, autora de este capitulo, recupera el didlogo que sostuvo en
el marco del Primer Encuentro el presidente Echeverria con Wilbur Schramm,
Abraham Moles, Marshall McLuhan y Umberto Eco. Un intercambio de ideas
sin precedente en el pais y donde se expuso la politica publica respecto a la tele-
vision: una division del trabajo audiovisual bajo una armoniosa convivencia —a
manera de tipo ideal— de canales privados orientados a entretener y un siste-
ma publico obligado a educar.

Por udltimo, el asesinato de Luis Donaldo Colosio en 1994 marcé un partea-
guas en la historia de la televisién como dispositivo de visibilidad politica. Inicié
un nuevo régimen de representacién del poder, la violencia y el duelo colectivo,
cuyas resonancias narrativas y mediaticas contintian presentes en la cultura au-
diovisual mexicana. Para Janny Amaya Trujillo y Adrien José Charlois Allende,
autores de este capitulo, mds alld de su coyuntura inmediata, el caso Colosio
ha funcionado como un relato estructurante que condensa una serie de tensio-
nes no resueltas en torno al poder, la violencia politica y la legitimidad institu-
cional. En este sentido, el caso Colosio representa un evento excepcional y un
punto nodal en la memoria televisiva mexicana, cuya resonancia se mantiene
activa y opera en la actualizacién y en la elaboracién simbdlica de los traumas
politicos nacionales.

Esto muestra cdmo el “archivo”, en la historia de la televisiéon, no se limita a
documentos escritos o institucionales. En este caso, las grabaciones del evento
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(por parte del mismo sistema de representaciéon visual) se convirtieron en un
documento histérico crucial, un “espectdculo martirial” que se repiti6 incansa-
blemente y que ha servido como base para producciones de ficcién posteriores,
remediando sentidos en distintos horizontes temporales de enunciacién. A su
vez, estas ficciones se convierten en documentos que no buscan una “verdad his-
térica”, sino que construyen un “relato de memoria” que contribuye a la inter-
pretacion colectiva del pasado. Esto demuestra que la historia de la televisién se
encuentra en sus registros técnicos o politicos, asi como en las producciones cul-
turales que generay en cémo estas reinterpretan los hechos alolargo del tiempo.

La condicién hibrida de estas historias también se manifiesta enla seleccién
de los actores estudiados: un inventor y los mitos que surgieron por su empefio
en promocionar su realizacién tecnolédgica, un presidente en didlogo con intelec-
tuales invitados por un empresario, y por tltimo un candidato ala presidencia de
México asesinado en plena campafia. Son hibridos también los enfoques teéricos
y metodolégicos utilizados para su estudio: arqueologia de medios, politica de
la comunicacién y estudios de memoria aplicados a la produccién ficcional. Esta
pluralidad de aproximaciones se explica en gran medida por las distintas tradi-
ciones disciplinares en la formacién de los autores. Esta es nuestra respuesta a
la invitacién a dialogar en torno a la historia de la televisién mexicana.
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Guillermo Gonzalez Camarena y la television a color:
mitos, plagios y conspiraciones

Francisco Hernandez Lomeli

En septiembre de 1940 Guillermo Gonzélez Camarena se presenté en las oficinas
de la Secretaria de Economia Nacional, del gobierno mexicano, para registrar un
invento de su autoria. El joven técnico, de apenas 23 afios, bautiz6 su propuesta
tecnolégica como “adaptador cromoscépico para aparatos de televisién”. Lo de-
finié como “un sistema de adaptador sencillo y totalmente novedoso, que sirve
parala transmisién y recepcion por radio o linea, de imagenes en colores, con s6-
lo adaptarlo a cualquiera de los actuales equipos de televisién a rayos catédicos”
(Gonzélez Camarena, 1940, p. 1).

El técnico también aproveché para proponer una adaptacién de los princi-
pios del sistema de discos mecanicos de Nipkow y John Logie Baird, esto para
tefiir de colores las imagenes de la televisién, que eran en blanco y negro. Para
ello utilizé unos discos provistos de filtros de colores rojo, verde y azul que, gi-
rando a gran velocidad, barrian la imagen y, gracias al fenémeno de persisten-
cia de vision, lograba la sensacién de “ver en colores”. Con este método “obten-
dria una rapida secuencia de imdgenes de los tres colores, que el ojo integraria,
el cerebro los superpondria y tendriamos asi una imagen de televisién a color”
(De la Herrén, 1997).

Para Gonzalez Camarena (1940, p. 1), el sistema resolveria “en forma senci-
lla, la transmisién y recepcién de imagenes a colores pudiendo adaptarse ficil-
mente a los aparatos de televisién de imédgenes en blanco y negro”.
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La importancia de este adaptador cromoscépico radica en el contexto mun-
dial del desarrollo de la television a colores. En 1940 la television electrénica en
blanco y negro se habia establecido como canon. El iconoscopio (cdmara) y el ki-
nescopio (pantalla), desarrollados por la Radio Corporation of America (RCA), asi
como sus variantes alemana y britdnica, se convirtieron en la pauta industrial.

Después de lograr este consenso, la industria electrénica se planted el reto
de construir un sistema de televisién a colores que fuese técnicamente confia-
ble, estable y, sobre todo, viable en términos econémicos. Para entonces, dife-
rentes laboratorios ya habian fabricado prototipos capaces de generar y producir
imdgenes en colores; sin embargo, estos sistemas sélo obedecian a retos cientifi-
cos y tecnoldgicos, sin pensar en aplicaciones comerciales inmediatas. Ademads,
estos prototipos eran incompatibles con las televisiones en blanco y negro que
habia en el mercado, por lo que requerian un aparato receptor para reproducir
el color. Por el contrario, una ventaja de la propuesta mexicana fue que aprove-
chaba el parque de televisiones ya existente. Ademads, el adaptador de Gonzélez
Camarena era potencialmente compatible con cualquier otro sistema, con inde-
pendencia tanto del niumero de lineas de definicién, como de los campos nece-
sarios para la transmisién.

Si usamos como metéafora la dindmica de las revoluciones cientificas, tal y
como lo plantea Kuhn (1971), podemos decir que para 1940 existian en el mun-
do varias soluciones para obtener imagenes a colores. Cada propuesta ofrecia
ventajas y desventajas. Todas competian entre siy sus promotores movilizaban
recursos para imponerlas como paradigma; es decir, como modelo ejemplar que
serviria de guia para fabricar televisiones a color.

El adaptador cromoscépico de Gonzalez Camarena fue una propuesta més
—no la Gnica, ni la primera— de todas las que se formularon alrededor del or-
be. Con su invento, el técnico oriundo de Guadalajara se sumé meritoriamente
al desafio tecnolégico mundial que supuso encontrar un método para teir de
colores las imégenes de la television.

Su trayectoria es bien conocida por diversos sectores de la sociedad mexicana.
Los homenajes y reconocimientos que se han hecho para celebrar la inventiva del
ingeniero mexicano son diversos. Por ejemplo, numerosas escuelas, calles y ave-
nidas llevan el nombre de este acreditado inventor. Las autoridades del estado de
Jalisco han expresado su orgullo por ser oriundo de esta entidad y, a la vez, han
rendido homenaje a la estatura cientifica del ingeniero. A finales de la década de
los cincuenta el Gobierno del Estado de Jalisco reconocié la trayectoria cientifica
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de Guillermo Gonzélez Camarena y le otorgé la insignia Mariano Barcena por
sus meritorios “trabajos de fisica e inventos de televisién a colores” (El Estado
de Jalisco, 1957, p. 106). El 13 de mayo de 2008, el Congreso del Estado de Jalisco
lo declar6 Benemérito en Grado Ilustre “por su destacada labor en el campo de
la investigacién cientifica para el beneficio de la humanidad en el drea de las te-
lecomunicaciones” (Gobierno de Jalisco, p. 001). Ademds, el decreto estipula-
ba el “traslado de sus restos mortales, a la Rotonda de los Jaliscienses Ilustres”
(p. 006).

Como parte de los reconocimientos nacionales, en 1995 la Asociacién de
Inventores Mexicanos Siglo XXI, preocupada “por la falta de apoyos a los inven-
tores e investigadores”, constituyé legalmente la Fundacién Guillermo Gonzélez
CamarenaA. C. Una década més tarde, en agosto de 2005, el Instituto Politécnico
Nacional (IPN), en asociacién con el Instituto Mexicano de la Propiedad
Intelectual (IMPI), crearon el Centro de Patentamiento Ing. Guillermo Gonzalez
Camarena, dedicado a promover y difundir el sistema de proteccién a la pro-
piedad intelectual entre la comunidad del IPN (alumnos, profesores, investi-
gadores y publico en general). En 2016 se inauguré el Museo de la Radio y la
Televisién en Zapopan, Jalisco. El recinto le dedicé una sala exclusiva a la me-
moria de Gonzélez Camarena y se exhiben ahi algunos aparatos fabricados por
él, ademas de fotografias y algunos documentos. Asimismo, el Congreso de la
Ciudad de México ha instituido la Medalla al Mérito en Ciencias Ing. Guillermo
Gonzélez Camarena, como reconocimiento a las ciudadanas y ciudadanos que
de manera individual o colectiva se hayan distinguido en la investigacién cien-
tifica, descubrimiento, proyectos o trabajos creativos que modifiquen o desarro-
llen el campo tecnolégico.

MITOS
Tomamos la definicién de mito segin la Real Academia Espariola. Su primera
acepcidn se refiere a una “narracién maravillosa, protagonizada por persona-
jes de caracter divino o heroico”. La tercera acepcion sefiala una “persona o cosa
rodeada de extraordinaria admiracién y estima”. La cuarta como una “persona
o cosa a la que se atribuyen cualidades o excelencias que no tiene”. Se entiende
por mito un relato basado, en principio, en hechos reales que tiempo después se
magnifica y sobreinterpreta en grado superlativo.

Andreas Fickers y Frank Kessler (2005) piensan que cada invencién e inno-
vacién se acompafa de ciertos patrones narrativos. Existe una naturaleza
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performativa de los artefactos tecnolégicos, una puesta en escena que permite
que el acto de inventar pueda explicarse por tres tipos ideales: descripcion me-
taférica (se inventa por iluminacién, vocacién o predestinacién); una trave-
sia que lleva al triunfo o fracaso del individuo o la corporacién en el arduo pro-
ceso de innovacién; o bien, como un régimen tecnopolitico, en el cual el éxito
o implantacién del invento o innovacién estd fuertemente ligado al orgullo na-
cional, y por tanto se convierte en asunto de Estado.

Diversos autores apoyan la idea y sefialan que el estudio de los discursos y
narrativas que envuelven y acompafan a las tecnologias resulta fundamental
para comprender el éxito o fracaso de un artefacto. Por ejemplo, Flichy (2003)
afirma que esos discursos deben considerarse “como un componente del desa-
rrollo de un sistema técnico” (p. 12). Por su parte, Latour (2012) es muy claro en
sostener que si se quieren comprender las ciencias y las técnicas es necesario
partir “de esas grandes olas de declaraciones més o menos deshilvanadas, mas
o menos ordenadas” (p. 76), que llegan hasta nosotros a través de las controver-
sias que producen esas realizaciones al incorporarse en la sociedad.

En el caso de Guillermo Gonzélez Camarena es posible identificar una amal-
gama de los tres tipos de narrativa que proponen Fickers y Kessler (2005). Por
ejemplo, De la Pefia (1944) escribe que “le bullia en el cacumen, desde que era mo-
zo imberbe, cierta inquietud creadora, cierto deseo ingente de armar y componer,
que apenas se serenaba cuando desintegraba en pedazos y volvia a recomponer
la bicicleta del amigo” (p. 56). Por su parte Rosales (1963) propone que Gonzilez
Camarena desde muy niflo tenia todo para alcanzar grandes realizaciones, pues
era: “un curioso observador [...] siempre hambriento de conocimientos, con el ce-
rebroy el corazén siempre sensibles ala sorpresa” (p. 11). Para Fernandez (1999),
desde nifio tenia una vocacién innata para la creatividad:

Desde muy chico gustaba de experimentar con todo. A los ocho afios logré hacer su pri-
mer radiotransmisor. Por ahi de los nueve inventé una alarma sismica [...]. Tenia una in-

quietud que de manera natural y espontanea lo llevé a ser inventor. (s. p.)

Carlos Chimal (2017) también refuerza la idea del nifio genio. Sin especificar a
qué edad lo hizo, afirma que: “Guillermo construy6 su propia planta [generado-
ra de energia eléctrica] y tendié cableado hecho por él mismo a las habitaciones
de su madre y hermanos” (p. 21). Ain mds, afiade que:
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Apenas habia cumplido los siete afios de edad cuando ya estaba disefiando y armando di-
versos dispositivos y juguetes movidos por electricidad, entre ellos una alarma para avi-
sar de los temblores de tierra y una pequeria fabrica de hilos, en las que un carrete ma-

yor distribuia el hilo a diversos carretes mds pequerios. (p. 21)

Gonzélez Camarena es considerado por Fernandez (1999) como “el inventor de la
televisién a color” (p. 1); para Torres (2006), el genio mexicano que dio al mun-
do “uno de los mas grandes regalos, el color en la televisién” (p. 38). O de mane-
ra mas sencilla, indican que es “el mexicano que invento la television a colores”
(Mendoza, 1949, p. 51). En el mismo tenor se expresa Mejia (1972):

El sabio ingeniero inventé un sistema de televisién cromatica que tendria grandes re-
percusiones. A partir de ello, en diferentes paises del mundo empezaron a surgir otros
procedimientos, mas elaborados y mejor financiados; pero siguiendo la idea bésica del

inventor mexicano: tres colores primarios. (p. 177)

También es posible reconocer los relatos que lo convierten en héroe, al enfren-
tar un entramado de obstédculos urdidos por intereses de las grandes compafiias
transnacionales y envidas nacionales que parecian casi infranqueables. Mendio-
lea (1952) publicé que: “Su vida ha sido un constante ejemplo de esfuerzo contra
todo y contra todos” (p. 60). Una década después, Rosales (1963) describe dra-
maticamente la dificultad para registrar la patente de su sistema de televisién a
color en Estados Unidos:

Gonzalez Camarena buscé los 2 500 pesos necesarios para cubrir los gastos. Fue por eso
que tuvo que conseguir un socio, al que ofreci6 el 17% de la patente y fue asi como el di-

nero estuvo listo un dia antes de que se venciera el plazo para el registro. (p. 10)

Estas versiones, como sefiala Fickers (2013), enfatizan la figura de un genio “que
como un Don Quijote moderno lucha contra las burocréticas oficinas de paten-
tes y los grandes corporativos como si fueran molinos de viento” (p. 242). Por
su parte, David Edgerton (2008) considera que el fendmeno de la celebracién de
la inventiva ciudadana ha sido una parte importante del nacionalismo moder-
no, como narrativas que el Estado alienta y de las que se nutre. Esta “invencién-
chauvinismo” (p. 103) es un fenémeno global fomentado por los gobiernos tan-
to de paises ricos como pobres.
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Laveta nacionalista que ofrece una explicacién del adaptador cromoscépico
es generosa. Salcedo (1958) escribe que “él fue quien puso las bases del desarro-
llo de la televisién a colores [en México] y los Estados Unidos, pues tiene la pri-
mera patente de este invento desde 1940” (p. 55). Uno de los hijos del inventor
asegura que las ofertas recibidas por sus inventos “mostraban cifras como para
quitar el habla”; sin embargo, “Guillermo las rechazé” (Fernandez, 1999, s. p.). EI
Cronista Politécnico (2004), publicacién periédica del IPN, afirma que:

El primer sistema de television a colores creado por Gonzélez Camarena originé la in-
quietud en diversos paises por crear procedimientos mas elaborados, pero todos basa-
dos en suidea original. Estados Unidos de Norteamérica fue el primer pais interesado en

comprar la patente, ofreciéndole atractivas ofertas que €l, sin embargo, rechazo. (p. 20)

La revista Impacto (1965) lo describe como “el joven sabio que con sus ideas pu-
so en boca de todo el mundo el nombre de nuestra patria” (p. 13) y recuerda que:

Un jovencito, un ingeniero con cara todavia de estudiante, hizo levantarse de sus asien-
tos alos que en 1958 concurrieron de todas partes del mundo a la Convencién Técnica de
la Sociedad de Ingenieros de Cine y Televisién que se reunieron en Los Angeles; [cuan-
do] Guillermo Gonzalez Camarena, de México, puso las bases firmes [...] de la televisién

cromatica. (p. 12)

Aun mads, las realizaciones del inventor mexicano alcanzaron alturas insospe-
chadas cuando entré en juego Estados Unidos. En 1950, en el periédico El Na-
cional aparece como encabezado a ocho columnas: “Estados Unidos Adopta el
Sistema Televisor Mexicano” (p. 1). El jefe de redaccién de la revista Cine Mun-
dial, José Luis Arias (1965), da un paso mds y considera al ingeniero “un gran
patriota”, ya que:

Tuvo fabulosas ofertas para vender su patente de la TV-Color, pero siempre las rechazo.
No tenia mds interés que servir a su pais, dentro de la especialidad que dominaba [...].
Cuando en los paises latinoamericanos se iniciaba la TV, también fueron solicitados sus

servicios. Y la negativa la mantuvo. (p. 5)
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Arias (1965) le atribuye a Gonzélez Camarena una frase demoledora: “El invento
es de México y a México pertenece” (p. 5). En la misma publicacién, Ortiz (1965)
seriala que:

En Estados Unidos y en Jap6n quisieron apropiarse del invento del ingeniero mexicano
y para ello, hubo de luchar enormemente en contra de grandes intereses, sin tener de su

parte otra cosa que la ley, la razén y la justicia. (p. 9)

MITOS VERSUS HECHOS

Al revisar los origenes y el trayecto de la televisién, Edgerton (2007) afirma que,
dada su complejidad, el mito de un solo inventor no puede explicar el surgimien-
to de la televisién, sea en blanco y negro o a color. Ademads, tampoco se ajusta a
la realidad, pues las tecnologias de la comunicacién no son obras de un solo in-
dividuo, sino de una “desmadejada red de asociaciones” (p. 19). Esta idea es com-
partida en la historia de la televisién preparada por Magoun (2007), quien con-
sidera a este medio como un “sistema tecnolégico basado en la acumulacién de
contribuciones de miles de gentes” (p. 1). Por su parte, Uldelson (1982) concibe a
esta industria como la unificacién exitosa de un sistema compuesto de elemen-
tos de ingenieria, programacién de contenidos y mercadotecnia logrados exito-
samente hasta 1941, sélo después de haber experimentado “salidas en falso, ca-
llejones sin salidas, intrigas y amargos conflictos dentro de la industria, ademas
de la confusién gubernamental” (p. IX).

Cuando se hace el ejercicio de recopilar y ordenar las diversas narrativas pa-
ra analizarlas y confrontarlas criticamente con la bibliografia especializada, se
comprueba que la informacién que alimenta el mito sobre Guillermo Gonzalez
Camarena es, salvo algunas excepciones, incompleta, imprecisa y repetitiva. En
conjunto, presentan a un inventor individual, del tipo “lobo solitario”, que sur-
gié espontaneamente, sin conexién alguna con su entorno cientifico, educativo,
politico e industrial. También muestran a un hombre aislado, autdrquico, con
una autosuficiencia tal que no necesitaba insumos exteriores para desarrollar
su creatividad innata. Esa postura metodolégica sélo puede producir un héroe
desarraigado de su tiempo, un actor sin historia y sin conexién con los grandes
debates técnicos que, en buena medida, determinaron sus inventos e innovacio-
nes. Propongo la seleccién de tres mitos que han surgido en torno a la trayectoria
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de Guillermo Gonzalez Camarena, la idea es mostrar cémo se construyeron pa-
ra después confrontarlos con datos duros (hechos).

MITO 1: GUILLERMO GONZALEZ CAMARENA ES EL INVENTOR DE LA
TELEVISION A COLORES

En su inmensa mayoria, las fuentes hemerograficas y bibliograficas mexicanas
sugieren que Gonzalez Camarena fue el cientifico que establecié los fundamen-
tos tedricos para producir y transmitir imagenes de televisién a colores. Se le
atribuye la construccién de la primera estacién de televisién a colores en el mun-
do y, como corolario a este argumento, que el resto de la comunidad cientifica
mundial sélo se ha dedicado a perfeccionar su patente registrada en 1940. Aqui
un ejemplo: “el joven empleado de la Secretaria de Educacién —contaba apenas
22 aflos— dio cima a la tarea de crear un aparato de televisién a colores. jEI pri-
mer aparato de su indole en el mundo!” (De la Pefia, 1944, p. 57). Otro periodista
agrega que “este técnico asombroso se adelant6 en el descubrimiento nada me-
nos que al técnico en electrénica Zworikyn, el rusoamericano inventor del caiién
electrénico que revolucioné la televisién en 1929” (Mendoza, 1949, p. 52). Uno
mas expresa que “nadie antes en el mundo habia inventado la televisién en color,
fue el primero” (Martinez, 2011, p. 15). Otro mas dijo que el adaptador cromos-
copico tuvo repercusiones internacionales: “En Estados Unidos lo han declarado
el sistema oficial. Lo pondrin en practica pronto” (Mendiolea, 1952, p. 60). Por
supuesto, esto nunca sucedié.

Este mito no toma en cuenta los debates centenarios sobre la teoria del co-
lor y su posterior aplicacién en la televisién. Es una falsa idea que se ha repetido
ad nauseam y que refuerza la idea del lobo solitario que no necesita de los demés
para lograr grandes invenciones. Este mito se derrumba si hacemos una lectura
de larga duracién a los esfuerzos por llevar el color a la television.

Los anales registran que en 1902 Otto von Bronk, de la empresa alemana
Telefunken, describié un rudimentario sistema compuesto de filtros de colores,
celdas de selenio y espejos. Seis afios después, el ingeniero armenio Hovannes
Adamian patento un sistema en Alemania, Gran Bretafia, Franciay, en 1910, en
Rusia. Posteriormente, en 1925 Vladimir Zworykin propuso la patente de un sis-
tema que incluia una pantalla a color. Harold McCreary, un ingeniero de los la-
boratorios Associated Electric, utilizé un tubo de rayos catédicos para disefiar
un sistema de transmisién simultanea de los tres colores primarios. Sin embargo,
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Murray (2018) advierte que estas iniciativas tan sélo son clasificadas por como
“propuestas conceptuales” (p. 12).

Por su parte, Burns (2000) afirma que en junio de 1928 John Logie Baird dio
un paso notable en la carrera para lograr el color en la televisién. En la azotea de
un edifico instal6 una cdmara de televisién construida con un disco de Nipkow,
al que habia provisto con tres espirales, cada uno iluminado con unaldmpara de
neén de un color primario. En una habitacién del mismo edifico colocé el apa-
rato receptor y un disco de Nipkow con lamparas de neén de color en cada una
de las espirales. El resultado fue la obtencién de imagenes en color. Para Burns,
este evento constituye la primera transmisién a colores por televisién, nunca
antes lograda en ninguna parte del mundo. La evidencia de dicha demostracién
es la resefia que publicé The Morning Post en su edicién del 7 de agosto de 1928,
un articulo incluido en la prestigiada revista Nature del 10 de agosto de ese mis-
mo afio y la resefia de R. Tiltman (1928) publicada en Radio News en agosto de
ese afo (ver figura 1).
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Radio News for October, 1928

Television in Natural Colors Demonstrated

Application of Three-Color Separation Process Used in

Photography and Printing Makes Possible Transmission
and Reproduction of Brightly-Colored Daylight Scenes

HE Inst few months have wilnessed

two speetacular strides in the' nrt of

television, The first wos the trans-

mission of imnges, using ordinury
daylight, nnd this has renoved. television
from the Inboratory to the open nir. Any
light now sufticient for an ordinary photo-
graph to be taken s suficicnt for television
purposes.

This step wns demonstrated by Mr. J.
1. Baird in London on June 11th before
representatives of tic press, and subse-
quently before severnl aninent scientists,
including Dr. J. A, Fleming, .S,
world-famous as the inventor of the ther-
mionic vnlve, who described it as “a very
striking advance™ nnd “n groot step for-
ward.”  (Sce also deseription of Amncrican
experiments, page 268, Scptember Rabio
Ngwn—Lditor.)  Writing in n technical
paper after his visit to the Baird Labora-
tories, Dr. Fleming referred to television
08 "o quite genuine and veritable seientific
invention” nnd concluded with the words:
“the writer left the laboratory with the
strong conviction that it was the birthplace
of new, interesting, and very fmportant
inventions.”

TELEVISION IN COLOR
This demonstration was nlmost immedi-
ately afterwards followed by a demonstra-
tion of even orc striking character. 't'he
problein of color television hns at least been
solved, and it wns demonstrated on July

By Ronald F. Tiltman ®
(LONDON, ENGLAND)
3rd for the first Lime to the press and to
n party of scientists. 5.
By kind permission of the DBritish In-

Zventor, T mmn allowed to publish full details

of this most remnarkable achievement.

At the transmitler, in place of a single
exploring spirnl, three spirals are uscd,
nrranged consecutively round one disc, cach
spiral being covered with a daylight filter.
‘I'he first spiral is covered with n green filter,
which allows only the green rnys to poss
through. The sccond spiral Js covered with
a red filter which pnsses only the red light.
The  third spirnl i8 covered with a blue
filter which allows only the blue light to
pass through, (Sce diagrmmn.)

As the disc revolves, the face is sennned
first by the red spot of light, then by the
blue spot of Ilight, ond then by the green
spot of light, nnd the celis react to these
lights, scnding out first an image composed
of the red parts of the picture, then an im-
age composed only of the blue parts of the
picture, then on imnge composed of the
green parts of the picture.

At the recciving statlon n similar disc re-
volves In step with the dise at the transmit-
Ling station, and this disc has behind it, in
place of the ordinary ncon tube, two sepa-
rate glow discharge lamps,

BUPPLYING THE COLORS
It wag at the receiver that n problem im-
mediately arose. It is obvious that the rer
celving dise must give o red linnge, o blue

Mr. Baird (vight) shotwino hiz telovision comera 1o on old schoolmote, Jack Buchonan, musical
comody sior.  Obacrue the lght-pothering copocity of the Iens, contoined in (he tube, behind which
iz the covered sconning mschonisio

—_—
© Awthor of "Television for the Home."
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image ond u greon image, and if'the source
of red- conslsta’ onty’'of red, as docs the
ordinary ncon tube, it will be impossible for
the receiving npparntus to produce blues
nnd greens.  The problem was to find a
lamp which would give rel, blue, and green,

RED 3PIRAL

.
.
.
.
.

Arraugoment of the splrols on the Baird
multiple-coloved telovision dirc.

for, ns It is well known, nll colors which |
we sce are mude up from red, blue and
green; purple for example, is only n mix-
ture of red and blue, yellow only a mix~ |
ture of green ond blue. In similar fashion,
uny other color can be made up by com-
bining three primarics, or two of them, in
the requisite proportions.

‘Thus it will be seen Lhat it was essentinl
to have throc primary colors, and Lhe ncon
tube contnins only red.

‘I'ie problain was solved by using two
diffcrent Iminps: the ncon to give red, nnd
a lomp containing o combination of hclium
noil mercury vapor to ‘give the blue nnd
the green. ‘I'hese lamps nre brought into
opcration by means of conmutation. ‘I'he
neon tube operntes while the spiral holes
with the rod fhlter ore in wse, and the
heliuin nnd mercury vapor lomp operates
while the spirnls of groen and blue are in

use.  Helivm, it mny be known to mony,
gives n vivid blue dislil, nnd mercury gives
n distil in green and nlso in blue, so that
the lmnp contalning the mercury vapor and
the heliwn gives a ranarkable supply of
tliese two prinary colors.

AU fivst sigit one might remark: why not
put mereury and ncon inlo one tube? “Lhis
is nn i y working arr
the ncon tending to give on undue pre-
pondernnce of red at onc time and not
cnough red at another.

BUCCESSFUL TRANSMISSION
‘With his system Bnird has been able to
glve demonstrations of television® in natural
colors. 1 wos present at one of Lhe demon-
strations recenlly, nnd the vivid reality of
the colorings was mosl remnarknble, and
ndds very greatly indeed to the effect. A
bunch of flowers, blue delphiniums, was
(Continuod on page 374)

Radio News, October 1928
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Meses mds tarde, cientificos de los Laboratorios Telephone Bell, en Estados
Unidos, también lograron producir y transmitir imagenes a color utilizando un
sistema de televisién desarrollado bajo la direccién del Dr. Herbert Ives, espe-
cialista en fotografia a color, fosforescencia e iluminacién; por supuesto, Ives
utilizé los colores primarios para obtener imdgenes policromas (Udelson, 1992).
Estos avances tecnoldgicos, y en concreto la aplicacién de la teoria tricromaética,
sucedian cuando Guillermo era un nifio de 11 afios.

MITO 2: GUILLERMO GONZALEZ CAMARENA CONSTRUYO SU PRIMERA
CAMARA DE TELEVISION EN 1934

En la entrada de la Enciclopedia de México (1978) sobre este personaje se afirma
que en 1934 “construy6 su primera cdmara de televisién con materiales de des-
perdicio”. Esta informacién ha sido replicada por la mayoria de los bidgrafos del
ingeniero jalisciense. Por ejemplo, Arturo Gonzalez Camarena, su hijo, declaré a
Burbano (2013) que “alos 15 afios de edad construy6 su primera camara de televi-
sién y al aflo siguiente pasé de hacer transmisiones por circuito cerrado a trans-
misiones al aire” (p. 258). Mientras que Martinez (2011) afirma que “alrededor de
los 12 afios INVENTO UN TRANSMISOR DE RADIO AFICIONADO, pero para
mds asombro, a los 12 afios hablaba ya de que la televisién no tenia por qué ser
en blanco y negro. Meses después entre los 12 y 13 afios CONSTRUYO UNA CA-
MARA DE TELEVISION” (p. 12, mayusculas originales). La construccién del mi-
to continda y de manera confusa Martinez agrega que:

En el laboratorio de su casa... habiéndose abastecido en los mercados de Tepito y la La-
gunilla a los que élllamaba sus “almacenes favoritos” SURGIO OTRO INVENTO: LA CA-
MARA DE TELEVISION. Casi parecia romper el principio expresado en latin: Ex nihilo

nihil, de la nada, nada se produce (p. 13, mayusculas originales).

El mito de la construccién de una cadmara de televisién por un adolescente se
sostiene en dos malentendidos. Primero, que los biégrafos no distinguen la di-
ferencia entre ensamblar los componentes de una camara y construirla. En 1928
era posible conseguir cimaras de televisién en el mercado. Habia varias compa-
fiias que vendian las piezas sueltas y el diagrama de conexién para que el intere-
sado ensamblara su propia cdmara (ver figura 2). Fue el caso de la Jenkins Tele-
vision Laboratories, empresa fundada por Charles Jenkins.
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Este inventor independiente consideré que los usuarios potenciales serian
los miles de entusiastas radioaficionados del pais que estuvieran dispuestos a
adquirir los radiovisors kits para armarlos ellos mismos. La apuesta amateur no
fue descabellada: durante las dos primeras décadas del siglo XX miles de aficio-
nados compraron equipos y armaron radios para su uso personal y para la ven-
ta. Barnouw (1990) afirma que a lo largo y ancho de Estados Unidos “cientos de
talleres ensamblan radios” (pp. 38-39) y participan activamente en la construc-
cién de transmisores, asi como en las emisiones. Figura 2. Algunos modelos de televisién mecénica para armar disponibles en

Jenkins formaba parte de esa comunidad de radioaficionados y conocia muy el mercado.
bien los cédigos y las practicas de ese colectivo. Por ejemplo, a través de anun-
cios en revistas alentaba a los consumidores a enviar cartas a la redaccién con-
tando sus experiencias con los paquetes, y a cambio ofrecia detalladas sugeren-
cias y consejos. Los radioaficionados respondian entusiasmados, ya que para
muchos “la televisién representaba una nueva frontera que se abria a la explo-
racién” (Bannister, 2001, p. 44).

Elpapel que desempefian los usuarios —en este caso radioaficionados y ama-
teurs— es fundamental parala difusién de una innovacién, ya que fungen como
“co-constructores de la tecnologia” (Oudshoorn y Pinch, 2003, p. 3). La empresa
fundada por Jenkins para fabricar y comercializar los paquetes gozé de un éxito
mercantil inicial. Desafortunadamente cay6 en bancarrota a consecuencia de la
crisis bursétil de 1929 (Edgerton, 2007).

La otra compania que vendié exitosamente modelos armables de cimaras
de televisién fue la empresa del britanico John Logie Baird. Se vendian a cinco
libras, nueve chelines y cinco peniques. Sus modelos fueron muy influyentes en-
tre los radioaficionados y tuvieron consecuencias importantes, como se vera mas
adelante (ver figuras 2y 3).
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Figura 3. Algunos modelos de televisién mecanica para armar disponibles en
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En una entrevista concedida a Mendoza (1949), Gonzalez Camarena se refiere
cémo influyé en su trabajo la experiencia de pertenecer a la comunidad de ra-
dioaficionados: “Durante siete afios fui operador de Radio-Educacién: de 1932 a
1939”. Obtiene entonces su licencia de operador y acelera el aprendizaje de los
principios bésicos de la electrénica y la comunicacién inaldmbrica. Agrega: “Fui
radioamateur, tenfa mi plantita de aficionado y lanzaba mensajes al aire y me co-
municaba yo con muchas partes del mundo”. Y fue entonces “cuando estudié te-
levisién, como podia, porque no habia libros de texto y sélo escasos articulos en
revistas esporadicas procedentes de Estados Unidos... Para 1934 construi yo mis-
mo mi primera cdmara de televisién, de las llamadas ‘tipo mecénico™ (p. 51). La
confusién inicia cuando los periodistas tomaron literalmente el verbo construir
y nunca lo cuestionaron. En descargo de los informadores se puede decir que era
un tema de vanguardia y técnicamente especializado; por tanto, resultaba difi-
cil distinguir construir, de ensamblar los componentes siguiendo un diagrama.

MITO 3: LA NASA UTILIZO EL SISTEMA INVENTADO POR GONZALEZ
CAMARENA

Algunos de los biégrafos del inventor mexicano han alimentado la idea de que la
NASA utiliz6 el adaptador cromoscépico y otras patentes en sus transmisiones
de televisién a color. Este supuesto es endeble y no resiste una confrontacién con
materiales disponibles en diversos acervos. En una entrevista, uno de sus hijos
declaré que este sistema “es el que actualmente utiliza la NASA para sus trans-
misiones espaciales” (Fernandez, 1999, s. p.). Agreg6 que los técnicos “conside-
ran hasta hoy que es el mejor sistema de television de color que se conoce” (s. p.),
y que “la organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, OMPI, dependencia
que pertenece a la ONU, le otorgé la medalla de oro por haber inventado la te-
levisi6n a color en el mundo” (s. p.). En otra entrevista, realizada diez afios des-
pués, él mismo confirma y amplia las imprecisiones:

Mi padre invent¢ el sistema tricromatico secuencial de campos que fue utilizado por la
NASA en las naves Voyager I y II. A este le siguieron cinco sistemas mds patentados tam-
bién en Méxicoy en el extranjero, entre los que se encuentra el Sistema Bicolor Simplifica-

do. EU se decidi6 por este para la transmisién desde la Luna. (Becerra Acosta, 2009, s. p.)

Cabe aclarar que el Sistema Bicolor Simplificado (SBS) fue patentado en 1962 por
Guillermo Gonzalez Camarena y consistia en una pantalla que se sobreponia
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al cinescopio de una televisién normal. Gracias a esta pantalla se obtenian ima-
gen en color, desafortunadamente el SBS nunca llegé a ser un sistema comer-
cial, ni mucho menos se convirtié en el estdindar de transmisién de la NASA
(ver figura 8).

Este mito se sustenta en gran medida en dos materiales audiovisuales trans-
mitidos por la televisién comercial mexicana. El primero, “Sistema de television
mexicano en la NASA”, es una resefia informativa del Voyager I, la nave espacial
lanzada en 1977 parala exploracién de Jupiter, Saturno, Urano y més alla. El au-
diovisual, hoy accesible en YouTube, afirma que “el sistema de televisién a color
es un invento mexicano” (Sociedad Astronémica de Quintana Roo, A.C., 2015) y
continda narrando que esta nave:

es el producto de muchos esfuerzos de distintas nacionalidades, México es parte de ese
esfuerzo. El sistema de televisién a color es un invento mexicano, es un instrumento de
observacién para el equipo de cientificos que se encarga de armar el rompecabezas que

envuelve los misterios de Jupiter. (0:38)

Acerca del sistema de televisién inventado por Gonzalez Camarena dice: “Este
es uno de los avances tecnoldgicos mds importantes del siglo XX, la patente del
sistema fue concedida en México y también en Estados Unidos en 1940 a su au-
tor el ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena” (2:01).

El segundo audiovisual (Gonzalez Camarena, 2009) es una entrevista a Paul
Coan, director de TV NASA, de acuerdo con los subtitulos. Coan relata la difi-
cultad de incorporar cdmaras de televisiéon a color en la nave espacial, “fue en-
tonces cuando descubrimos la tecnologia y la cAmara que el sefior Camarena in-
tegré y entonces estuvimos en condiciones de fabricar cdmaras mds pequeiias
y entonces trabajamos muy rapido en ello” (1:45). El video contintia con més de-
claraciones de Coan:

Me hubiera gustado conocer a Camarena, pero no fue asi. Puedo decir que la tecnolo-
gia que desarroll6 fue muy eficiente y simple. Digo simple en el sentido de que no es tan
complicada como el formato NTSC y lo logramos y capta imagenes de mejor calidad. Hoy
en diala seguimos usando. Por ejemplo, existen equipos médicos de television que se ba-
san en los principios de Camarena. Es un sistema muy efectivo al que se le ha dado una
gran variedad de usos para diferentes cosas. Creo que la seguiremos usando, aunque en

el futuro contemos con una tecnologia més sofisticada. (2:17)
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Los biégrafos de Gonzéilez Camarena han considerado estos dos audiovisuales
como prueba irrefutable de que la NASA utiliz6 esta tecnologia para las transmi-
siones espaciales, tanto del Apolo 11 como del Voyager I. Ante lo fascinante que
resulta esta historia, y con el dnimo de entender cémo una tecnologia desarro-
llada en un pais periférico puede imponerse en Estados Unidos, Burbano (2013)
no se conformé con la informacién vertida en los audiovisuales y fue mas alla.
Solicité una entrevista a Paul Coan y le pidié que explicara con profundidad su
opinién sobre los aportes de Gonzélez Camarena en la NASA. Lo que encontré
Burbano es sorprendente:

He olvidado la entrevista que usted comenta. Yo no habia visto el video y accedi a él hasta
que usted hizo la referencia en YouTube. En la entrevista mis comentarios fueron hechos
a propésito del tipo de tecnologia de la cdmara a color y no especificamente al trabajo
hecho por Gonzalez Camarena. De hecho, no sabia nada de su trabajo hasta poco antes
de la entrevista cuando me dieron un articulo que describia su trabajo. Mis comentarios
estaban destinados a reconocer que el disefio de discos de colores fue apropiado para
ciertas aplicaciones, y que nosotros utilizamos esa tecnologia. Sin embargo, en mi cono-
cimiento, el disefio especifico de la cdmara a color desarrollado por la NASA y sus con-

tratistas se baso en el sistema a color de la CBS desarrollado por Goldmark. (pp. 109-110)

Stanley Lebar (1997), ingeniero encargado de dotar de un sistema de televisién
a las naves espaciales y al médulo lunar del programa Apolo de la NASA, expli-
ca que en 1964 la compania Westinghouse gané una licitacién para convertirse
en el desarrollador de una pequenia cdmara de television que los astronautas del
programa Apolo usarian dentro de la nave y en las exploraciones de la superficie
lunar. El reto consistia en fabricar un sistema pequetio, portable, facil de usar,
resistente a las condiciones extremas del espacio exterior, con bajo consumo de
energia y capaz de generar y transmitir imdgenes en vivo y a color a 322 ooo kil6-
metros de distancia. Los sistemas de color existentes en la década de los sesenta
eran inestables, complejos, necesitaban mucha energia para operar y resultaban
muy pesados y voluminosos para ser transportados en el médulo lunar. Tras una
ardua investigacion y deliberacién técnica, el grupo de expertos llegé a la siguien-
te conclusién: “el sistema de discos de secuencia de campo desarrollado por la CBS
era justo lo que se necesitaba” (p. 54). Por diversas fuentes, tanto discursivas co-
mo materiales, se confirma la relacién Goldmark-CBS-Westinghouse-NASA. Sin
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embargo, ni el adaptador cromoscépico de secuencia de campos ni el sistema bico-
lor simplificado de Guillermo Gonzélez Camarena forman parte de esta ecuacion.

Huhtamo y Parikka (2011) sefialan que la motivacién fundamental para
identificarse con lo llaman la “arqueologia de los medios” fue su “descontento”
con las narrativas “canonizadas” sobre la historia de los medios de comunica-
cién y su cultura. Los arquedlogos de los medios han iniciado “hipétesis alterna-
tivas de los medios reprimidos, desatendidos y olvidados”, porque creen que los
inventos que nunca adquirieron una condicién material tienen una historia que
contar. Una delas guias metodoldgicas para hacer esta labor es “hurgar enlos ar-
chivos de audio, textos e imagenes, asi como en colecciones de artefactos” (p. 3),
colocando el foco de analisis “tanto en las manifestaciones discursivas como en
la materialidad cultural” (p. 3). Para Huhtamo (en Pinto Veas y Ramirez, 2023),
“la arqueologia de los medios excava sobre cosas que han sido descuidadas, ter-
giversadas, olvidadas, etc., y trata de traerlas de vuelta para activar discusiones
sobre qué tipo de cultura medidtica, especialmente, se trata” (p. 1).

Inspirado en este principio, propongo mostrar materiales no explotados aun
con la idea de interpretar este mito. Se trata de una fotografia de un prototipo
de la cdmara que utilizé el Apolo 11 en sus transmisiones. Esta pieza se exhibe
en el Museo Nacional de Escocia, con sede en Edimburgo. En esta fotografia se
puede identificar claramente que la cimara Westinghouse utiliza el sistema de
discos elaborado por Peter Goldmark de la Columbia Broadcasting System (CBS).
El mito que pregona que la NASA utiliza el sistema de televisién a color inven-
tado por Gonzalez Camarena surge de la confusién de que ambos sistemas —
CBS y el adaptador cromoscépico de secuencia de campos elaborado por el in-
geniero mexicano— son, en efecto, muy parecidos. Esta similitud ha generado
interminables polémicas, como se vera en la siguiente seccién (ver figuras 6y 7).

El otro material forma parte del acervo del Museo Nacional de Ciencia y
Medios de Comunicacién, en Bredford, Reino Unido. Al referirse sobre este te-
ma, los curadores del museo dicen:

Existi6 un intenso debate al interior de la NASA para decidir qué sistema de televisién
deberia instalarse en el médulo lunar, ya que seria un peso extra para la nave. Eventual-
mente se aprob6 una camara Westinghouse blanco y negro con una lente de 16 milime-
tros. La implementacién de una cdmara de televisién para transmitir sefales a la Tierra

se convirtié en uno de los objetivos de la misién. (2019, s. p.)
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El museo ofrece una sugerente fotografia de Stan Lebar sosteniendo prototipos
de las camaras utilizadas (ver figura 5).

Figura 4. Camara utilizada por la NASA en el Apolo XI*.

National Museums Scotland

© National Museums Scotland

1 Se puede observar claramente que los discos de colores son el disefio de la CBS y no de Gonzalez Camarena. Com-

pérense con las figuras 4y 5.
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Figura 5. Stan Lebar sostiene con la mano derecha la cdmara que se utiliz6 en la
superficie lunar.

Nota. The National Science and Media Museum (2019).

PLAGIOS
Aqui examino las diferentes versiones que existen sobre un supuesto plagio o ven-
ta dela patente de Gonzalez Camarena a intereses estadounidenses, en especial a
la CBS. La relevancia de este tema radica en que ha sido la fuente en la que ha abre-
vado, en gran medida, la narrativa nacionalista en torno al inventor jalisciense.

Las palabras expresadas por el hijo del inventor sintetizan muy bien esta idea
compartida colectivamente. Entrevistado por Fernandez (1999), declara que di-
versas universidades, entre ellas las de Los Angeles, Chicago y Nueva York, tra-
taron de comprarle la patente, pero Gonzdlez Camarena: “Se niega porque quiere
desarrollar su invento en México. Le piden que lo desarrolle en Estados Unidos
y le ofrecen apoyos. No acepta” (p. 5). Reitera la idea de que sujetos extranjeros
querian despojarlo del crédito del invento: “Alguna vez, un norteamericano in-
tenté plagiar sus disefios y quiso quedarse con sus patentes. Emilio Azcarraga
Vidaurreta, quien siempre lo apoyd, interpuso recursos legales y desenmasca-
raron al impostor” (p. 5).

Existen variantes de esta narrativa. La versién de Herrera (1989) es que
“Estados Unidos se interesé en la patente, pero Guillermo nunca sela vendié” (p.
31). En tanto que Rosales (1963) ahonda sobre el tema y afirma que, “modificacio-
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nes de por medio”, la CBS registré como suyo el sistema de Gonzalez Camarena
y “ni siquiera cupo la posibilidad de demandar a los nuevos patentadores porque
el sistema no era comercial” (p. 10). Aqui la versién de Martinez (2011): “Su pa-
tente fue robada y con la mafia mds artera, su invento se modificé, sirviendo es-
to de pretexto para argiir un invento diferente” (p. 15). La arenga de Martinez
continda: “En los Estados Unidos, la CBS, por medio de Peter Goldmark, impu-
nemente le roba el invento. Solamente le respetan la patente tres meses” (p. 16).
Desafortunadamente, ninguna de estas interpretaciones ofrece pruebas contun-
dentes que comprueben sus dichos.

A pesar de no haber revisado los expedientes judiciales que especifiquen los
términos de la supuesta demanda, los cargos, los argumentos de la defensa, ni
mucho menos la sentencia de un juez que aclare los términos del contencioso,
me parece que existen indicios para formular la siguiente hipdtesis que puede
ayudar a esclarecer esta controversia: tanto Peter Goldmark como Guillermo
Gonzéalez Camarena conocieron, por diferentes vias, los principios del primitivo
sistema de televisién a colores inventado por Logie Baird en 1928. Goldmark y
Gonzalez Camarena retomaron de manera independiente y simultdnea los prin-
cipios de Baird y, cada uno, propuso una versién actualizada del sistema britanico.
Esta hipétesis es compatible con el supuesto de Burbano (2013), que establece
que “las invenciones de Goldmark y Gonzélez Camarena aparecen en paralelo,
no se conoce una conexién directa en el desarrollo de los procesos técnicos a pe-
sar de la clara afinidad entre los dos sistemas” (p. 94).

Como primer paso para su demostracién, propongo realizar un andlisis com-
parativo entre la patente mexicana de Gonzélez Camarena y la estadouniden-
se de Peter Goldmark, misma que utiliz6 la CBS. El contraste es importante por
la gran similitud que, en efecto, guarda el adaptador del mexicano y el sistema
usado por la CBS en las primeras emisiones regulares de televisién a color en
Estados Unidos (ver figuras 6y 7).
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Figura 6. Adaptador cromoscépico de Gonzalez Camarena.
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Figura 7. Patente estadounidense del adaptador cromoscépico.
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Figura 8. Procedimiento bicolor para televisién a colores.
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Nota. Esta es la patente del sistema bicolor simplificado. Como puede apreciarse, el efecto
cromitico se produce en la pantalla. Sin este artefacto resulta imposible apreciar imégenes
en colores. El programa Apolo nunca utilizé este sistema.
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En primer lugar, es necesario saber que el 19 de agosto de 1940 fue cuando el in-
geniero jalisciense recibié la “patente de privilegios exclusivos”, otorgada por el
gobierno mexicano, en respuesta a la solicitud previa. 18 dias después Goldmark
acudié a la Oficina de Patentes de los Estados Unidos a solicitar el registro de su
invento color television. La patente se le otorg6 a Goldmark el 8 de diciembre de
1942. Por otra parte, el 14 de agosto de 1941 Gonzalez Camarena, ya con la prio-
ridad mexicana otorgada y a través de un despacho de abogados, solicit6 ante la
oficina de patentes estadounidenses el registro del chromoscopic adapter for tele-
vision equipment y recibié la patente el 15 de septiembre de 1942.

Si se consideran esas fechas, no se duda que —aun con margenes estre-
chos— la patente mexicana fue adjudicada primero que la de Goldmark, tan-
to en México como en Estados Unidos. Sin embargo, también es cierto que la
Oficina de Patentes estadounidense no tuvo inconveniente alguno en registrar
ambos inventos, a pesar de su parecido. Para esa instancia gubernamental nun-
ca existié un plagio de ningun tipo.

En segundo término, estd la versién del propio Peter Goldmark acerca de su
invento. Es necesario tener en cuenta su sélida formacién académica: estudié
ingenieria en Berlin y obtuvo el doctorado en Fisica en Viena. Goldmark tuvo
su primer contacto con la televisién gracias a que un amigo le conté sobre los
modelos armables de la compariia de Baird, durante su estancia en la capital de
Austria. Entre ambos pagaron 22 délares por un kit, cuyo empaque ocupaba el
tamario de un portafolios ordinario; el equipo contenia una pantalla:

fantasticamente diminuta de una pulgada de alto por media pulgada de ancho y colo-
cada en el borde de un disco giratorio [...] para verla funcionar debiamos esperar has-
ta la media noche cuando la BBC emitia la sefial del video en la banda de audio. (Gold-

mark, 1973, p. 24)

La experiencia de Goldmark como radioaficionado lo animé a dar un paso ade-
lante, por lo que:

observando el televisor de Baird —como lo llamaba— me pregunté: por qué la imagen
no puede ser més grande [...] entonces tengo la idea de usar unos espejos esféricos girato-
rios colocados en la periferia del disco. Esta formacién de espejos podria girar frente a

la pequenia pantalla a una velocidad suficiente que permitiera ampliar la imagen. (p. 24)
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El invento funciond y fue registrado en la Oficina Austriaca de Patentes. Gold-
mark buscé comercializarlo y, después de varios intentos fallidos, decidié poner-
se en contacto con Logie Baird. El ingeniero escocés lo invité a Inglaterra para co-
nocerse y conversar. El encuentro fue duro para el ingeniero hingaro. Conté que,
durante el almuerzo, Baird “se dedicé a criticar mi sistema”. Goldmark no se dio
por vencido y ofrecié su invento a la Pye Radio LTD. La compafiia constructora
de radios con sede en Cambridge le ofreci6 un trabajo que consistia en crear un
departamento de televisién. Ya instalado, trabajé en su invento, pero pronto se
dio cuenta de “que el método de discos giratorios no iria a ninguna parte [...] el
CRT ofrecia la posibilidad de hacer de manera electrénica lo que yo intentaba lo-
grar de manera 6ptica” (1973, p. 30). Después de afio y medio en Pye Radio, llegd
ala triste conclusién de que “como asunto préctico, la televisién era un proyecto
viable a largo plazo y que, probablemente, nunca seria atil como articulo para el
hogar” (p. 32). Su contrato no fue renovado y regresé a Viena.

Mantuvo su idea de comercializar el invento. Para lograrlo, se mudé a Estados
Unidos. Alli, mientras trabaja en una fibrica de radios, fue publicado uno de sus
disefios en una prestigiosa revista britdnica sobre televisién:

Un dia, recibi una llamada de Paul Kesten, vicepresidente de la CBS y me invité a entre-
vistarme con él. Durante el encuentro me di cuenta de que mi articulo habia llamado la
atencion de Ed Cohan, jefe del departamento de radio. Ademés, William Paley, presidente
de la compania, estaba interesado en explorar las posibilidades de la televisién. Me ofre-

cieron unirme a la CBS con un salario de 100 délares a la semana. (Goldmark, 1973, p. 38)

En la autobiografia de Peter Goldmark hay pasajes muy claros sobre el desarro-
llo de su sistema de television a color. Su primera fuente de inspiracién es la ex-
periencia que le provocé ver la pelicula Lo que el viento se llevé. Narra que, en el
intermedio, se desliz6 “a un rincén del lobby, tomé mi cuaderno y empecé a cal-
cular qué requeria para poner color a la televisién”. De regreso a su oficina, ha-
blé con su jefe y solicité la autorizacién para desarrollar suidea. Una vez obteni-
da la venia, encamin sus esfuerzos a lograr lo que se conoce como “sistema de
televisién a color de secuencia de campos”.

Este sistema no inicia de cero, el propio Goldmark (1973) sefiala que: “John
Logie Baird [...] fue el primero en demostrar la formacién del color en la TV ba-
jo el método de adicién por secuencia” (p. 56). Por medio de la aplicacién de es-
te método:
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el ojo se convierte en una batidora que mezcla los colores que pasan por el frente. Pero
el sistema de Baird era de baja fidelidad [...] los discos de Nipkow proporcionaban una

resolucién limitada y por lo tanto resultaba poco practica para su uso en el hogar. (p. 56)

Hasta aqui podemos ver similitudes en las trayectorias de Peter Goldmark y de
Guillermo Gonzélez Camarena. Aunque el primero era once afios mayor que el
mexicano, ambos compartieron la cultura de los radioaficionados (amateurs) y,
también, cada uno asumio el reto de ensamblar sus equipos mecénicos de televi-
sidn, es decir, construyeron sus cimaras de televisién. Como usuario, Goldmark
tenia un conocimiento directo del sistema de discos giratorios de Baird, mientras
que la experiencia de Gonzélez Camarena procedia de ver el funcionamiento y la
convivencia con el grupo de ingenieros de la Escuela Superior de Ingenieria Me-
canica y Eléctrica que trajeron la televisiéon a México en 1935. El equipo fue dise-
nado por Ulises Sanabria de la Western Television de Chicago. Tanto el adaptador
cromoscépico como el color television utilizaban sistemas electrénicos de genera-
cién de video; ambos métodos echaban mano dela tecnologia de punta dela RCA
y la combinaban con discos giratorios, una tecnologia aparentemente obsoleta.
El tercer lugar lo ocupa la reconstruccién del testimonio de Gonzélez Camarena.
Es una tarea dificil debido a que sus escritos son escasos. Queda el recurso de la
investigacién hemerografica, una técnica siempre generosa que permite recupe-
rar informacién relevante. En este sentido, merece especial atencién la entrevis-
ta realizada por De la Pefia (1944). Quizas sea la primera entrevista concedida
por Guillermo. Tanto la informacién que proporciona como la manera en la que
cuenta la historia marcaron desde entonces las narrativas (metafdrica, travesia
y régimen tecnopolitico) dominantes. Se cita en extenso:

Después de obtenida en la Ciudad de México la patente de su aparato televisor a colo-
res... y de ser publicada en el Diario Oficial la noticia, vio con sorpresa cémo unas cuan-
tas semanas después, una veintena de periédicos en los Estados Unidos anunciaban que

la televisién a color habia sido inventada por un ingeniero de la Columbia.

La revista Popular Science incluia en su informacién algunos diagramas del invento en
cuestion, los cuales, por increible coincidencia, se parecian a los dibujados por el propio
Gonzélez Camarena para obtener su patente, como una gota de agua a otra.

El supuesto inventor yanqui de la televisién policromada —un sefior de ascendencia se-

mitica, cuyo apellido era Goldmark— no habia omitido en su exposiciéon publica del in-
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vento ni siquiera un solo de los tornillos concebidos por Guillermo después de intermi-
nables noches de trabajo. Alli estaban, en una revista extranjera, con todos sus detalles,
los dibujos trazados por Gonzalez Camarena, linea a linea.

La “coincidencia” —de algin modo hay que llamarla— era, como puede verse, extraor-
dinaria.

Nuestro inventor hubiera perdido todo derecho al fruto de su labor si en el c6digo inter-
nacional no existiese un articulo en el que se concede un afio de plazo —a partir de la
fecha de expedicién de una patente en cualquier pais— antes de otorgar a otra persona,
en un pais distinto, patente sobre el mismo objeto.

Fue durante ese afio escaso, comprendido entre el 19 de agosto de 1940 y el 6 de agosto
del afio siguiente, que Guillermo luché a brazo partido para conseguir los 400 délares
que costaba patentar su aparato ante el gobierno de Washington.

Cuando ya habia perdido toda esperanza y estaba resignado a abandonar al sefior Gold-
mark —el zorro de la Columbia Broadcasting Corporation— un alma piadosa se compa-
decié de las tribulaciones del joven operador de radio, facilitindole, con solo unos cuan-
tos dias de anticipacién, los salvadores 400 délares.

El angel tutelar, esta “rara avis”, fue el sefior Carlos Bermejo, un particular, por quien
Guillermo asegura sentir el mas profundo reconocimiento.

De esta manera, casi cinematografica, quedé salvado para México el honor de ser el pais
productor de un invento importante en la moderna civilizacién. Acaso el tnico inven-

to destacado, en el terreno de la electromecénica, realizado por un mexicano (De la Pe-

fia, 1944, p. 57).

Este texto, construido al alimén entre De la Pefia y Gonzalez Camarena, es la
fuente de la mayoria de los escritos referentes al inventor mexicano. Sugiere la
idea de un inventor del tipo lobo solitario, acechado por la avaricia, sin escrupu-
los de los intereses transnacionales. A través del recurso de la ironia defiende la
tesis del plagio y, como prueba, apela al gran parecido entre las patentes. Lo que
no toma en cuenta esta versién son las fechas de registro: sélo 18 dias de dife-
rencia. En ese corto tiempo resulta practicamente imposible que Goldmark pla-
giara el invento del mexicano. De acuerdo con la versién del ingeniero hungaro,
construir el prototipo le llevé del momento en que vio Lo que el viento se llevé (el
estreno fue en diciembre de 1939) hasta el 7 de septiembre de 1940, fecha en que
se solicitd la patente ante autoridades de Estados Unidos. Un origen comun de
ambas patentes parece una explicacién mds plausible que el plagio.
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Otro mensaje que se percibe en el texto de De la Peflay Gonzalez Camarena
esla seguridad de que, gracias a un acto de justicia, el prestigio nacional queda
a salvo: la prioridad de la patente mexicana fue reconocida en Estados Unidos.
También se aprecia en esta narrativa poner de manifiesto —denunciar— la
falta de apoyos para el inventor: “Quienes pudieron ayudarlo [...] no hicieron
otra cosa que traer al pobre muchacho de Ceca en Meca, de una oficina a otra,
en interminable papeleo e inacabable espera en las antesalas de los funciona-
rios” (De la Pefia, 1944, p. 57). Ademas, los personajes poderosos que Gonzélez
Camarena visito:

se mostraron impasibles al reclamo del invento mexicano, tenemos que incluir desde el
Sefior Presidente de la Reptblica hasta sus més destacados ministros. [El inventor] to-
c6 todas las puertas y llamoé a todos los vientos, sin hallar mds eco que el de sus propias

voces. (De la Pefia, 1944, p. 57)

Esta narrativa se fue completando con los propios estilos que los periodistas im-
primian en sus escritos, pero siempre contando con Gonzilez Camarena como
proveedor de la informacién y de todos los detalles técnicos y biograficos.

LA CONSPIRACION

El adaptador cromoscépico también ha servido de insumo para la elaboracién de
una narrativa rica en elementos propios de una gran conjura internacional. Esta
es una exposicién exacerbada de los argumentos nacionalistas llevados al limi-
te. Un buen ejemplo de esta posicién conspirativa es la interpretacién que hace
Martinez (2011), a raiz de la trdgica muerte del ingeniero tapatio la tarde del 18
de abril de 1965.

El ingeniero mexicano regresaba de una visita de supervisién técnica a las
instalaciones de una estacién repetidora de televisién en Las Lajas, Veracruz.
En el regreso, en el tramo de Puebla a Ciudad de México, un desafortunado acci-
dente automovilistico terminé con su vida. Esta repentina e inesperada pérdida,
que cubri6 de luto a la industria mexicana, puso fin a una trayectoria de mas de
25 afios de investigacién, invencién, innovacién y creatividad. Su fallecimiento
ocurrié cuatro dias antes de que se inaugurara la Feria Mundial de Nueva York,
evento en donde el pabell6n mexicano exhibiria orgulloso el sistema bicolor, una
actualizacién de la patente de 1940. Los asistentes podrian apreciar las imdgenes
en colores, tanto en circuito cerrado, en transmisiones abiertas, como en cinta
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electromagnética. Esta exhibicién estaba avalada y financiada por la Secretaria
de Industria y Comercio, que buscaba promocionar internacionalmente la tra-
yectoria técnica y cientifica del ingeniero.

El escenario de la industria mexicana de la televisién cambi6 de un dia para
otro. De momento, la expectativa de contar con un sistema de color de fabrica-
ci6én nacional quedaba suspendida. La revista Cine Mundial hablé de “nuevos y
fuertes obstaculos” para la transmisién a colores, ya que se esperaba que el in-
geniero tapatio diera “a conocer de un momento a otro [...] nuevas conquistas y
logros en este terreno electrénico” (Arias, 1965, p. 8); pero que, debido a su re-
pentina muerte, esta informacién quedaria “sepultada junto con sus restos y pa-
saran muchos afios para que nuevos técnicos hagan descubrimientos que con-
viertan en realidad el suefios de toda la vida del ingeniero Guillermo Gonzalez
Camarena” (p. 8).

Tal vez este escenario de tristeza e incertidumbre inspiraron a Martinez
(2011) a imaginar una conspiracién. Martinez no cree que el “accidente” que
provocé su muerte fuera un hecho fortuito. En una declaracién osada escri-
bié: “Somos mayoria quienes no solamente tenemos dudas al respecto, sino que
francamente creemos en el atentado” (p. 40). Como toda conspiracion, esta fue
planeada y ejecutada cuidadosamente en varios momentos. “La primera heri-
da mortal [...] ya habia sido dada: el robo de la patente [...] por la CBS y Peter
Goldmark” (p. 43). La siguiente fue provocar el accidente automovilistico, ya que
“para los grandes intereses internacionales no era suficiente el robo del inven-
to, habia que terminar de raiz con la situacién mexicana y el genio mexicano”
(p. 43). Consecuente con esta argumentacién, Martinez ofrece el mévil del cri-
men: “El asunto era de una importancia econémica extrema. Billones y billones
de ddlares por concepto de ventas en materia de aparatos receptores de televi-
si6én a color” (p. 46), ya que posiblemente “estos ingresos rivalizarian con los in-
gresos [de la venta] del petréleo” (p. 43).

Las dos “heridas” que sustentan la hipoétesis de la conspiracién son ende-
bles. El “robo” de la patente de Gonzéilez Camarena por parte del binomio CBS-
Goldmark no es un hecho probado fehacientemente. Ademds, como ya se vio en
el apartado anterior, a partir de 1954 el sistema desarrollado y comercializado
porla RCA —y sus variantes alemana y britdnica— se convirtié en lanorma, des-
cartando el sistema electromecanico de la CBSy, por extensién, la del mexicano.
Acerca del “atentado”, los propios hijos del inventor mexicano ponen en duda esa
posibilidad. En una entrevista concedida a Burbano (2013), hablan sobre el te-
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ma y se pronuncian: “Incluso ha habido, mucha gente sospecha que pudo haber
sido un atentado, pero [...] es absolutamente improbable” (p. 270). Contintan:
“Nosotros veniamos ahi, un accidente miserable” (p. 270).

CODA

El punto de partida de esta investigacién fue la reflexién de los patrones narrati-
vos que acompafan a las invenciones e innovaciones cuando estas irrumpen en
la sociedad. Esta perspectiva metodoldgica considera que esas narrativas y re-
latos son un componente mas del desarrollo de un sistema técnico. Se estudié
la naturaleza performativa de los artefactos; proceso por el cual los inventores,
promotores, usuarios y la opinién publica promueven un intenso debate sobre
cudl es la mejor manera de utilizar un invento. Esa controversia donde partici-
pan multiples actores puede evolucionar y convierte en un mito.

El adaptador cromoscépico de secuencia de campos, patentado por Guillermo
Gonzélez Camarena en 1940, es un buen ejemplo de la variedad de relatos y na-
rrativas que generan un inventor y su propuesta tecnolégica. El amplio registro
de opiniones generadas va desde imaginar al nifio genio destinado a triunfar,
hasta la construccién de un héroe que super6 pruebas dificiles, pero que al fi-
nal —gracias a su tenacidad inquebrantable— se convirti6 en un representan-
te del orgullo nacional.

Bruno Latour (2012) sostiene que si se quieren comprender las ciencias y
las técnicas, es necesario partir de esas grandes olas de declaraciones, més o
menos deshilvanadas, mas o menos ordenadas, que llegan hasta nosotros a
través de las controversias que producen esas realizaciones al incorporarse en
la sociedad. El seguimiento de los actores se logra en gran medida con los ar-
quedlogos de los medios, que hurgan en los archivos de audio, textos e imége-
nes, asi como en colecciones de artefactos. Para este estudio, se consultaron
acervos de museos, archivos documentales y material audiovisual de YouTube,
siempre en un proceso de ida y vuelta entre las manifestaciones discursivas,
como en la materialidad cultural.

Eladaptador y las demés patentes del mexicano persisten en la memoria co-
lectiva y siguen fungiendo como una fuente generadora de mitos y conspiraciones que
alienta el sentimiento nacionalista. Se demuestra, una vez mas, que la tecnolo-
gianollega sola, sino acompafiada de relatos que justifican sus éxitos y fracasos.
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Primer Encuentro Mundial de la Comunicacion: la defensa
de “la formula mexicana” desde Acapulco (1974)

Claudia Ferrer Mariano

Después de diez meses de preparacién, el domingo 20 de octubre de 1974, a las
10:00 horas, se inaugur6 el Primer Encuentro Mundial de la Comunicacién en
el Centro Cultural y de Convenciones de Acapulco. Decenas de técnicos y perso-
nal de produccién laboraban, desde dos semanas previas, para adecuar los espa-
cios donde recibirian a mil invitados, entre ponentes y publico. Cuatro estudios
completos de televisién, dos fijos y dos méviles, asi como equipos de traduccién
simultdnea, fueron dispuestos para el evento que incluia en su programa el III
Festival OTI de la Cancién.

El objetivo de esta investigacién es reconstruir histéricamente un evento
poco documentado. Ha sido posible su rastreo gracias al unico ejemplar del ca-
talogo que se conserva en la biblioteca de la Universidad Iberoamericana (cam-
pus Ciudad de México) y de una amplia consulta hemerografica. Ademads, para
comprender la influencia y el poder simbélico en juego, desde el monopolio te-
levisivo frente al gobierno encabezado por el presidente Luis Echeverria, es in-
dispensable realizar una revisioén del origen, desarrollo e influencia de la tele-
visién mexicana.

TELESISTEMA MEXICANO: EL QUINTO PODER
En 1934 comenzaron en México las primeras pruebas del mas novedoso medio de
comunicacién: la televisién electrénica. Lalabor quedé en manos del entonces es-
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tudiante del Instituto Politécnico Nacional (IPN), Guillermo Gonzalez Camarena.
Durante afios, el ingeniero construyé gran parte del equipo para llevar a cabo sus
experimentos: un sistema de televisién de circuito cerrado, que rindieron frutos
en 1939, con la invencién de la televisién a color.

Aunque en principio la television tenia fines cientificos, Gonzalez realizé en
1946 las primeras transmisiones en blanco y negro, lo que llevé ala creacién dela
primera estacién experimental de televisién en América Latina: la XEGCI. Ante
suinminente e imparable desarrollo, el presidente Miguel Aleman se mostré in-
teresado en la linea de financiamiento que deberia seguir la televisién mexica-
na. Aunque no fue el Gnico que se interesé en esa idea.

En México, la radio se habia consolidado como un negocio practicamente
privado, que beneficiaba mayoritariamente a la XEW, propiedad del empresa-
rio Emilio Azcérraga Vidaurreta; por el contrario, el Estado sélo contaba con un
par de estaciones en las que se invertia poco. Bajo ese esquema tan redituable,
los empresarios de la radio se fijaron en la televisién para aduefiarse de los ca-
nales. Azcarraga Vidaurreta fundé en 1949 Televisién Asociada, una organiza-
cién latinoamericana que se valia del poder empresarial, mediante presiones a
los gobiernos, para obtener concesiones comerciales.

Carlos Chévez, destacado compositor y entonces director del Instituto Nacional
de Bellas Artes (INBA), inicié paralelamente una pugna para que la televisién
fuera publica, frente a una fuerte oposiciéon de los empresarios, quienes ya habian
solicitado a la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas (SCOP) concesio-
nes para la televisién. Miguel Alemén intervino en 1948 y le pidié a Chavez for-
mar una comisién para investigar y evaluar cudl de los dos modelos —estadou-
nidense (privado) y britdnico (piblico)— convendria implementar en México.

En sus consideraciones finales, la comisién, integrada por Guillermo Gonzalez
Camarenay el escritor Salvador Novo, concluyé con propuestas divididas: Novo
favorecié lo publico y Gonzélez Camarena, cercano amigo de Azcirraga, propo-
nia impulsar la inversién privada y la publicidad. La decisién final del gobierno
alemanista se sustentd en las politicas econémicas que el pais seguia en ese mo-
mento (influidas por el ejemplo estadounidense) y determiné operar con un mo-
delo mixto desde 1949. Como lo refieren Ferndndez y Paxman en El Tigre: Emilio
Azcdrraga y suimperio Televisa (2013): “Tampoco fue una sorpresa que Aleman —
el presidente que tuvo mayor responsabilidad en la transformacién del PRI de
un partido de la Revolucién a un partido de los capitalistas— decidiera respal-
dar la propuesta de Gonzélez Camarena” (p. 53). Asi, en la televisién mexicana
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existen los canales permisionados (canales que dependen del presupuesto fede-
ral) y concesionados (otorgados a empresas privadas para su explotacién comer-
cial), aunque la sefial es propiedad de la nacién.

Ese mismo afio comenzaron las concesiones. El canal 4 XHTV fue asignado
a Rémulo O’Farrill, gracias a su cercania con el presidente, con quien compartia
acciones en el periédico Novedades. Si bien Aleman también estaba interesado
en el negocio de la televisién, debido a su cargo utilizé a O’Farril como presta-
nombres, hecho que afios mds tarde seria confirmado por el hijo del empresa-
rio (Fernandez y Paxman, 2013). Ademads, influia en su decisién una vieja riva-
lidad con Emilio Azcarraga, quien en 1940 habia apoyado al candidato opositor
Juan Andreu Almazan frente al priista Manuel Avila Camacho, cuya campatia
fue coordinada por Aleman. La programacién inicial del canal incluyd la trans-
misién del IV Informe de Gobierno.

Emilio Azcirraga Vidaurreta obtuvo en 1951 el canal 2 XEW. Un afio mds
tarde, a Gonzélez Camarena se le otorgd la sefial del canal 5 XHGC; que en 1955
se fusioné con 4 XHTV y 2 XEW, para formar la empresa Telesistema Mexicano
(TLM). En 1959 se otorgd la permisién del canal 11 XEIPN al Instituto Politécnico
Nacional, con el objetivo de impulsar la televisién publica (Mejia Barquera, 1985).

Los medios electrénicos se expandieron rapidamente en manos de los em-
presarios, lo que hizo necesaria una regulacién especifica. Esta fue promulgada
en 1960, casi una década después de que comenzaran a otorgarse las seriales a
empresas privadas. La Ley de Radio y Television, conformada por 108 articulos,
destacaba en su articulo 5°:

Laradio yla televisién, tienen la funcién social de contribuir al fortalecimiento de la inte-

gracién nacional y el mejoramiento de las formas de convivencia humana [...] al procurar:

I.  Afirmar el respeto a los principios de la moral social, la dignidad humana y los vin-
culos familiares.

II.  Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armoénico de la nifiez y la
juventud.

III. Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a conservar las caracteristicas na-
cionales, las costumbres del pais y sus tradiciones [...]

IV. Fortalecer las convicciones democraticas, la unidad nacional y la amistad y coope-

racién internacionales. (Cremoux, 1982, p. 35)
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Aunque laley designaba ala television (y ala radio) como servicios publicos, la di-
ferencia entre los canales concesionados y los permisionados determiné su creci-
miento. La explotacién comercial de los primeros aliment6 la produccién de con-
tenidos variados; en muchas ocasiones no incluyentes (ni publicos en el sentido
de atender a los diversos grupos televidentes) que mostraban una realidad ses-
gada. Alos permisionados se les confiné a atender el cardcter publico de la televi-
sién, con una franca desventaja determinada por los bajos presupuestos, menor
experiencia en produccién de contenidos, vaivenes acordes con el gobierno en
turno, presiones y compromisos politicos, menor alcance y un confuso objetivo
respecto a lo que se entendia por television publica. La televisién permisionada
continud (y contintia) buscando una férmula para acercarse a un mayor publico;
lo que los canales concesionados lograron exitosamente al aumentar su progra-
macién y los patrocinios en los espacios publicitarios.

Para continuar con la regulacién de los medios de comunicacién, el 29 de di-
ciembre de 1961 se publicé la Ley de Impuestos para las Empresas que Explotan
Estaciones de Radio y Televisidn, la cual disponia el pago del 12.5 % de sus in-
gresos brutos como impuestos.

Para 1967, TLM, presidido por Emilio Azcarraga Vidaurreta, ya era la televi-
sora dominante del pais. Su cercania con el poder se evidencié cuando el presi-
dente Gustavo Diaz Ordaz le agradeci6 personalmente sus consejos sobre el uso
politico de los medios y lo nombré consejero en materia de Radio y Televisién,
con el simbélico salario de una moneda de oro al afio (Rodriguez Munguia, 2007).

La accién puede leerse como un deseo de mantener una relacién cordial con
el empresario. Aunque Azcarraga era partidario del PRI, tenia fama por la fuer-
te defensa de sus intereses, que podian afectarse por la decisién de Diaz Ordaz
de otorgar la concesién del Canal 8, con cobertura en la capital del pais, al po-
deroso grupo de empresarios regiomontanos Garza Sada. El 1 de septiembre de
1968 naci6 la empresa Televisién Independiente de México (TIM), que inauguré
sus transmisiones con el cuarto informe de gobierno presidencial. Por primera
vez, esta significaba una competencia para TLM.

Ese mismo dia comenzd a operar el canal 13 en manos de Francisco Aguirre.
El venia de la industria radiofénica, en donde dirigia la estacién XEFO —en ese
momento propiedad del gobierno federal— y creé la Organizacién Radio Centro
(1952). Durante su gestién introdujo innovaciones clave, como la programacién
grabada y la venta de espacios publicitarios breves (spots), lo que redujo costos
y aumentd ingresos. Su influencia crecié al ocupar cargos relevantes, como la
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vicepresidencia de la Cdmara Nacional de la Industria de la Radiodifusién y de
asesor técnico en la Secretaria Privada de la Presidencia de la Republica entre
1959 y 1971.

Alincursionar en la televisién con el Canal 13 —que inici6 transmisiones du-
rante los Juegos Olimpicos de 1968, aunque su cobertura sélo abarcé la Ciudad
de México—, Aguirre ofrecié una programacién basada en series estadouni-
denses dobladas y una produccién nacional limitada. A pesar de su infraestruc-
tura modesta y un equipo de 100 empleados, el canal logré posicionarse rapi-
damente en la capital del pais, alcanzando el 10% de la audiencia en tres afios.
Posteriormente, el empresario Alejo Peralta compré una parte significativa de
las acciones, pero pronto las vendié ala Sociedad Mexicana de Crédito Industrial
(SOMEX), institucién financiera del gobierno que también adquirié la parti-
cipacién de Aguirre. Asi, el canal pasé a manos del Estado en 1972. El primer
director de este nuevo proyecto que buscé impulsar la televisién publica fue
Antonio Menéndez. Su propuesta incluyé “programas culturales relacionados
con las letras, entrevistas y mesas redondas y novelas adaptadas a la televisién”
(Toussaint, 2009, p. 110).

El verdadero quiebre entre el gobierno y TLM no fue econdmico, sino po-
litico. La cobertura informativa del movimiento estudiantil de 1968 fue dura-
mente criticada por el presidente Diaz Ordaz y su secretario de Gobernacion,
Luis Echeverria. Estos reprocharon un manejo irresponsable de la informacién
que difundian a los jévenes, de acuerdo con un discurso que el propio secreta-
rio emitié en noviembre de aquel afio. La crisis de confianza reflejé el creciente
peso politico de los medios y anticip6 una etapa tensa entre el Estado y la tele-
visién privada.

EL MEDIO ES EL MENSAJE: DIAZ ORDAZ Y ORTIZ MENA, LOS ESTRATEGAS DE
NOTICIEROS TELEVISA
Otro de los momentos que marcaron un punto de quiebre en el desarrollo de la
televisién ocurrié en 1968, cuando se conjunté la represién del Estado mexicano
contra las manifestaciones —mayoritariamente encabezadas por jévenes uni-
versitarios—, el rechazo contra la violencia ejercida por el gobierno y la realiza-
cién de los Juegos Olimpicos —Meéxico fue designado como el primer pais anfi-
trién de América Latina—.

Las tensiones politicas y conflictos de intereses se hicieron evidentes. Las
televisoras, al igual que el Estado, buscaban dar una imagen de un pais moder-
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no que brindaria una amplia cobertura de las Olimpiadas, tanto a nivel nacional
como internacional. Las ganancias por patrocinios eran enormes, lo que propi-
ci6 un tratamiento parcial y tendencioso de los medios de comunicacién a favor
del gobierno de Diaz Ordaz contra los estudiantes.

El punto culminante llegé el 2 de octubre de 1968, cuando una intervencién
militar terminé el movimiento con la masacre de manifestantes en la Plaza de
las Tres Culturas. Unicamente el noticiario Excélsior, transmitido a las 23:00 ho-
ras por el canal 2 de TLM, presenté una secuencia de imagenes en las que se mos-
traban los cuerpos de lideres del Consejo Nacional de Huelga asesinados sobre
la plancha de la plaza.

Pocos dias después, del 12 al 27 de octubre, se celebraron las Olimpiadas.
Parte esencial de los preparativos constituyeron la creacién de infraestructura
para responder a la cobertura mediatica del evento.

Conlos Juegos Olimpicos, se tomé la decisién de modernizar sustancialmente el sistema
de telecomunicaciones en México y de desarrollar un marco regulatorio para los medios
electrénicos de comunicacién masiva que sirviera al interés publico.

Asi, se cre la Red Federal de Microondas, que contaba con més de 200 estaciones repeti-
doras en toda la Republica. Ello implic6é un aumento significativo en el presupuesto de la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes, que estaba a cargo del ingeniero José Anto-
nio Padilla Segura. En octubre de 1968 fueron puestas en servicio la Red Nacional de Mi-
croondas, la Torre Central de Comunicaciones, ubicada en el Distrito Federal, y la Esta-
ci6én Terrena para Comunicaciones mediante satélites artificiales, situada en Tulancingo
Hidalgo. La red, con desarrollo de 12 ooo kilémetros, cubria 21 rutas troncales para dar

servicio a las mas importantes ciudades del pais. (Ortiz Mena, 2019, p. 231)

Los principales beneficiarios de esas inversiones fueron los concesionarios, quie-
nes aumentaron sus ganancias publicitarias, aunque la infraestructura fue pa-
gada con el erario: se invirtieron cerca de $176 millones de ddlares. A cambio, la
cobertura mediatica, transmitida por televisién en vivo y a color, se ajusté a los
designios del Ejecutivo, por lo que exalté a esa otra juventud de la que si se en-
orgullecian: los deportistas olimpicos. No obstante, la sombra de la matanza si
transcendié las fronteras. Gracias a la presencia de corresponsales extranjeros
que cubrieron los Juegos Olimpicos —como la periodista italiana Oriana Falla-
ci— y medios internacionales —como The Guardian— dieron cuenta de la masa-
cre. Ante el alcance y penetracién de los medios nacionales y la imposibilidad de
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Diaz Ordaz de controlar las narrativas —para entonces las televisoras rentaban
el espacio programatico a los periédicos y estos eran los que determinaban la li-
nea editorial de sus noticieros— el presidente se propuso tener un mayor con-
trol sobre ellos, en concreto sobre la television.

Antonio Ortiz Mena (2019), secretario de Hacienda, fue el miembro del ga-
binete a quien el Ejecutivo le encomendé encontrar una via para lograrlo:

Al terminar los Juegos Olimpicos, el presidente Diaz Ordaz me dijo que los acontecimien-
tos habian confirmado la importancia de los medios electrénicos de comunicacién masi-
va, tal y como lo habiamos comentado algunos meses antes. Me pidié que elaborara algu-
na propuesta para lograr su mejor aprovechamiento en beneficio del pais.

El presidente buscaba una regulacién efectiva de los medios, aunque estuvo de acuerdo
en que no se convirtieran en empresas controladas por el Estado [...]

Para ello, era necesario disefar una serie de acciones que permitieran al Estado disponer
de parte de los tiempos de difusién de la radio y la television sin entrar en confrontacién

con los duertios de las empresas del sector... (p. 231)

Pese a que en su versién Ortiz Mena sefiala las Olimpiadas y su cobertura media-
tica, esta no fue contraria a los intereses del gobierno de Diaz Ordaz, que cola-
boré cercanamente con las empresas de telecomunicaciones para garantizar una
moderna transmisién y mensajes acordes con la linea dictada. De este modo, el
evento que realmente motivé al presidente fue la cobertura del movimiento es-
tudiantil. Aunque no fue el tnico en cuestionarse sobre el impacto de los medios;
el secretario de Hacienda, influido por las teorias de Marshall McLuhan, habia
ya conversado con él al respecto. M4s atn, segin lo sefiala el propio Ortiz Mena
(2019), le acercé textos que consideraba clave para entender el comportamiento
de los medios, sus posibles alcances y peligros:

De una manera profunda, la televisién estaba cambiando las formas de comunicacién en-
tre los individuos y de los individuos con la masa. La primera presentacion sistematica
de esta transformacion la realizé Marshall McLuhan en su libro The Medium is the Mas-
sage, publicado en 1967. Me pareci6 que este libro era de la mayor importancia para en-
tender las consecuencias sociales y politicas que podia tener la television, sus riesgos y
sus beneficios. Lo comenté ampliamente con el presidente Diaz Ordaz; incluso, como él
no leia inglés, se lo mandé traducir manteniendo todas las secciones graficas que com-

plementaban el escrito. Posteriormente, en 1968 McLuhan publicé War and Peace in the

57



HISTORIAS HiBRIDAS DE LA TELEVISION MEXICANA

Global Village, que también comenté ampliamente con el presidente. En este libro McLu-
han mencionaba la intensa integracién que las comunicaciones habian generado entre
las distintas regiones del mundo. Se corria el riesgo de perder las identidades naciona-
les, lo cual, como lo comenté con el presidente Diaz Ordaz, daba el fundamento para la

intervencién del gobierno en este &mbito. (p. 229)

Asi, amparados en la advertencia del teérico canadiense sobre las posibles in-
fluencias negativas de los medios electrénicos, y consciente de los avances tec-
noldgicos que permitian la transmisién en vivo de eventos que podian estar
ocurriendo del otro lado del mundo, Ortiz Mena no tardé en cumplir con la en-
comienda. En diciembre de 1968 envié al Congreso de la Unién, previa autori-
zacién del Ejecutivo, el proyecto de iniciativa de Ley de Ingresos, que incluy6 un
alto impuesto del 25% mensual sobre los ingresos brutos —por concepto de pu-
blicidad— de las empresas que gozaran de concesiones federales para el uso de
bienes de la nacién, concretamente la radio y la televisién.

Antes de enviar la iniciativa, por instruccién de Diaz Ordaz, Ortiz Mena
se reunié con Luis M. Farias —lider politico de la Cdmara de Diputados— y
Manuel Bernardo Aguirre —de la de Senadores—, para asegurar su aprobacién
en el Congreso sin debate ni oposicién. Previendo la respuesta de los empresa-
rios, Ortiz Mena aproveché su amistad con el expresidente Miguel Alemén, ac-
cionista en Telesistema Mexicano, para comentar el tema durante la cena de fin
de afio que solian celebrar en Acapulco y asi llegar pronto a un arreglo.

La intencién del gobierno, segun le explicé el funcionario al expresidente,
no era hacer valido el impuesto en efectivo, sino contar con tiempo aire en los
canales de television y de las radiodifusoras “que se utilizaria para beneficio de
la sociedad”. Asi, el 1 de julio de 1969 se dio a conocer a través del Diario Oficial
que la Secretaria de Hacienda quedaba autorizada para admitir el pago del im-
puesto con el 12.5% del tiempo diario de transmisién de cada estacién, bajo pre-
via solicitud del concesionario. Dicho tiempo no era acumulable ni transferi-
ble, por lo que, sin importar si el gobierno lo usaba o no, se aceptaba como pago.

Si bien el tiempo ganado para el Estado nunca fue bien empleado, pues ma-
yoritariamente fueron espacios panfletarios o para difundir contenidos de po-
co interés y mal producidos, el gobierno de Diaz Ordaz logré obtener una mor-
daza para los periédicos y asi consolidar una estrecha relacién de complicidades
entre Telesistema Mexicano y los gobiernos priistas. Aquel 31 de diciembre de
1968, Ortiz Mena también hablé sobre la apremiante necesidad de que la televi-
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sora se colocara a la vanguardia y comenzara a producir sus propios noticieros.
Incluso sugirié que fuera Miguel Aleman Velasco, hijo del expresidente, quien
se encargara del proyecto.

Luego de la conversacién, Alemdn Velasco realizé las acciones necesarias pa-
ra ejecutar la sugerencia presidencial. En los ochenta Aleman Velasco se convir-
ti6 en el presidente de Televisa. Al parecer las negociaciones no fueron tan ter-
sas, pues, después de la masacre de 1968, Diaz Ordaz convocé a los propietarios
delas televisoras a una reunién. En ese encuentro, segiin relata Aleman, el man-
datario amenazd con enviar auditores para supervisar el contenido transmitido
por cada estacién, ademds de imponer un impuesto del 30% sobre el tiempo al
aire. El acuerdo derivado de esa reunién permiti6 a la empresa tomar el control
sobre la produccién y el contenido de los noticieros, evitando asi una interven-
cién directa del gobierno en el funcionamiento de las televisoras.

Dado que a finales de los afios sesenta expiraban varios de los contratos
con los periddicos, fue facil eliminar sus espacios en la televisién nacional y dar
paso a la creacién de la nueva divisién: la Direccién General de Informacién y
Noticieros, bajo el liderazgo de Miguel Aleman Velasco. La censura, avalada por
el gobierno, pasé a manos de la televisora. El nuevo modelo permitié controlar
los contenidos, dictar una clara linea editorial, acallar la pluralidad de voces y
estandarizar los formatos.

Ademas de la divisién de noticias, el presidente de Telesistema Mexicano,
Emilio Azcarraga Vidaurreta, impulsé la creacién de un noticiero principal:
24 Horas, cuya primera emisién fue el 7 de septiembre de 1970, conducido por
Jacobo Zabludovsky. El programa se mantuvo al aire por 27 afios consecutivos y
fue el modelo de la produccién noticiosa de la empresa, ademés de ser el porta-
voz principal de las versiones sesgadas de la realidad que caracterizarian a esa
unidad de informacién.

Finalmente, la negociacién beneficié a ambos grupos de poder. El gobier-
no mantuvo una relacién de tensién y colaboracién con los medios de comuni-
cacién y la empresa logré mantener sus ganancias, cada vez mayores gracias a
la segmentacién de publicos y la llegada de nuevas tecnologias que permitieron
aumentar la capacidad de produccién y reducir los costos.

ECHEVERRIA LLEGA AL PODER Y NACE TELEVISA
Sin sorprender a nadie, el 9 de junio de 1970 se anuncié el contundente triunfo
del candidato priista a la Presidencia de la Republica, el exsecretario de Gober-
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nacién Luis Echeverria Alvarez. La eleccién de Gustavo Diaz Ordaz para postu-
lar a su cercano colaborador, pese a la mala imagen frente a la opinién publica
luego de los hechos de octubre de 1968, no detuvieron su candidatura. Como se
hizo durante décadas para garantizar el triunfo del PRI,? se valieron de toda la
estructura del Estado y la colaboracién de sus allegados, entre ellos los medios
de comunicacién.

La campana de Echeverria fue seguida de cerca por los corresponsales de
Telesistema Mexicano, incluido Jacobo Zabludovsky, el periodista mas reco-
nocido de la pantalla. La informacién de las actividades del candidato ocupa-
ba amplios espacios en los noticieros, en los que se construia una imagen afable
que contrarrestara su antecedente como uno de los orquestadores de la matan-
za de Tlatelolco.

Una vez asumida la presidencia, la relacién con los medios no fue facil.
Urgido de control politico y de espacios para legitimarse, Echeverria veia en los
medios electrénicos, en especial la pantalla chica, una manera de conseguirlo.
El presidente pretendia ejercer un mayor poder sobre el que tenia la televisién,
a alcanzar a millones de hogares mexicanos, y sobre la influencia que sus con-
tenidos pudieran ejercer sobre la opinién publica. Le interesaba aprovechar ese
potencial para favorecer la imagen del Estado y contribuir ala cultura y la educa-
ci6én en el pais, por lo que en el primer dia de su gobierno creé la Subsecretaria de
Radiodifusién, dependiente de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes.
En 1972 creé la Televisién Cultural de México, posteriormente conocida como
Television de la Republica Mexicana (TRM), que tendria a su cargo la difusién
de los programas producidos por el gobierno.

Ese mismo afio, la critica ala television no lleg6 tinicamente desde el Ejecutivo.
Las paginas de Ovaciones y Excélsior publicaron durante meses cuestionamien-
tos sobre el manejo privado de la televisién mexicana, en especial de TLM, y su
modo de alentar el consumismo exacerbado. En respuesta, la televisora organi-
z6 a los empresarios para que dejaran de anunciarse en las paginas de Excélsior.

2 El Partido Revolucionario Institucional (PRI) ocupé la presidencia durante 71 afios, hasta 2000, cuando el can-
didato del Partido Accién Nacional (PAN), Vicente Fox Quesada, se impuso frente al priista Francisco Labastida
Ochoa. El triunfo de Fox fue reconocido de inmediato por el aun presidente en funciones Ernesto Zedillo Ponce
de Ledn, quien lleg6 a la presidencia como candidato del PRI en 1994, luego del magnicidio del candidato favo-
rito para ganar las elecciones Luis Donaldo Colosio. La felicitacién de Zedillo a Fox fue crucial luego del fraude
electoral de 1988, en el que Carlos Salinas de Gortari, candidato del PRI, resulté vencedor en un proceso irre-
gular frente al opositor Cuauhtémoc Cardenas. Pese a la acusacion del hijo del expresidente Lazaro Cardenas, y
fundador del partido de izquierda Partido Revolucionario Democratico (PRD), Salinas de Gortari asumié la pre-
sidencia y llevé a México a una de las mayores crisis econdmicas y sociales al cierre de su mandato.
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El diariologré sobrevivir sélo por la propaganda gubernamental, la cual seguian
pagando porque las criticas favorecian la politica presidencial —sélo a eso se li-
mitaba su coincidencia, pues Scherer se mantuvo critico a las acciones represi-
vas del gobierno— que buscaba impulsar una nueva ley en la que se incluirian
cambios sustanciales al régimen de concesiones. El rumor de la nacionalizacién
de la televisién comenz6 a preocupar a los empresarios.

La primera defensa por parte de los concesionarios fue que el Estado ya con-
taba con el 12.5% de tiempo aire disponible para transmitir programas educati-
vos, tal como se habia negociado en 1969. Lo cierto era que para julio de 1971 el
gobierno unicamente solicitaba el 2.9% de ese tiempo, lo que en el sentido estric-
to representaba una evasién de impuestos por parte de la televisién comercial.

El 18 de junio de 1972, Echeverria convocé a una reunién en el Salén Juarez
de Los Pinos, ala que él no llegé. Asistieron los concesionarios Emilio Azcarraga
Milmo (quien cada vez asumia mas responsabilidades debido al estado de salud
de su padre), Miguel Aleman, Rémulo O’Farril, Miguel Sabido, Bernardo Garza
Sada, Alfredo Martinez Urdal y Joaquin Vargas, presidente de la ahora Cdmara
dela Industria de la Radio y la Televisién (CIRT). Del gabinete presidencial asis-
tieron el secretario de Gobernacién, Mario Moya Palencia; el de Educacién,
Victor Bravo Ahuja; el de Comunicaciones, Eugenio Méndez Docurro; el subse-
cretario de la Presidencia, Porfirio Mufioz Ledo; el director de Informacién y
Relaciones Publicas de la Presidencia, Mauro Jiménez Lazcano, entre otros. La
reunién fue encabezada por Carlos Chéavez y los cargos de los participantes dan
una clara idea de lo relevante que era para Echeverria el asunto.

La idea de la reunién fue hablar de cémo optimizar la operacién de la tele-
visién, de acuerdo con las nuevas inquietudes que expresaba el gobierno, segin
las cuales era prioritario explotar la capacidad como servicio publico de la tele-
visién. Luego de horas de intensa discusién entre los concesionarios y los secre-
tarios, Miguel Sabido —mediador clave en la relacién que estableceria la empre-
sa con el gobierno— propuso una solucién al conflicto de intereses. De acuerdo
con su andlisis, la opcién era conservar el modelo mixto e impulsar seriamente
su uso social, de modo que tanto los canales estatales como los comerciales se
comprometian a priorizarlo. El cumplimiento de ese acuerdo y la atencién del
impacto de los contenidos en la sociedad quedarian bajo la vigilancia de una
fundacién y un instituto de investigaciones de la comunicacién.? De igual mo-

3 En 1975 se fundo el Instituto de Estudios de la Comunicacién Humana (IECH), bajo la direccién de Miguel Sa-
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do, propuso utilizar el 12.5% del tiempo del Estado en cada uno de los canales
comerciales, pero segmentando los publicos para garantizar que el impacto del
contenido fuese mas efectivo.

El presidente Echeverria se mostré satisfecho con la propuesta de Sabido,
aunque puso dos condiciones: que cada trimestre se le entregara un informe y
que el instituto elaborara metodologias de medicién del uso social de la televi-
sién. Moya Palencia dio por terminada la reunién y los concesionarios quedaron
temporalmente en calma al eliminarse la posibilidad de una nacionalizacién,
aunque otro tipo de negociaciones ya se estaban gestando entre los empresarios.

El Grupo Monterrey, duefio de TIM, ya habia manifestado anteriormente in-
terés en una fusién. El 23 de septiembre, tras la muerte Azcarraga Vidaurreta,
Emilio Azcarraga Milmo ocup6 sulugar en TLM. Con nuevos planes para expan-
dirse, Emilio Jr. no tardé en aceptar la propuesta de Bernardo Garza Sada para
convertir a Telesistema Mexicano y Televisién Independiente de México en una
sola sociedad anénima. Asi, lejos de disminuir su poder, la empresa televisiva
logré afianzarse, no sin el beneplécito del Ejecutivo, quien acepté bajo la condi-
ci6én de que uno de los canales fuese una oferta enteramente cultural. “En la 16-
gica del presidente el fortalecimiento de una sola empresa televisiva ayudaria
a asegurar la informacién a lo largo y ancho del pais; informacién de interés no
tanto publico sino gubernamental” (Ferndndez y Paxman, 2013, p. 187).

El 8 de enero de 1973 fue creada Televisa (Television Via Satelital), la televi-
sora mds grande de América Latina, con un fuerte impacto regional y cultural.
De acuerdo con Ferndndez y Paxman (2013), la televisora contaba:

Con 80 estaciones, cuatro redes, dos complejos estudios, un personal de tiempo completo
de 2 350 personas y una némina mensual que incluia 4 200 actores y 1 100 musicos, Te-
levisa era por mucho la empresa de televisién mas grande de Latinoamérica. El imperio
era, una vez mds, rentable. Luego de las pérdidas ocasionadas por las guerras de precios
y salarios con TIM, el afio de 1973 daria a Televisa (que ahora incluye a Cablevisién) una

utilidad de 6 millones de ddlares sobre ingresos por 63 millones (p. 187).

bido, con el objetivo de investigar y promover la comunicacién educativa y social en México y otros paises de Lati-
noamérica. El IECH se establecié como una institucién adscrita a la Secretaria de Educacién Publica (SEP). Sabido
y suequipo desarrollaron el concepto de telenovela educativa como una herramienta para abordar temas importan-
tes y sensibles desde el entretenimiento: salud, educacién, violencia, discriminacién y familia. Estas produccio-
nes se transmitieron en México y en otros paises de América Latina y destacaron por el enfoque innovador fren-
te a las narrativas tradicionales del melodrama mexicano. Este recibié reconocimiento nacional e internacional.
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La direccién de la empresa recién creada quedé en manos de Emilio Azcarraga
Milmo y Alejandro Sada, como vicepresidente, y la participacién de las familias
Alemén y O’Farril, cuyos hijos fueron colocados en puestos ejecutivos estratégi-
cos. El emblemadtico logo, que durante décadas formé parte de la cultura visual
del publico mexicano, fue disefiado por el arquitecto Pedro Ramirez Vazquez.

Lanueva televisora cumplié con el deseo presidencial de producir contenidos
como las telenovelas educativas promovidas por Miguel Sabido (Acompdriame,
Ven Conmigo y Nosotros los Gomez), las series histéricas impulsadas por Miguel
Aleman o el programa infantil Plaza Sésamo; con lo que descubrieron una fér-
mula, que podian calificar de educativa y cultural, para garantizarse ganancias
en patrocinios debido a sus audiencias. Nuevamente, la negociacién resulté mas
benéfica para la televisora.

Por el contrario, el Estado no fue capaz de aprovechar los tiempos que la ley
le conferia debido ala fuerte inversién requerida para la generacién de conteni-
dos. Ademds, estaban las trabas de los concesionarios para otorgar tiempos en
horarios de alta audiencia; mientras que la televisora se logré hacer de una enor-
me herramienta comercial y politica. Las relaciones de tensién se repetirian alo
largo del sexenio, asi como las coincidencias en las que los intereses de ambos
grupos de poder se alineaban y estaban dispuestas a estrecharse la mano o, in-
cluso, a ofrecer cenas en honor del presidente de la republica, como ocurri6 en
el evento de Acapulco en 1974.

PRIMER ENCUENTRO MUNDIAL DE LA COMUNICACION

El Gran Premio de la Cancién Iberoamericana (Festival OTI)* era el evento de la
Organizacién de la Televisién Iberoamericana, conferido en su tercera edicién pa-
ra que Televisa lo coordinara. Azcarraga vio en ello la oportunidad de combinar
una programaciéon mds amplia. Incluy6 un evento en torno a la comunicacién co-
mo materia de andlisis, al que le dio la misma promocién y visibilidad.

El domingo 20 de octubre de 1974 a las 10:00 horas, tras diez meses de pre-
paracidn, en el Centro Cultural y de Convenciones de Acapulco se inauguré el
Primer Encuentro Mundial de la Comunicacién. Decenas de técnicos y personal
de produccién laboraban para adecuar los espacios donde recibirian a los mil in-
vitados, entre ponentes y publico. Cuatro estudios completos de televisién, dos

4 Su primera edicién fue en 1972 en el Palacio del Congreso de Madrid.
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fijos y dos méviles, asi como equipos de traduccién simultanea fueron dispues- eran mds atractivos para anunciarlos en los desplegados publicitarios. De este
tos para el evento. modo, la programacién comprendié:
Diariamente en los periédicos de circulacién nacional se desplegaron anun-
cios de las actividades. Se publicaron notas de los corresponsales y la programa- + Primer dia, domingo 20 de octubre
cién de Televisa, que incluyé la transmision de algunas de las actividades estela- “Inauguracion” en el canal 2 de 10:00 a 11:00 h.

res. El dia de lainauguracion, se leia a doble pagina en El Heraldo de México (1974):
+ Segundo dia, lunes 21 de octubre

Desde hoy, estas ilustres personalidades, que representan el pensamiento y las teorias “El futuro de la comunicacién” en el canal 2, de 10:00 a 13:00 h. Participaron
més importantes de la comunicacién contemporanea, hacen de México “La Capital Mun- Wilbur Schramm y Abraham A. Moles. Moderé Miguel Alemén Velasco.
dial de la Comunicacién”, desde Acapulco.
La televisién mexicana agradece sinceramente la participacién de tan destacadas perso- « Tercer dia, martes 22 de octubre
nalidades y les da la mas cordial de las bienvenidas a nuestro pais. “Tecnologia de la comunicacién” en el canal 2, de 10:00 a 13:00 h. Participaron
Televisa le invita a seguir de cerca los incidentes del Encuentro Mundial de la Comuni- Harold Rosen y John Johnson. Moderé Roderick Beaton.
cacién viendo los canales 2, 4y 8. (p. 10A) “Testimonio humano de la comunicacién” en el canal 2, de 15:00 a 16:00 h.
Participaron los astronautas Gerald P. Carr y James A. Lovell Jr.
La mayor parte de la programacion se emitié en el canal 2, el de mayor audiencia. “Espectdculo” en el canal 2, de 22:00 a 23:00 h. La quinta dimensién.
Se destinaron tres horarios estelares —mariana, tarde y noche— para la cober-
tura de conferencias con destacados tedricos de la comunicacién y espectdculos. + Cuarto dia, miércoles 23 de octubre
No obstante, no hubo voces de estudiosos de la comunicacién en México. Si bien “Recepcidn y respuesta del mensaje” en el canal 2, de 10:00 a 13:00 h.
en el pais ya se gestaba una generacién de tedricos,” los analisis atin eran incon- Participaron Lyle M. Nelson y G. Blechta. Moderé Robert Lindsay.
sistentes y cobraban auge los posicionamientos criticos sobre el uso comercial “Testimonio humano de la comunicacién” en el canal 2, de 15:00 a 16:00 h,
de la televisidn en el pais, lo que puede explicar por qué no fueron invitados co- Los nuevos miisicos, La quinta dimensién. Participaron Sergio Leone, Roman
mo ponentes al encuentro. Ademas, los nombres de los investigadores invitados Polanski y Anir Nora. Moderaron Juan Lépez Moctezuma y Pago Ignacio
marrollo de los estudios en comunicacién tuvo varios momentos clave en México, evidenciados por su inclu- Taibo.
sion en distintos planes de estudio de diversas universidades. En 1949 fue fundada la Escuela de Periodismo Car- Espectéculo en el canal 8, de 21:00 a 22:00 h. Concierto de JoaqUin ROdrigO-

los Septién Garcia. En 1951 iniciaron las actividades de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM,

en cuyo plan de estudios se incluye la ensefianza del periodismo, y hasta 1976 se incluye la carrera de Ciencias

de la Comunicacién. + Quinto dia, jueves 24 de octubre
Eljesuita José Sanchez Villasefior propuso en 1959 la integracion de la carrera de Ciencias y Técnicas de la Infor-
macién como parte de la oferta académica de la Universidad Iberoamericana, que obtuvo la validez oficial hasta
1974. En 1971 el Instituto Tecnolégico de Monterrey la incorpord, y en 1977 el Instituto Tecnolégico de Estudios L. Aranguren y J. L. Servan-Schreiber. Moderé Jacques Fauvet.
Superiores de Occidente (ITESO).

“En los setenta no solo crecieron la diversidad de enfoques metodolégicos y de temas de estudio, sino también
el nimero de practicantes actuales y potenciales de la investigacion... Egresados de las mayores y mas antiguas, h’ Los que enfrentan la multitud. Participé el futbolista Héctor Arantes Do
como la Nacional entre las publicas y la Iberoamericana entre las privadas, fueron dedicandose cada vez mas a . « L

la investigacién y a impulsar en las escuelas nuevas la produccién y difusion del conocimiento. Se crearon cen- Nasc1mento, Pelé”.
tros de investigacion en instituciones del sector publico y del privado, asi como en las propias universidades. Espectéculo en el canal 2, de 22:00 a 23:30, con Liza Minnelli.
No obstante, la escasez de bibliografia nacional siguié siendo un problema, y se comenzaron también a elaborar

textos tedricos y didacticos para tratar de suplir, o al menos complementar, a los importados. Entre otros, escri-

bi.eron li.bros. que se di.fundieron aml?liar.nente: Florence Toussaint, Raudl Rivafien.eira, Horac.io Guajardo, Anto- . Sexto dia’ viernes 25 de octubre

nio Paoli, quienes tuvieron una funcién importante en las escuelas, las compilaciones de Jaime Goded y Jorge

Pinto Mazal” (Fuentes Navarro, 1991).

“Etica de la comunicacién” en el canal 2, de 10:00 a 13:00 h. Participaron J.

“Testimonio humano de la comunicacién” en el canal 2, de 15:00 a 16:00
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“La transmisién del mensaje” en el canal 2, de 10:00 a 13:00 h. Participaron
Walter Clark y Umberto Eco.

“Testimonio humano de la comunicacién” en el canal 2, de 15:00 a 16:00 h,
Los especialistas. Participaron Julian Goodman y Herminio Traviesas.

“El actor”, particip6 Mario Moreno “Cantinflas”, en conversacién con Jacobo
Zabludovsky.

Espectaculo en el canal 4, de 21:00 a 23:00 h, Ballet Folklérico de Amalia
Hernandez.

« Séptimo dia, sdbado 26 de octubre
“La revolucién de los medios” en el canal 2, de 10:00 a 13:00 h. Participé
Marshall McLuhan y John Kenneth Galbraith. Moderé Fausto Zapata.
Festival OTI, canal 2, de 17:00 a 19:30 h.
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Figura 1. Segtn el organizador Miguel Sabido, durante la tarde la programacién
incluia conversatorios entre "comunicadores pricticos". En la fotografia aparecen
Sergio Leone, Roman Polanski, Anis Nora, Juan Lépez Moctezuma y Paco Ignacio
Taibo, durante el evento Testimonios de la Comunicacién.

Nota. (1974, octubre 25). Polanski y Leone hablaron del cine como forma de
comunicacién. El Heraldo de México, p. 21A.

Para realizar esa oferta programadtica, la empresa debié contar con un sélido ca-
pital. La prensa de la época calcul6 el costo del evento en 15 millones de pesos.
El interés de Emilio Azcarraga Milmo “El Tigre” por entender la comunicacién
pudo ser auténtico en su afidn de posicionarse como un experto de la televisién
y validarse a través del sustento tedrico; “se pagé una universidad intensiva, eso
si, en la playa” (Fernandez y Paxman, 2013, p. 196). Eso si, impuso su visién em-
presarial, pues recuperé la inversién en la publicidad, con importantes ganancias.

La transmision se realizé a nivel nacional e internacional. La cobertura en
otros paises fue posible gracias a los satélites que comunicaban a las empresas
miembros de la Organizacién de Telecomunicaciones Iberoamericana (OTI),
lo que significé llegar a 86 paises y 24 millones de televisores. Los organizado-
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res, Miguel Sabido, vicepresidente de investigaciones en Televisa, y el publicista
Eulalio Ferrer disefiaron el programa para que:

.. por las mananas, y ante un publico estudiantil de miles de personas, dos de los gran-
des tedricos de la comunicacion dialogarian y aceptarian preguntas del publico; por la
tarde, dos de los grandes comunicadores practicos intercambiarian puntos de vista de-
lante del publico y, por las noches, se celebrarian cenas privadas entre todos los parti-
cipantes para analizar la experiencia del dia. Todas las actividades serian grabadas, con

excepcion de estas cenas. (2016, s. p.)

Ademas de las conferencias magistrales, las conversaciones con actores, directo-
res, empresarios y periodistas, los espectaculos y las intervenciones del publico,
en su mayoria relacionados de una u otra forma con los medios, se presenté una
muestra de tecnologias de la comunicacién, entre ellas algunas que habian sido
exclusivamente de uso militar y que comenzaban a comercializarse recientemen-
te. De igual forma, Jacobo Zabludovsky se trasladé al puerto para transmitir en
vivo 24 horas, el noticiario de mayor audiencia.

El encuentro conté con el amplio aparato de la televisora mds importan-
te de Latinoamérica para la realizacién y transmisién de los eventos, lo que le
permitié reunir a grandes pensadores: Wilbur Schramm, Abraham A. Moles, J.
L. Aranguren, J. L. Servan-Schreiber, Jacques Fauvet, Walter Clark, Umberto
Eco, Marshall McLuhan, John Kenneth Galbraith, entre otros; asi como ofrecer
conversatorios y espectaculos con figuras como Liza Minnelli, Roman Polanski,
Sergio Leone, Pelé o Cantinflas.

68

PRIMER ENCUENTRO MUNDIAL DE COMUNICACION: LA DEFENSA DE “LA FORMULA MEXICANA”

Figura 2. Jacobo Zabludowsky se trasladé al puerto para transmitir en vivo 24
horas.

~_Lospias
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mupdisles ¥ 0aconales.y ol mismo fHompo, —
©rnlos quo sucoden en el
Comuniacién g en ol II] Festival
0TI 6e Io Cancio. EN PROYECCION NACIONAL.

Nota. (1974, octubre 22). Anuncio. El Heraldo de México, p. 8A.
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Si bien se vertieron criticas y advertencias sobre los usos de la televisién y los
mensajes que a través de ella se difundian, constituyeron menos de una tercera
parte del encuentro, pues provenian principalmente de los teéricos de la comu-
nicacién; quienes no satanizaban al medio, sino que abrian un debate oportu-
no al respecto. Paralelamente, el aparato de difusién de Televisa buscé exaltar la
idea de que los medios debian estar en manos de particulares en los paises de-
mocréticos. Este mensaje ocup6 la mayoria de los comentarios provenientes de
los participantes que analizaron los medios; aunque el impacto del evento reca-
y0, segun la prensa del momento, en los especticulos que atrajeron a un amplio
porcentaje de las audiencias televisivas.

Acorde con el catalogo del encuentro,® que contiene las conferencias trans-
critas de cada uno de los participantes, el lenguaje utilizado por algunos de ellos
fue el de académicos habituados a dialogar con un publico especializado. No solo
la complejidad de los conceptos resulté problemaitica, Jesus Saldafia (1974), en-
viado especial del peridédico EI Heraldo, dio un seguimiento puntual a cada una
delas actividades y publicé diariamente una serie de notas al respecto. En el se-
gundo dia de los eventos, el 22 de octubre, bajo el encabezado “Dificultad de co-
municacién entre los comunicélogos”, escribié:

El dificil lenguaje que utilizan los comunicélogos mds sobresalientes en la actualidad, y
el idioma moderno de los jévenes, salpicado de “calé”, no se llevan bien, sobre todo en
un encuentro donde se pretende la interrelacién humana sin barreras, basada en una
adecuada emisién-recepcién, pero en realidad, aqui unos expresan lo que saben y otros
escuchan lo que pueden.

La diferencia de idiomas, el problema de la traduccién simultdnea, la complejidad de los
conceptos vertidos, el afan o interés por la presentacién de Liza Minelli, y el cotorreo
por ir a bailar en la noche a alguna de esas discotecas, desvian la atencién de los estu-
diantes que, en su mayoria, integran ese auditorio que con las mejores intenciones llegé
al puerto para “comunicarse”.

Pero esa comunicacién, lejos de ser la esperada, emisién-recepcién de mensajes socioe-
conémicos-culturales-politicos, se traduce en un entendimiento simplista, de pura on-
da, donde los jovenes que en realidad nada entienden de lo que dicen sus interlocutores,

prefieren cambiar el tema y planear sus actividades playeras o nocturnas.

6 Los tnicos ejemplares que logré rastrear se encuentran en las bibliotecas de la Universidad Iberoamericana, cam-
pus Ciudad de México, y el ITESO de Guadalajara. Televisa (1974). Primer Encuentro Mundial de la Comunicacién
(p- 418).

70

PRIMER ENCUENTRO MUNDIAL DE COMUNICACION: LA DEFENSA DE “LA FORMULA MEXICANA”

[...] Aqui se habld, hace unos dias, de una comunicacién universal, que implique un len-
guaje comun, y de un acuerdo sobre los grandes conceptos para lograr la unién, pero,
hasta ahora, parece que todo ha sido distinto, principalmente si tomamos en cuenta que

jovenes y adultos hablan diferentes idiomas. (Saldafa, 1974, 2A)

Sumado a los problemas de traduccién simultinea y a la falla en los equipos que
se proporcionaban al publico, el evento fue mds la ocasién de acudir a escuchar a
los grandes tedricos, ver espectdculos de talla internacional y visitar el puerto de
Acapulco, con su oferta de playas y vida nocturna; que la de comprender verdade-
ramente los planteamientos sobre la comunicacién. Desde luego, también puede
inferirse que los periodistas enviados a cubrir el evento eran reporteros no espe-
cializados en el tema, que trataban de informar de aquello que alcanzaban a com-
prender. Colorear las notas conlos detalles de las conversaciones sobre las fiestas
o el clima era parte de sulabor de hacer accesible la informacién al publico, y de
incluir una critica a un evento con altas pretensiones y resultados cuestionables.

Pese a ello, el encuentro resulté exitoso, aun mas alla del 4mbito econémi-
co. Frente a las constantes presiones del gobierno de Luis Echeverria, quien fre-
cuentemente se posicionaba como un critico de los contenidos impulsados por
Televisa, eventos como el Primer Encuentro Mundial de Comunicacién le permi-
tian ala televisora exaltar su compromiso con la cultura, la informacién, el arte
y la educacién en México, ademas de difundir la idea de que la televisién conce-
sionada podia garantizar una “mejor televisién” en atencion a la sociedad, con
lo que el publico de varios paises “recibié como mensaje principal, la idea de que
el mas moderno sistema técnico sirve bien el auditorio cuando se encuentra en
manos privadas” (Encuentro sobre medios de comunicacion, 1974, 1255).

Con ese objetivo, muchos de los participantes defendieron abiertamente el
uso comercial de los medios de comunicacién, como Herminio Traviesas, vice-
presidente de la National Broadcasting Company (NBC), y Julidn Goodman, pre-
sidente del Consejo Principal Ejecutivo de la NBC. El primero sefialé que la li-
bertad intelectual involucra a todos los interesados en la comunicacién, pues
“es la libertad de cada persona el escoger lo que quiere o no quiere en pensa-
miento e imagenes. Mano a mano con lalibertad a la responsabilidad” (Vizquez
Villalobos, 1974, 12C). Por su parte, Goodman (1974) aseveré que “poner la televi-
sién en manos del gobierno o de un consejo cualquiera seria un grave error” (p.
485), ya que el desarrollo del medio lo determinan las necesidades de cada pais.
Defendi6 el otorgamiento de las concesiones, como en el caso de la televisién en
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Estados Unidos, pues “la libre competencia ha traido cosas positivas” (p.484).
Finalmente destacé el interés que el medio suscitaba y el amplio consumo de sus
contenidos, de seis horas diarias entre los espectadores estadounidenses, lo que
para Goodman era “la raz6n por la cual los politicos la buscan ahora con obje-
to de ejercer poderes. Por eso también debemos asegurarnos de que la difusién
estd en manos del difusor que conoce mas el negocio” (p. 485). La ideologia del
libre mercado aplicada a los medios de comunicacién fue un discurso reiterati-
vo alo largo del encuentro.

Para el dia del cierre, el sdbado 26 de octubre, Marshall McLuhan y John
Kenneth Galbraith participaron en “La revolucién de los medios”, moderada
por el subsecretario de Informacién de la Secretaria de la Presidencia, Fausto
Zapata. Como encargado de gestionar la relaciéon entre el presidente Echeverria
y los medios, segiin dio cuenta la revista Comercio Exterior, Zapata aproveché su
participacién en el ultimo dia de actividades para enfatizar en la politica oficial
sobre la televisién:

Lo que importa ahora es ampliar la accién del pablico sobre los vicios, opinién publica,
extender la vigencia a todas aquellas entidades que influyen en la conduccién o el en-
cauzamiento de la sociedad, desde los gobiernos hasta los diarios, desde los parlamen-
tos hasta las compaiiias de cine y television. Esto solo sera posible, por supuesto, en la
medida en que nuestras sociedades se articulan con mayor coherencia y cobran conse-
cuentemente una mayor capacidad de expresion a través de sus diversos 6rganos, es de-
cir, en la medida en que se desarrollen politicamente. Creo, en este orden de ideas, que
esa es la ruta, por la que ahora transitamos en México (“Encuentro sobre medios de co-

municacién”, 1974, p. 1256).
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Figura 3. Para el cierre, en el séptimo dia se presentd la conferencia de McLuhan y
Galbraith, moderada por Fausto Zapata.
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Nota. (1974, octubre 26). Anuncio. El Heraldo de México, p. 16A.
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El pronunciamiento de Zapata obedecia a la previa participacién improvisada del
presidente Luis Echeverria, quien el quinto dia del encuentro se presenté como
invitado a una comida que Televisa ofrecia en su nombre. Sin sentarse en la me-
sa de honor, por propia eleccién, Echeverria (1974) se dispuso a pronunciar unas
palabras a los asistentes. En un tono de pretendido conocedor, reiter6 la critica
y los cuestionamientos que desde el inicio de su gestién —incluso antes como
secretario de Gobernacién en el sexenio previo— realizé en contra de la televi-
sién comercial:

Creo que la televisién ha contribuido a romper la relacién inter psiquica que es carac-
teristica de la civilizacién. Pienso en la asombrosa pantalla —y son dignos de admira-
ci6n los esfuerzos de los técnicos por hacer llegar las imagenes y los sonidos a través de
grandes distancias—, pero que frente a la pantalla el individuo estd solo, aislado y pasi-
vo. La cultura es otra cosa, la cultura es dialogo, la cultura es la discusién, la cultura es
el descubrimiento de la verdad; la cultura no es la pasividad, aunque el instrumento pa-

ra la divulgacién del contenido de los programas sea técnicamente asombroso. (p. 418)

Sefalé que el uso que hasta el momento se le habia dado al medio fomentaba el
aislamiento y la soledad. Por el contrario, que entre los derechos ciudadanos, al
igual que la libertad de expresién, debia existir el derecho a la informacién y que
cuando esta se ocultaba o falseaba, se reducia el ejercicio de la libertad al sesgar
el conocimiento de las verdaderas alternativas. Echeverria (1974) enfatizo:

El manejo de la informacién no autoriza el ejercicio de la manipulacién. En la mayor parte
de los regimenes democréticos, los medios de informacién masiva se encuentran al ser-

vicio de objetos mercantiles contrarios al interés social, y en los sistemas autocraticos,
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Como la mayor parte de los fenémenos actuales, los medios modernos de comunicacién
—que tanto contribuyen a estructurar una visioén global del mundo— deben estudiarse

también, dentro de un esquema global. Deben analizarse: el sistema de vida que procla-

Figura 4. Luis Echeverria saludo al futbolista Pelé durante la cena ofrecida en
honor al presidente.

Nota. Navarro Zarazia, A. (1974, octubre 25). Llegé Pelé a Acapulco para
participar en el Encuentro Mundial de la Comunicacién. EI Heraldo de México,
p. 2A.

men, los valores que sostengan y los intereses concretos a cuyo servicio estén. (p. 420)

se limitan a fortalecer o a justificar las decisiones del poder publico. En ambos casos, la
comunicacion sirve a un propésito totalitario y enajenante.

Creemos que estos medios —estén en manos del Estado o de los particulares— deben
servir realmente a la comunidad y reflejar el pensamiento de todos los sectores de la po-
blacién. A ellos deben tener acceso tanto las grandes mayorias, como las minorias no
oligarquicas.

[...] Depende en forma esencial, de que los mensajes correspondan a las necesidades, in-

tereses y problemas auténticos de la sociedad contemporanea.
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A Echeverria no le faltaba razén al sefialar la mala calidad de algunos contenidos
que se habian producido en los medios audiovisuales, pues una lucha parecida
habia dado en la industria cinematografica, a la que hacia las mismas exigencias
de producir “cine de calidad” y en la que logré una parcial estatalizacién del cine
mexicano, dirigida por su hermano Rodolfo Echeverria, quien asumié la direc-
ci6én del Banco Nacional Cinematografico (BNC). En el caso de la televisién, apa-
recieron a finales de los sesenta personajes como la India Maria, o programas co-
mo Sube, Pelayo, Sube, transmitido diariamente en el canal 2 de 1972 a 1975. Estos
degradaban a familias de escasos recursos que pretendian ganar premios al subir
una rampa cubierta de aceite. Estudios posteriores encabezados por Miguel Sa-
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bido, a través del Instituto Mexicano de Estudios de la Comunicacién, mostra-
ron que varias familias se habian separado después de asistir a ese programa. En
respuesta, la televisora ordend la destruccién de las grabaciones en videotape de
los programas. De acuerdo con Paola Vazquez Almanza (2019):

Todos estos productos de entretenimiento masivo son admirables en cuanto a su capaci-

dad de abarcar un rango amplisimo de insultantes y humillantes estereotipos del mexi-

Figura 5. El quinto dia del Primer Encuentro Mundial de la Comunicacién se
realiz6 una cena en honor del presidente Luis Echeverria, quien se negé a sentarse
en la mesa de honor.

Nota. Saldafia, J. (1974, octubre 25). La ética de la comunicacién debe llevar
implicita una autocensura. El Heraldo de México, p.3A.

cano indigena o de clase “popular” en un lapso brevisimo, buscando siempre una justi-

ficacién de la pobreza y el subdesarrollo en el que viven a través de la risa facil. (p. 38)

Desde su origen, la Ley de Radio y Televisién estipulaba un uso publico del me-
dio en el que, sin importar si los canales eran permisionados o concesionados,
debia servir al desarrollo de la sociedad y generar contenidos para los diversos
publicos, lo que garantizaba a su vez un medio plural. En ese mismo sentido, se
promulgaron otros reglamentos que promovian un ejercicio relativamente equili-
brado entre los intereses comerciales y los de las audiencias. El problema no eran
las leyes en si mismas, sino la impunidad con las que eran violadas sistemdtica-
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mente, sin que se aplicara ninguna de las sanciones conferidas en esas mismas
legislaciones. El predominio alcanzado por la televisién comercial y la complici-
dad de clases gobernantes que habian permitido su monopélico desarrollo jugaria
en contra de las intenciones de la politica echeverrista para tener mas control;
aunado a los altos costos que hubiera representado nacionalizar el medio y cu-
brir la barra programadtica. En esa misma linea continué:

En tanto estos medios de comunicacién masiva actien en favor de un sistema econé-
mico absurdo e injusto, que para sobrevivir necesita inventar necesidades y derrochar
recursos esenciales en abandono de las verdaderas necesidades de las tres cuartas par-
tes de la humanidad, habremos de considerarlos como amenaza. Pero, en cambio, serdn
una legitima esperanza en la medida en que respondan a los intereses reales del hombre.
En la proporcién en que estos instrumentos sirvan para hacer apologia de la violencia,
para difundir la estulticia y los prejuicios, y adormecer, de esta manera, la potencialidad
creadora del hombre, habremos de considerarlos instrumentos del oscurantismo, emi-
sarios de una nueva Edad Media. Pero en tanto que fomenten la justicia, la igualdad y la
solidaridad, habremos de considerarlos instrumentos indispensables del progreso, he-

raldos de un futuro mejor. (Echeverria, 1974, pp. 421-422)

Pese a la retérica de su discurso, tampoco se puede considerar que Echeverria
fuera un cabal defensor de la televisién como servicio ptblico. Si bien sefialaba
los contenidos de baja calidad, no por ello era un demécrata que aplaudiera la
pluralidad de voces, mucho menos las opositoras. Asi lo demostr6 la represion
de estudiantes el jueves del Corpus Christi de 1971, la Guerra Sucia que preser-
v6 practicas de tortura y desaparicién contra disidentes politicos y, en un golpe
directo a la libertad de prensa, el despido de Julio Scherer y su equipo del Excél-
sior en 1976. La esquizoide retdrica del echeverrismo se replicaba en su posicio-
namiento frente a los medios de comunicacién.’

A cuatro afios de su gestién, los lineamientos de su politica ya estaban esti-
pulados, por lo que el discurso en el que reiteré la obligacién —casi moral, sin
aludir a lo legal, que habria sido mas adecuado de un presidente— de difundir
contenidos de calidad en beneficio de la sociedad y sus audiencias, eran argumen-
tos previamente escuchados por los duefios de los medios; con la particularidad

7 El término lo retoma Gabriela Aceves Sepulveda (2019, p. 36). El historiador Alan Knight (2010) lo utiliz6 para
referirse al modo en que en México, mientras se exaltaban los objetivos de la Revolucién de 1910, los politicos
contradecian en el ejercicio del poder esas metas revolucionarias.
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de ser pronunciados en un evento financiado por Televisa, en el que la mayoria
eran defensores del uso comercial de la television. Echeverria (1974) concluyé
su discurso con un gesto de cortesia:

Hemos seguido con gran interés el desarrollo de este encuentro y, por ello, felicitamos
sinceramente a los organizadores y a todos los participantes, en la confianza de que este
intercambio de ideas sera fructifero y que sus resultados contribuirdn, de alguna mane-
ra, a lograr que la historia de la comunicacién entre los hombres deje de ser, paradéjica-

mente, la historia de su propia incomprensién (p. 423).

Miguel Alemén Velasco (1974), vicepresidente ejecutivo de Televisa y asesor per-
sonal en materia de radio y television del presidente desde 1970, quien ademds
fungia como director de Relaciones Sociales y Politicas del PRI, intervino: “Tene-
mos a la derecha del sefior presidente, a los profesores McLuhan, Lindsay, Eco, a
los sefiores Goodman, Servan-Schreiber, a los profesores Moles, Schramm, Aran-
guren, Nelson y al sefior Fauvet. Invitamos a todos ellos a tener un didlogo con
el sefior presidente” (p. 424). Cada uno de los invitados compartié sus impresio-
nes. Hubo quien, como McLuhan (1974), siguié con la linea iniciada por Echeve-
rria, a quien agradecié su “vigor e inteligente discurso acerca de este poderosoy
peligroso instrumento: la televisién”, y menciond escuetamente algunas de las
ideas ya expuestas en sus textos:

La television es, literal y fisicamente, un viaje psicodélico a nuestro interior; es una dro-
ga que crea adiccién; una droga electrénica, un viaje al interior que esta alterando com-
pletamente la mente de los usuarios americanos.

Como un instrumento que priva a la mayor parte de los televidentes de su identidad per-
sonal, al hacerlos participar de todo con todo el mundo, la pérdida de la identidad crea
violencia y c6lera al haberles robado una de sus posesiones mas valiosas. La violencia no

estd en la television, es el resultado mismo de la television. (p. 424)

Es posible que la primera intervencién de uno de los pensadores mas influyen-
tes de la época, que en espacio estelar tendria a su cargo la dltima de las confe-
rencias del encuentro, haya desilusionado un poco a los organizadores; aunque
el sentido de su discurso era congruente con sus ultimas publicaciones. Por su
parte, Echeverria debié estar complacido con esa primera apertura del didlogo,
pues la defensa de “la identidad”, en un sentido nacionalista en el que se censu-
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16, por ejemplo, el uso de expresiones extranjeras en los programas de televisién.
En 1968, atin como secretario de Gobernacion, sefial6 que los medios no habian
actuado con suficiente responsabilidad sobre los efectos potencialmente negativos
de la programacion televisiva sobre los jévenes que mostraba ideas provenien-
tes de contextos externos.

Después tomo la palabra el fundador del diario francés Le Monde, Jaques
Fauvet (1974), quien inicié su discurso en un tono mds conciliador: “Quiero de-
cir, antes que nada, que no vamos a retroceder. No vamos a volver a la Edad de
Piedra. No vamos a tirar a la calle los aparatos de televisién, no los vamos a tirar
alabasura, sino simplemente habra que controlar esta técnica” (p. 426). Pero no
se abstuvo de cuestionar el poder de la televisién y el papel del Estado:

Es evidente que todos nosotros, y principalmente el gobierno, tenemos una gran res-
ponsabilidad en este asunto. En el futuro, se debera impedir, a través de sencillos proce-
dimientos, que la radio y, sobre todo, la television —ustedes disculpen— destruyan la
vida familiar, la vida en comun de las ciudades, impedir que aumente la soledad de los
hombres y de las ciudades.

[...] La otra sugerencia es que, en los paises como los nuestros, como los de ustedes, el
Estado imponga aquello que nosotros llamamos en francés un cahiér des charges —una
carta de condiciones—, es decir, la obligacién para que la radio y la televisién den espa-
cio a quienes no siempre tienen acceso a la televisién: los pobres, los jévenes, los habi-
tantes del pueblo, sin por ello atentar en la libertad de los directores o propietarios de
los canales de radio y televisién.

Simplemente, el Estado, responsable del bienestar comun, debe tratar de restablecer un
poco el equilibrio entre esta omnipotencia de la televisién y la extrema debilidad de los

ciudadanos frente a dicho instrumento. (pp. 427-428)

Del discurso de Fauvet, quien centr6 su critica en los medios de comunicacién
electrénicos, congruente con su labor en la prensa, destaca el llamamiento a la
creacién de leyes que garanticen la apertura a contenidos plurales que den voz
a aquellos publicos poco representados, como efectivamente estaba marcado en
laley mexicana, en la que también continta vigente que sélo el Estado es el pro-
pietario de la televisién.

Alo largo del encuentro, los distintos ponentes hicieron evidente lo poco
que conocian del contexto mexicano. Los casos que citaban eran de sus paises
de origen, cuyas caracteristicas distaban mucho del desarrollo de los medios en
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México. Aunque la omnipresencia de la televisién se ubicaba a nivel global, las
regulaciones en otras partes del mundo, como Francia e Inglaterra, habian sido
mas efectivas en beneficio de la sociedad.

En México concretamente, se puede afirmar que la TV se introdujo y se desarroll6 co-
mo un satisfactor mas de la necesidad histérica del aparato productivo y de la burguesia
industrial-financiera de contar con los vehiculos de comunicacién social a través de los
cuales promover tanto sus bienes y servicios sobre el mercado interno, como su proyec-

to y su ideologia sobre la estructura social. (Pérez, 1979, p. 5)

Por suparte, Jean Louis Servan-Schreiber (1974), periodista y cofundador de la re-
vista econémica L'’Expansion, decidi6é aprovechar el interés del presidente en par-
ticipar dvidamente y lo cuestiond: “;Piensa usted que seria mejor que el Estado
fuera el propietario de ciertos medios de difusién, o que estos continuaran sien-
do privados como lo son actualmente?” (p. 234). El presidente Echeverria (1974)
tomo la oportunidad para destacar que el Estado ya contaba con dos canales de
televisién “que coexisten ofreciéndose al ptblico, sin las ligas que obviamente de-
rivan de la relacién comercial” (p. 436); ademads de las horas transmisién en otros
canales, conferidas por la ley. De igual forma, sefialé que:

Hay amplisimos margenes para la expresion de todas las ideas. Aun en los canales de te-
levisién que dependen del Estado [...] Pero en los medios informativos, los diarios, la te-
levisién, la radio difusién, ahi también, y yo creo que, en los tltimos afios, se ha incre-
mentado un amplio sentido de responsabilidad con autocritica, con autocensura [...] una

actitud positiva. (p. 436)

La censura, ejercida desde los propios medios, era una caracteristica que el re-
presentante del Ejecutivo no tuvo reparo en considerar como estimable; aunque
en los hechos su gobierno presionaba constantemente para ejercerla mas alla de
un control de calidad. Aun asi, resalt6é que su gobierno se habia asociado con la
televisién privada “para hacer un esfuerzo conjunto [...] en una politica de com-
partir responsabilidades”, en abierta alusién al acuerdo que habian pactado en
Los Pinos en 1972.

De las participaciones siguieron la de Wilbur Schramm, uno de los académi-
cos fundadores de los estudios en comunicacién en Estados Unidos, quien sali6
en defensa de la televisién, a la que calificé de “maravillosa” y no muy bien com-
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prendida. Explic6 que gracias a ese medio de comunicacién las personas tenian
un mayor conocimiento del mundo y de lo que en él acontecia. De igual mane-
ra, menciono el papel fundamental del programa de Telesecundaria en México,
que desde 1968 habia posibilitado la llegada de la educacién a un precio bajoy a
zonas donde no habian tenido acceso.

Alos comentarios de Shramm, sigui6 el filésofo espafiol José Luis Aranguren
(1974), quien luego de halagar a Echeverria por su participacién, resalté que esa
positiva imagen que estaba dando al encontrarse en una conversacién con los
intelectuales sobre un tema de relevancia para todos, era justamente transmi-
tida por la televisién. En el mismo orden de ideas, aclar6é que no interpretaba
“de ninguna manera” el discurso pronunciado por el presidente como “reaccio-
nario”, sino como “progresivo” (p. 443), que va mds alld del momento presente y
que ninguno de los intelectuales estaban acostumbrados a dialogar con un pre-
sidente. Respecto a la television, defendi6 al medio que, concordaba, debia ser
mejor, que debia ensefiarse a leer el medio; pero también enfatiz6 en que los res-
ponsables de los medios debian aprender a escribir de otra manera.

Pese a los elogios, tan solo un mes después, Aranguren public6é una colum-
na de opinién en La Vanguardia Espariola, en la que narré su experiencia en el
encuentro. Destacé la organizacién y la superioridad de los recursos de Televisa
frente a la Tv Espariola, ademds de detallar algunas de las actividades e inter-
cambios entre intelectuales, grupo del que formaba parte. Sobre la intervencién
del presidente mexicano, calificé sus comentarios como una respuesta “a un ta-
lante de populismo ruralista” (1974, p. 15).

Continuando con la cronologia de la cena de honor, luego del filésofo espa-
fiol tomo la palabra Abraham Moles (1974), quien inicié una disertacién en la
que aludié a la comunicacién célida y a una serie de reflexiones mds especializa-
das que dudosamente lograban seguir la mayoria de la audiencia. De igual mo-
do, plateé un par de preguntas que, en coincidencia con la idea de mejorar los
contenidos televisivos, abrié el debate hacia el cdmo alimentar a la televisién:
“Qué hacer con esa extraordinaria fuerza que aporta?” (p. 448).

En respuesta, Echeverria (1974) hablé de la “bisqueda de una personalidad
nacional” y destacé el origen colonial de América Latina:

—que a veces tiene muy poco de latina—, en que lo americano es fundamentalmente

lo territorial y que podria decirse —esto en México se escucha con frecuencia— que es

“indio-ibero-afro-americano”. De ahi deriva la complicacién y también la necesidad de
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la libertad para edificar una cultura, y dentro de la libertad, la de los medios de infor-

macién” (p. 451).

Asimismo, aclaré que “lalibertad significala responsabilidad. La responsabilidad
significa la autocritica y esto significa participar de los intereses de una comuni-
dad. En este sentido, nunca podran desprenderse los medios de informacién de
los intereses de todos los sectores” (p. 452).

LUIS ECHEVERRIA EN DIALOGO CON UMBERTO ECO
De las intervenciones, la mas destacada fue la de Eco (1974), quien aproveché el
espacio para mencionar:

Usted nos ha dado la imagen de un hombre de Estado culto, que expone los problemas
sin miedo de perturbar la armonia diplomaética de este encuentro, presentando posicio-
nes, proposiciones culturales, las cuales hemos apreciado mucho. Creo que su franqueza,

realmente admirable, me estimula para ser franco yo también. (p. 429)

Enseguida inicié una larga disertacién. A diferencia de sus predecesores, sefia-
16 la “complicada y dialéctica” situacién de la televisién. El teérico abrié su re-
flexion hacia el papel del poder politico frente al poder adquirido por el medio
audiovisual:

Me pregunto cual debe ser la actitud del poder politico con respecto al poder constituido
por la televisién. No puedo hablar de la situacién mexicana, pues la conozco muy poco,
por lo tanto, hablaré de la situacién europea. Creo que la actitud del poder politico fren-
te al poder televisual siempre ha tenido un solo fin: apoderarse del poder televisual. Es
decir, que el poder politico siempre ha deseado controlar el poder de la television, y em-
plearlo como canal a través del cual introducir aquello que quiere decir.

Existen paises donde la televisién es una empresa comercial independiente y donde el
poder politico parece adoptar una actitud de laissez faire, excepto cuando esta se inmis-
cuye en sus asuntos, provocando asi una preocupacién por parte del poder politico. (Eco,

1974, p. 430).
En las primeras premisas de la exposicién de Eco podia leerse un retrato del desa-

rrollo de la televisién en México —caracteristicas propias a paises donde se prio-
riz6 el desarrollo comercial del medio de comunicacién— y la relacién establecida
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con el gobierno. Para continuar, el tedrico, probablemente sin saberlo, realizé una
propuesta en la linea de las inquietudes presidenciales. En ella invitaba a plantear-
se, como una mas de las misiones del Estado, la educacién de los publicos para que
aprendiesen a “leer la televisién”; lo que al generar una audiencia mas participati-
va y critica frente al medio regularia los contenidos a favor de los intereses del pu-
blico, no de las autoridades ni de los duefios de las concesiones.

...y es que el poder deberia funcionar con la televisién y no contra ella. Quiero explicar-
me mejor. Visité, en la Ciudad de México, el nuevo barrio de Tlatelolco, donde vi c6mo
se llevaba a cabo la asistencia social, es decir, el funcionamiento con respecto al cuida-
do de los nifios y sus entrenamientos, con el proposito de ofrecer al nifio una vida dife-
rente a la turbulenta vida de las ciudades modernas. ;Acaso no podria el poder politico
anotar en sus programas de asistencia social un plan que tuviese como fin el de ensefiar
ala gente como leer la television?

[...] Es un problema de escolaridad. La escuela nos ensefia historia, geografia, biologia.
Esta también nos deberia ensefiar la television, ensefiarnos cémo leerla, cémo respon-
derle, cémo interpretar sus mensajes y como ser libres frente a estos. Cémo obligar a
que los mensajes digan, no aquello que quiera el poder o lo que la direccién de televisién
quiere, sino lo que quieren las comunidades. Ya que un mensaje puede leerse al revés,
hacia atréas, contra o con.

El mensaje de la televisién puede ser el punto de partida para una discusién libre. Es un
problema politico, que concierne al partido politico evidentemente, pero que pertene-
ce al programa de la asistencia social. Quiero pedirle, sefior presidente, bueno...conser-
var de esta reunion, esta peticion, esta profunda necesidad de la que me hago intérpre-

te. Le agradezco el que, por su franqueza, me haya permitido hablar de esta forma. (Eco,

1974, Pp- 430-431)

Sin que Echeverria (1974) tuviera claro quién habia sido su interlocutor, decidié
responder a los sefialamientos planteados:

Sefioras y sefiores, creo que hay una esencial concordancia entre lo que yo manifestaba
y lo que acaba de expresar la persona que hace unos instantes hablé. Estamos abogan-
do porque ni los intereses comerciales —que con el pretexto de la libertad— provoquen
disturbios con divulgaciones y propagandas inspiradas en los meros negocios mercan-

tiles, tratando simplemente de vender mds, y que tampoco el Estado o la burocracia es-
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tatal, como pasa bajo todas las dictaduras, pretendan en esencia lo mismo que la dicta- totalitario. En eso estamos integramente de acuerdo. Volver al hombre y volver a la co-
dura mercantil. munidad, no dejarlo frente a los intereses ni econémicos ni politicos que contribuyen a
deshumanizarlo. No creo que haya discrepancia, sefior profesor, sino una esencial con-
cordancia. Estoy enteramente de acuerdo. (p. 432)
Es natural que, a las empresas comerciales, lo que les interesa es vender. No tiene la res-
ponsabilidad ni la preocupacion de la divulgacion cultural esencial. Es natural que el Es-
tado politico dictatorial, lo que le interesa es convertir los medios de informacién en me- LA ULTIMA PALABRA
ros agentes de sus finalidades especificas, cualquiera que sea la orientacién del Estado Una vez concluida la conversacién entre los especialistas y el presidente, Aleman
Velasco (1974) tomé la palabra para agradecer “no solamente el honor de haber-
Figura 6. Luis Echeverria durante su participacién en la cena del quinto dia. nos visita dO, sino de haber par ticipa dO, vivi dO, este Encuentro Mundial de Co-
municacién”. Resalté el hecho de que el presidente habia tenido la oportunidad
de constatar que el objetivo del evento era abrir el didlogo para buscar “la mejor
férmula de comunicar” ya que esa era “la preocupacién de la televisién mexica-
na, la estatal y la privada” (p. 453).
Para finalizar, el vicepresidente de Televisa decidi6 que fuesen sus pala-
bras las ultimas de aquel encuentro, posiblemente el mas relevante de todo el

programa:

Si me permite usted, en lo personal, dar una opinién con respecto a lo que se ha dicho,
quisiera yo decirle, como dirigente de la television privada y para beneficio de nuestros
invitados que el dia de hoy han tenido la oportunidad de conocerlo y de ver la férmula en
que se lleva el didlogo en México y la libertad que tenemos de expresarnos todos. Perte-
nezco a una generacién comprometida, comprometida con México, con su pueblo y con
el progreso de México y, por tanto, con el Estado que representa usted, porque busca jus-
tamente eso. Al decir comprometido, no significa sumiso, de ninguna manera. Tenemos
la libertad de expresion para utilizarla con responsabilidad.

En dias pasados, el presidente de nuestra asociacién le explicé a usted que queriamos
abrir plenamente las puertas a todos los intelectuales, a todas las corrientes y a todos
aquellos preocupados, y llevar un mensaje, que nos dieran las fé6rmulas para hacer una
mejor television. Este es el mejor ejemplo y la respuesta a esta proposicién que se hicie-
ra entonces. Ademas, es un ejemplo de abrir las puertas a una mayor participacién acti-
va que a usted le preocupa mucho.

Creo que nuestros amigos han comprendido perfectamente bien cudl es el clima que vivi-

mos en México y por qué estamos todos empefiados en trabajar. Cual es la posicién mix-

ta de nuestra economia tripartita. El pueblo, trabajadores, Estado y empresarios, todos

Nota. Televisa (1974). Primer Encuentro Mundial de la Comunicacién (p. 418). unidos por buscar no solamente un resultado personal, benéfico solamente para un gru-
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po o para nuestras familias; de aquellos que tienen la posibilidad de estar dentro del po-
der de la informacién que, como dice el profesor McLuhan, forman un Cuarto Mundo.

Un Cuarto Mundo donde no hace frio ni hace calor; un Cuarto Mundo esta por encima
de todos los otros mundos. Si nosotros vamos a vivir en este mundo, queremos ser res-
ponsables, sefior presidente, de esta promesa no solamente de palabras, sino queremos

que sean hechos y, justamente el dia de hoy, lo hemos dejado demostrado. (Aleman,

1974, Pp- 153-154)

Del gesto de Alemdn destaca no sélo el de ser el dltimo en intervenir durante esa
reunién frente a los medios, sino el de enfatizar en la “libertad de expresién”,
que tanto la televisora como el Estado tenian por objetivo. También se hace evi-
dente el posicionamiento de no sumisién y la exaltacién de esa economia “tri-
partita” y colaborativa de los grupos mencionados. El “pueblo” es definido como
“trabajadores” y, para el caso de los intereses de las empresas de comunicacién,
este concepto corresponde también a las audiencias. Aunado a ello coloca a las
empresas y el Estado como un solo ente, de ahi que sea tripartita. Lejos de ser
entidades colaborativas, es un esquema desigual, en el que el pueblo se somete
alos designios del Estado y las empresas, que en el caso mexicano corresponden
a la verdadera “f6rmula” del ejercicio de poder y la complicidad entre los grupos
que lo detentan.

LA FORMULA MEXICANA
Laidea de una férmula con identidad mexicana fue conceptualizada por Aleman
Velasco en distintos momentos. En 1976 publico en la revista Nueva Politica el ar-
ticulo “El Estado y la televisién”. A casi un afio del Primer Encuentro Mundial de
la Comunicacién, el ejecutivo de Televisa volvié sobre la especificidad del contex-
to de la televisién en México, que la dotaba de un caracter y un uso que sélo po-
dia realizarse en el pais y que comprendjia, entre otras cosas, la “proteccién y esti-
mulo de los valores histéricos, populares y artisticos de la nacionalidad” (p. 194).
Segin su linea argumentativa, fueron esas particularidades las que forma-
ron la “férmula mexicana”. Esta simplemente era el modelo mixto de televisién
que su padre habia impulsado méas de dos décadas atrs, que combinaba cana-
les permisionados y concesionados. Aunque éllas llamo “estaciones del Estado y
estaciones privadas”, es importante destacar que la televisién en México es pu-
blica por ley, pues la sefial (espectro radioeléctrico) es un bien de la nacién. Los
canales concesionados inicamente estdn autorizados para hacer un uso lucrati-
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vo, a través de los patrocinios, y obtener sus ganancias de este, pero las sefiales
pertenecen al Estado y esta estipulado en la Constitucién. Para explicar mejor
cémo se logré un desarrollo arménico en ese modelo, puntualizé:

... aceptacion plena de la funcién social de la television, llamada a divertir, informar y
educar en un justo equilibrio a todos los sectores de la poblacién. Para lograrlo, se armo-
niza el trabajo de los canales; cada uno adopta un ambito que le permite el cumplimien-
to de diversas funciones dentro del proceso global de relacién con la comunidad. No se
duplican funciones, ni se excluye ningun sector; se mantiene la pluralidad de opciones

distintiva de una estructura democratica. (Alemdn Velasco, 1976, p. 195)

Describi6 la segmentacién de audiencias en los distintos canales, que Miguel Sa-
bido propuso en la reunién de 1972 y Echeverria aceptd. De este modo, defen-
dianla creencia de que esa divisién permitia diversificar los contenidos y atender
a los distintos publicos con los programas que se producian desde Televisa y los
canales permisionados (canal 8, 11 y 13); aunque omitié mencionar que por en-
cima de los publicos siempre estarian los intereses econémicos, y que los conte-
nidos de entretenimiento —muchas veces de televisién basura— serian los mas
redituables para la empresa.

Finalmente, a lo largo del articulo repitié constantemente su interés en el
uso democritico del medio y en su interés en todas las audiencias y en aportar
a las “mejores causas de la humanidad”.

REFLEXIONES FINALES

Los encuentros y desencuentros discursivos se mantuvieron durante el mandato
de Echeverria, quien, aunque siguié ejerciendo presién para reorientar los con-
tenidos televisivos, no obtuvo mejores resultados que los alcanzados en 1975.
En cuanto a su apuesta por los canales permisionados, sujetos a los presupues-
tos publicos, no logré —ni se ha logrado al dia de hoy— tener la capacidad para
competir con las televisoras privadas.

Unos meses después del evento, Televisa envié al presidente Echeverria uno de los repor-
tes trimestrales, obligatorios desde la reunién de junio de 1972. La empresa aprovechd
la ocasién “para dar respuesta, palabra por palabra, al discurso presidencial de Acapulco.
En un video de una hora de duracién, dirigido exclusivamente a Echeverria, la locutora

Lolita Ayala dio cuenta de todos los cambios de programacién que habia hecho Televi-
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sa, haciendo un mayor énfasis en las formas educativos, culturales y sociales”. (Fernan-

dez y Paxman, 2013)

Del interés por los estudios de comunicacién y de la necesidad de valorar los es-
fuerzos de los hacedores de televisién comercial en México, se cre6—tan sélo
unos meses antes del Primer Encuentro— el Colegio Nacional de la Comunica-
cién, presidido por Radl Lomeli Rodriguez, quien trabajaba de manera directa
con Miguel Alemdn, y conformado casi en exclusiva por empleados de Televisa.
Tratando de seguir la linea marcada por el evento de Acapulco, el Colegio impul-
s6 el I Coloquio Latinoamericano de la Comunicacién, llevado a cabo en enero
de 1977 en Caracas, Venezuela. Este segundo evento, sin el auspicio de Televisa,
tuvo alcances mucho mds modestos, pero destacé la participacién de artistas y
pensadores latinoamericanos. En el frente de la comunicacién participaron An-
tonio Pasquali, Osvaldo Caprile, Graciela Cineo y Radl Lomeli.

El Primer Encuentro Mundial de la Comunicacién ha sido un evento poco
estudiado en el marco de la historia de los medios y de los estudios de comu-
nicacién en México, pese a que es un punto de referencia en la genealogia na-
cional de estos campos. Su escasa atencién historiografica ha contribuido a in-
visibilizar debates que siguen vigentes: la concentracién medidtica, la funcién
educativa de la television y la tensién entre lo publico y lo privado. La ausencia
de estudios sistematicos sobre este encuentro ha generado un vacio que limita
la comprensién de cdmo se configuraron las relaciones entre Estado, concesio-
narios y académicos en la década de los setenta en México, marcada por quie-
bres politicos y culturales.

El evento también pone de manifiesto el desarrollo de las negociaciones en-
tre el Estado y los concesionarios a partir de 1968, momento en el que se volvié
apremiante para los gobiernos de Diaz Ordaz y, poco después, de Echeverria, el
controlar el poder de la television; mientras que, paralelamente, aspiraban a te-
ner su impacto e influir en los mensajes de alcance masivo. Incorporar el anali-
sis del Encuentro en la historiografia no sélo rescata un episodio olvidado, sino
que permite trazar una linea de continuidad entre los debates de los afios se-
tenta y las discusiones contemporaneas sobre pluralidad medidtica, regulacién
estatal y la funcién social de la comunicacién masiva. En este sentido, el evento
permite comprender desde una perspectiva mas critica y analitica la genealogia
de la comunicacién en México y su influencia en América Latina.
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Conspiracion, martirio y memoria: el asesinato de Luis
Donaldo Colosio en la ficcion audiovisual mexicana

Janny Amaya Trujillo
Adrien José Charlois Allende

El 23 de marzo de 2024 se cumplieron tres décadas del asesinato de Luis Donal-
do Colosio Murrieta, candidato del Partido Revolucionario Institucional (PRI) a
la presidencia de México. El crimen, perpetrado en medio de un mitin de cam-
paria en Lomas Taurinas, Tijuana, marcé un quiebre en la historia politica nacio-
nal. Con la muerte del candidato se rompié la estabilidad que habia caracteriza-
do al sistema politico mexicano a lo largo de mas de 60 afios de control priista.

El crimen, registrado por las cdmaras de reporteros y aficionados, marcé
también un estallido en los limites de lo representable en la televisién nacio-
nal. En los dias subsiguientes, los noticieros retransmitieron insistentemente
las imédgenes del asesinato, convirtiéndolo en un espectaculo martirial reitera-
do. Como afirma Volpi (1999): “Colosio murié una y mil veces durante aquellos
dias; una y mil veces resucité [...] No es de extrafiar que su destino fuese visto,
desde entonces, como un serial policiaco o como un caso mas de Misterios sin re-
solver” (p. 46).

Mas alla de la conmocién inicial, los ecos del magnicidio siguen resonando
hasta hoy, alimentados, sobre todo, por las dudas y las sospechas socialmente
compartidas. Aunque en afios posteriores se llevaron a cabo cuatro investiga-
ciones oficiales sobre el asesinato, ninguna consiguié esclarecer totalmente los
hechos, ni despejar las incertidumbres que prevalecen sobre el caso. La versiéon
oficial —y auin vigente— atribuy¢ el crimen a un asesino solitario y confeso,
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Mario Aburto Martinez, quien fue condenado a 45 afios de prisién en 1995. Sin
embargo, los recelos persisten.

En 2019 se desclasificé y se hizo publico el expediente completo del proceso
penal contra Aburto. la Fiscalia General de la Republica reabri6 en 2022 el caso
y reavivé la hipétesis de un segundo tirador involucrado en el crimen, pero el in-
tento de aprehenderlo fue frenado por 6rdenes judiciales (“Luis Donaldo Colosio:
EGR reabre caso”, 2022). En julio de 2024, el entonces presidente Andrés Manuel
Lépez Obrador insistié publicamente en esclarecer los sucesos y considerar el ca-
so como “un expediente abierto” (Redaccién/SinEmbargo, 2024). En octubre de
ese mismo afio, la Suprema Corte de Justicia revocé un amparo que permitiria a
Aburto salir de la prisién después de cumplir 30 afios de condena (Guillén, 2024).

Alolargo de tres décadas, el asesinato de Colosio ha sido objeto de multiples
representaciones e interpretaciones, tanto en los medios de comunicacién, como
en el espectro mas amplio de la produccién cultural nacional.? Se han publicado
numerosos libros sobre el tema, tanto de corte ensayistico y periodistico como
ficcional, y, recurrentemente, los medios de comunicacién se han encargado de
evocar el suceso, sobre todo en el marco de su conmemoracién.

En este trabajo nos proponemos analizar las representaciones ficcionales en
torno al asesinato de Luis Donaldo Colosio, centrdndonos en dos productos au-
diovisuales relativamente recientes: la pelicula Colosio: el asesinato, un thriller
politico dirigido por Carlos Bolado, estrenado en cines en el afio 2012; e Historia
de un crimen: Colosio, una serie de ficcién de ocho capitulos, dirigida por Hiromi
Kamata y Natalia Beristdin, lanzada por Netflix en 2019, en el contexto del 25
aniversario del crimen. Retomamos estos dos productos audiovisuales por ser
los tnicos que se centran en el magnicidio, ademads de que se presentaron expli-
citamente como ficciones basadas en los sucesos reales, con algin grado de apego
ala “verdad histérica”,? 1o cual declaran expresamente en sus secuencias inicia-
les. Ambos pueden ser considerados como relatos de memoria que reactualizan
el crimen y sus investigaciones posteriores, y contribuyen a construir sentidos
sobre ese suceso histdrico y sus resonancias en el presente.

Iniciaremos este capitulo trazando un panorama general de la ficcién audio-
visual mexicana en torno al asesinato de Luis Donaldo Colosio. Revisaremos los

8 Resultan interesantes los diversos recuentos sobre productos culturales que se han publicado recurrentemente
en los medios de prensa; por ejemplo: Criollo y Caballero (2024), De la Fuente (2024) o Navar (2022), por men-
cionar algunos.

9 Hay otros filmes de ficcién que abordan el asesinato de Luis Donaldo Colosio, pero ninguno de ellos aspir6 a “re-
cuperar la memoria” sobre los hechos (Bolado, como se cita en “Colosio: el asesinato”, 2012, parr. 1).
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diferentes filmes que han abordado directa o tangencialmente el crimen duran-
te estas tres décadas. Mas adelante, explicaremos algunos aspectos relevantes
sobre la produccién y la difusién de la pelicula y la serie seleccionadas para este
estudio. Analizaremos cémo se representa en ellas el magnicidio, desde la cons-
piracién como marco interpretativo predominante, que da forma a la evocacién
y reconstruccidn ficcional de los hechos.

PANORAMAS AUDIOVISUALES SOBRE EL ASESINATO DE COLOSIO

En estos 30 afios, el asesinato de Luis Donaldo Colosio ha sido recreado o reela-
borado en distintas producciones de ficcién audiovisual, en su mayoria peliculas
y una sola serie de ficcién. Todas ellas —al menos las que han tenido mas reso-
nancia en la historia de la filmografia nacional y que pudimos identificar en este
recorrido— salieron a la luz en el contexto posterior a la alternancia politica del
afno 2000, lo cual muestra, hasta cierto punto, la distancia temporal con respec-
to al suceso y sus posteriores investigaciones, asi como las condiciones politicas
necesarias para abordarlo en claves ficcionales.

Ahora, valela pena hacer una aclaracién: si bien el caso Colosio se “destapd”,
audiovisualmente hablando, hasta la transicién politica de principios del XXI,
esto no quiere decir que no existieran intentos previos de “evidenciar” el rom-
pimiento politico en la ficcién televisiva. Como bien lo sefiala André Dorcé en
su tesis doctoral (2005), el caso de Colosio funcioné como un referente histérico
real en la telenovela Nada Personal (1996). Esta produccién de Epigmenio Ibarra
represent6 un rompimiento de género y temadtico frente a la larga tradicién de
telenovelas mexicanas, especialmente por su tratamiento de asuntos politicos
a través de historias ficcionalizadas.

En este caso, para Dorcé hay momentos ficticios, como el asesinato del per-
sonaje Raul de los Reyes, en que el caso Colosio opera como referente evidente,
utilizando, por ejemplo, los mismos argumentos para cuestionar la versién ofi-
cial de ambos crimenes. De igual manera, la trama se ancla en una realidad que
se construye con elementos visuales que llaman al paralelismo (como una foto
de Colosio en Lomas Taurinas). Sin embargo, y para motivos de nuestros casos
de anilisis, podemos entender estos antecedentes, enclavados en una tempora-
lidad todavia problematica en términos politicos, como esas maneras en que un
formato como la telenovela, tradicionalmente sin referentes espacio-temporales
en la narrativa, fue conectandose con una realidad que permea la produccién,
especialmente en un caso disruptivo como el de Nada Personal.
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En el &mbito cinematografico, la primera pelicula que identificamos es Pachito
Rex, me voy pero no del todo (2001), dirigida por Fabidan Hofman (figura 1). Se tra-
ta de una satira politica y un experimento pionero del cine interactivo y digital en
América Latina, gestado en el marco del Centro de Capacitacion Cinematografica
de la Ciudad de México. El filme no alude explicitamente a Colosio y se sittia en
coordenadas espacio-temporales indeterminadas: “algin pais” latinoamericano
en “algin momento”, que se refuerza por el uso de escenarios creados digitalmen-
te. Sin embargo, se reconocen en él alusiones bastante evidentes al magnicidio.”
El detonante central de la trama es el asesinato de Pachito, un popular cantante
y el candidato favorito para ganar las elecciones presidenciales. Tanto el fisico de
Pachito —que si bien no es idéntico, si se asemeja en rasgos generales a Colosio—,

Figura 1. Cartel del filme Pachito Rex, me voy, pero no del todo (2001).

PACHITO REX

ME VOY, PERO NO DEL TODO

DAMIAN JORGE usa
ALCAZAR __ERNESTO ZARATE ANA OFELIA OWEN
GOMEZ CRUZ MURGUIA

'I’IIIIIIE I.APHAM
o

(WA AR
PACHITO

DlGTAI](lR
DEMOCRATA

Nota. Imagen recuperada de IMDb.

10  Otros autores, como Itala Schmelz (2022), han abordado este filme como un relato de ciencia ficcién en torno al
asesinato de Luis Donaldo Colosio.
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como su asesinato —que ocurre también en pleno mitin—, e incluso la inculpa-
cién de un inocente, permiten trazar las relaciones con el crimen real.

Tomando como eje el atentado contra el candidato, la pelicula traza una “ucro-
nia doble” (Schmelz, 2022, p. 126): un escenario futuro en el que Pachito muere
en el atentado y otro en el que sobrevive y se convierte en dictador. Hasta cier-
to punto, es un pelicula onirica, que se centra en las historias de tres personajes:
Guadalupe Sobrino, una versién ficcional de Mario Aburto, inocente inculpado
por el asesinato de Pachito que sale de la cércel 40 afios después de los hechos;
Estrada, un policia cuyo trabajo es “fabricar culpables” y fanatico de Pachito co-
mo cantante, que debe investigar la desaparicién del cadaver cinco afios después
del atentado; y Abel, arquitecto encargado de disefiar el mausoleo de Pachito, que
en esta variante de la historia ha devenido dictador.

Las escenas del atentado a Pachito Rex podrian considerarse como las pri-
meras reelaboraciones ficticias de los sucesos en Lomas Taurinas. Aunque en es-
ta recreacion se introducen algunos cambios (por ejemplo, el asesinato ocurre
en las afueras de un cine-teatro), se conservan elementos que permiten esta-
blecer una conexién metaférica con esos referentes: los dos disparos, las esce-
nas de caos posteriores al disparo, la caida del candidato, la captura del presun-
to culpable, entre otros.

Mas alla de esas conexiones, a un nivel mas global el filme apunta a cuestio-
nar tanto a la clase politica como a la mitologia construida en torno al candida-
to: ;qué podria pasar, en el supuesto de sumuerte? Fue encumbrado y venerado,
se le construyé un mausoleo, se fund6 una asociacién, se le “vende” como mito
—literal y metaféricamente, porque el cadaver fue robado para “venderlo en pe-
dacitos”—, se le instrumentaliza, se le usa como simbolo difuso. Por otra parte:
;qué podria pasar, en el supuesto de que sobreviva? Se convierte en un dictador,
megalémano, prepotente, egoista y disociado de la realidad. Entonces, el filme
apunta a un quiebre del mito: ante los hechos, no hay ninguna alternativa pro-
misoria, ninguna transformacién luminosa, ningan futuro mejor.

Arios mas tarde sali6 ala luz otra pelicula sobre el crimen, muy contrastan-
te con la anterior, tanto en pretensiones como en factura, formato, distribucién,
etc. Se trata de Magnicidio: complot en Lomas Taurinas (2005), dirigida por Miguel
Marte. Su primera versién en videohome salié a la luz en 2002, con el titulo Se
chingaron al candidato Coloso (Navar, 2014, p. 40). En 2005 se estrend en cines una
versién “ampliada” de ese material inicial (Luna, 2005) (figura 2).
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Figura 2. Cartel del filme Magnicidio: Complot en Lomas Taurinas (2005).

FUJIFILM

Nota. Imagen recuperada de Filmaffinity.

Se trata de una pelicula de bajo presupuesto que, siguiendo algunas de las carac-
teristicas fundamentales de este tipo de producciones —como el abordaje de te-
maticas socialmente escandalosas, o el énfasis en sucesos truculentos, morbosos,
por encima de cualidades estéticas o narrativas— encauza los rumores popula-
res sobre la muerte del candidato. En la prensa de esos afios se presenté como
una pelicula con “una teoria muy parecida a la realidad”, cuya narrativa “se llena
de las opiniones de la gente al preguntarles quién fue el mds beneficiado con los
asesinatos”, segin declaré entonces su productor, entrevistado por EI Universal
(Luna, 2005, parr. 2).

La pelicula sitia el ascenso y posterior asesinato de Colosio en el contexto de
lanarcopolitica nacional. De manera muy directa, tanto en sus nombres, que sélo
se modifican ligeramente, como en su apariencia fisica, se representan persona-
jes prominentes del narcotrafico y la politica mexicana de los noventa: Benjamin
Félix (en alusion al lider del Cértel de Tijuana), Amado Portillo (con referencia
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dellider del Cartel de Juarez), El Licenciado (en alusién a Carlos Salinas Gortari),
Fresnillo (a Ernesto Zedillo) y Ronaldo Coloso, que encarna al candidato asesi-
nado. La trama ilustra las relaciones de complicidad entre los lideres del narco-
trafico con las instituciones mexicanas (la policia, la Iglesia y organismos politi-
cos) y el ascenso de Coloso como candidato a la presidencia. Retoma algunos de
los sucesos sociopoliticos relevantes de los afios noventa, como la guerra entre
carteles (Tijuana, Judrez y Sinaloa), el asesinato del cardenal Posadas Ocampo
en 1993, o el levantamiento zapatista en 1994.

En ese contexto, se delinea el personaje de Coloso como la promesa del cam-
bio: la figura que transformara a México, acabara con la corrupcién y rompera las
alianzas entre narcotraficantes y gobernantes. En la pelicula se remedian algu-
nos sucesos que posteriormente también serdn recurrentes en la ficcién audio-
visual sobre el tema, como el discurso del 6 de marzo de 1994 en el monumento
ala Revolucién. La responsabilidad del asesinato se le atribuye, sin demasiados
entresijos ni grandes conspiraciones de por medio, a El Licenciado, quien reac-
ciona al discurso de Coloso y da a Fresnillo la orden de eliminarlo. Se remedian
también las escenas del mitin, el asesinato y la confusién posterior.

Lo mds interesante de esta pelicula es que fue concebida como videohome, lo
cual implica “trabajar fuera de los limites” (Apodaca, 2017) productivos, estéti-
cos y discursivos de la industria cinematografica “convencional”. Enfoca los su-
cesos amodo de crénica pintoresca y extravagante, aderezada con mucha accién
y una fuerte carga melodramaitica, y da forma y narrativa a los rumores popula-
res sobre el asesinato. Curiosamente, es la inica pelicula que su director Carlos
Bolado reconocia como antecedente sobre el tema en la cinematografia nacio-
nal (como se cita en Vértiz, 2012).

Enlaultima década se han producido también otras dos peliculas que se rela-
cionan con el tema: Mente revélver (2017), dirigida por Alejandro Ramirez Corona
y ColOZio (2020), de Artemio Narro. No obstante, ninguno toma como asunto
central la figura de Luis Donaldo Colosio, ni su asesinato, aunque si lo aluden.

Mente revélver se trata de un drama fronterizo, cuya trama se desarrolla en
Tijuana y en la frontera con San Diego. Anclado en la actualidad, el filme hil-
vana las historias de tres personajes: Jenny, una homeless estadounidense que
cruza hacia México; Chicali, un joven que comienza a trabajar como policia, y
Mario Aburto, que ha salido de la cércel 20 afios después del asesinato de Colosio.
Aunque este ultimo no es el personaje central, su figura se utiliza como una po-
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derosa metédfora de la exclusién: los tres personajes encarnan formas diferentes
de lo socialmente excluible.

Figura 3. Fotograma del filme Mente Revélver (2017).

Nota. Imagen recuperada de Gaceta UNAM (2018).

En la pelicula se hacen varias alusiones al peso histérico del asesinato de Colo-
sio —incluso como marcador de un antes y un después en la historia de Tijuana:
AC y DC (antes y después de Colosio)— y muchos guifios a los rumores poste-
riores sobre la verdadera identidad de Aburto y la existencia de varios Aburtos,
pero todo eso en relacién con la construccion de un personaje que ha perdido la
capacidad de ser agente dentro de su propia historia. Ademas, se juega con la po-
sibilidad de que Aburto cometa un segundo asesinato, esta vez al candidato pre-
sidencial en turno, que otra vez estd de gira por la ciudad. También se remedian
las imagenes del mitin y el asesinato en Lomas Taurinas, el caos y la confusién
posterior a los disparos. En este caso, la escena se presenta como un momento
critico, de resolucién en la historia (con mintsculas) de los personajes, mas que
como un suceso determinante en la Historia (con mayusculas) sociopolitica na-
cional. El magnicidio vuelve a resonar, pero lo que interesa son sus ecos en las
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biografias, en las trayectorias de personajes que se ubican en un tercer plano en
la historia de una ciudad o de un pais (Vértiz, 2018).

ColOZio (2020) se trata de una comedia, que algunas resefias presentan co-
mo “road trip psicodélico” (San José, 2023). Situada en marzo de 1994, dos jéve-
nes capitalinos, drogados con LSD, reciben un anuncio profético a través de su
televisién: dentro de tres dias Luis Donaldo Colosio serd asesinado en Lomas
Taurinas. A partir de esta premonicién compartida, se lanzan a un viaje en ca-
rretera hasta Tijuana para salvar al candidato.

La pelicula sélo se ha exhibido en cines fuera del circuito comercial y actual-
mente no estd disponible en ninguna plataforma de streaming, lo cual hizo im-
posible un analisis mas detallado. Su propio director y guionista han explicado
que se trata de una pelicula de inspiracién autobiografica (él mismo se encon-
traba drogado en el momento en que se enter6 de la noticia del asesinato), que
toma el magnicidio sélo como “pretexto para irnos a un viaje que tiene que ver
mas con el fracaso y con el camino del héroe caido. Este hecho funciona como
detonante para hablar de nuestra relacién como pais con la derrota y la medio-
cridad” (como se cita en Navarro, 2023, parr. 3). La pelicula, que ha sido descrita
también por el director como “una épica del fracaso”, cuestiona el mito (la figura
de Colosio y su asesinato como sintesis de la esperanza frustrada de un México
mejor) y critica el modo en que culturalmente lidiamos con las expectativas, con
la responsabilidad y, sobre todo, con el fracaso.

EL ASESINATO DE COLOSIO: PRODUCCIONES, POLITICA Y PANTALLAS

Una década después de los primeros filmes que abordaron el magnicidio de Co-
losio se estrend la pelicula de Carlos Bolado. Esta retomé un guion del afio 1999,
La Culebra, en el que colabor6 el escritor y periodista Vicente Lefiero (Lozano, co-
mo se cita en Vértiz, 2012, pérr. 29). Segin Bolado, el proyecto no se realizé en-
tonces porque “no se sintié que era un buen momento. No teniamos apoyos, era
un tema muy espinoso, complicado y la investigacién seguia en curso” (como se
cita en Meneses, 2019, parr. 12).

El hecho de que el proyecto se pospusiera tantos afios y que finalmente se
concretara en 2012, por una parte, indica la transformacién del contexto poli-
tico nacional que, en el plano mediatico, condujo también a una ampliacién de
los limites de lo representable: aquellos asuntos u objetos abordables en la fic-
cién. Por otra parte, la distancia temporal con respecto a los sucesos favorecia
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también la reactualizacién de la propuesta inicial, alaluz de la informacién que
emergio en los afios posteriores.

Laintencién de Bolado —declarada en varias entrevistas previas al estreno
del filme— fue hacer una pelicula que intentara “recuperar la memoria” (como
se cita en “Colosio: el asesinato”, 2012, parr. 1) y “hablar de la historia contem-
pordnea de México” (como se cita en Vértiz, 2012, parr. 15). El director enfati-
z6 en que su propdsito era “contar lo que no se ha contado, porque no quieren
que lo cuentes, porque pasaron todos esos afios de censura” (como se cita en
“Colosio: el asesinato”, 2012, parr. 10). En ese sentido, Bolado subray6 también
el trabajo de indagacién profunda sobre los hechos que condujo a la escritura
de un guion “basado fundamentalmente en la revisién del informe de la inves-
tigacion de la Procuraduria General de la Republica” (Meneses, 2019, parr. 15),
un documento que no estaba disponible ptblicamente en 1999 y que permitia
una narrativa actualizada sobre el caso, con apego a los hallazgos documenta-
dos en la investigacién.

Colosio: el asesinato fue estrenada en junio de 2012 (figura 4), un mes antes de
las elecciones presidenciales en las que se preveia el regreso del PRI al poder, dada
la popularidad alcanzada por el entonces candidato Enrique Pefia Nieto. Aunque
su estreno en esa fecha se explicé también con argumentos comerciales,'’ no es-
tuvo exenta de criticas sobre su intencionalidad politica, e incluso de polémicas
acerca de sus fuentes de financiamiento.

11 Monica Lozano, productora del filme, explicé que: “La poblacién de mayor frecuencia en las salas de cine se da
en el verano. Y Colosio, el asesinato es un thriller politico que esta perfectamente construido, el contexto en el que
se desarrolla es tan fuerte como para compartir con cualquier otra pelicula de Hollywood en mil 200 o mil 500
pantallas. Entonces, al saber que uno cuenta con la posibilidad de competir, se quiere llegar a ese lugar” (como
se cita en Vértiz, 2012, pérr. 37).
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Figura 4. Fotograma del filme Colosio: el asesinato (2012).

Nota. Imagen recuperada de Sensacine.

Como documenta Gonzélez (2020), previo al estreno se difundi6 un desplegado
de la Academia Mexicana de Artes y Ciencias Cinematograficas en el que se cri-
ticaba la opacidad con la que se habia financiado la pelicula a través del Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA). “Segun la acusacién, el go-
bierno del PAN de Felipe Calder6n empujaba, con recursos publicos federales,
una produccién —aparentemente— antipriista como estrategia para evitar el
retorno del PRI al poder presidencial” (p. 253). Bolado negé que fuera un filme
realizado por encargo de Calderén o por la direccién de CONACULTA, aunque re-
conocié su intencién critica con respecto al PRI, y Lozano, productora de la pe-
licula, detallé a la prensa las empresas involucradas en el financiamiento (como
se cita en Vértiz, 2012).

El contexto politico de su estreno, la amplia publicitacién que recibié en la
prensa de entonces y el interés por el tema contribuyeron a que se convirtiera
en un éxito comercial: la pelicula mexicana mas taquillera del afio, con mds de
un millén de espectadores en salas de cine (Ramouche, 2016). Afios mas tarde,
el filme fue incluido en el catdlogo de Netflix, con lo cual estd disponible para

101



HISTORIAS HiBRIDAS DE LA TELEVISION MEXICANA

audiencias mds amplias y, quizas, menos cercanas a los hechos, ya sea desde el
punto de vista temporal, politico o geografico; es decir, tanto para jévenes mexi-
canos que no vivieron el crimen de Luis Donaldo Colosio o que eran apenas ni-
fios en el contexto del estreno del filme, como para receptores de otros contex-
tos, cultural o geograficamente distantes.

El 22 de marzo de 2019, un dia antes del 25 aniversario de los sucesos, se es-
trend también en Netflix Historia de un crimen: Colosio (figura 5), la primera serie
de ficcién sobre el asesinato. Con ella, se inauguraba Historia de un crimen, varian-
te latinoamericana de la serie estadounidense American Crime Story (Alexander
y Karaszewki, 2016). Producida por la empresa colombiana Dynamo, Netflix, la
anuncié como una “serie antoldgica sobre crimenes controversiales que han sa-
cudido a diferentes paises durante décadas y que generaron confusién social,
acusaciones de corrupcién y la busqueda de justicia”(2018, pérr. 1).

La decisién de iniciar esta franquicia con el caso de Colosio resulta intere-
sante, tomando en cuenta que la mayoria de los crimenes reales abordados tan-
to en la serie norteamericana como en las siguientes temporadas de Historia de
un crimen fueron casos de alto impacto y cobertura mediatica, pero mas cerca-
nos a la cultura pop que al ambito politico.’? En ese sentido, segin ha explica-
do Rodrigo Santos, guionista y showrunner de Historia de un crimen: Colosio, ini-
cialmente en Dynamo:

Estaban muy interesados en el caso Paulette, pero yo les insisti en que fuera el caso Co-
losio. Hubo varios elementos que ayudaron a que ganara la propuesta, uno es el impac-
to politico [...] y segundo, se acercaba el 25 aniversario del crimen (como se cita en Me-

dina, 2024, parr. 3).

12 Las otras dos temporadas de Historia de un crimen se centraron en dos crimenes que recibieron gran atencién
mediatica: el caso del estudiante Andrés Colmenares, en Colombia (Historia de un crimen: Colmenares, 2019); y
el de la nifia Paulette Guevara, en México (Historia de un crimen: La biisqueda, 2020). En la franquicia estadouni-
dense, la primera temporada se centr6 en el juicio de O. J. Simpson (2016) y la segunda en el asesinato del dise-
fiador Gianni Versace (2018). Posteriormente, en 2021 se estren6 una tercera temporada sobre el escandalo de
Bill Clinton y Monica Lewinsky.
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Figura 5. Cartel de la serie Historia de un crimen: Colosio (2019).

UNA SERIE ORIGINAL DE NETFLIX

HISTORIAZEWCRIMEN

OLOSID

22 DE MARZO

Nota. Imagen recuperada de Sensacine.

La serie, un thriller politico de ocho capitulos, fue dirigida por Natalia Beristdin
y Hiromi Kamata. La prensa destacé el amplio trabajo de investigacién que res-
palda el guion, basado, segin Santos, en el informe de la Fiscalia Especial, asi
como en diversos libros y articulos periodisticos sobre el tema (como se cita en
Medina, 2024, pérr. 4). De acuerdo con sus directoras, se trataba también de un
ejercicio de memoria: “México es un pais que no recuerda su pasado. Y uno no
puede aprender de sus errores si no los recuerda”, declaré Beristéin (como se cita
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en Olascoaga, 2019, pérr. 3). Para Kamata, el cometido de la serie era “echar un
vistazo a un crimen importante en la historia de México. Abrir un didlogo, re-
flexionar. Entender el pasado para plantearnos un mejor futuro” (como se cita
en Olascoaga, 2019, pérr. 7).

Asi, se sumaba al catdlogo de Netflix otro relato ficcional sobre el asesina-
to de Colosio que, al igual que el filme de Bolado, reactualizaba el caso y las tra-
mas politicas y judiciales en torno a él, y lo tornaba accesible para sus audiencias
transnacionales. Ambas comparten el mismo género (thriller politico), la pro-
mesa de ser ficciones auténticas, basadas no sélo en hechos reales, sino también
en la investigacién de los hechos a partir de una misma fuente central, que es el
expediente de las investigaciones oficiales sobre el caso. Otra caracteristica que
las acerca es el uso intensivo de imagenes del archivo audiovisual y de la pren-
sa de la época. De esta manera, terminan construyendo una narrativa comdn
en torno a los hechos en la que el foco de la trama no esta tanto en el asesinato
mismo, sino en la cadena de ocultamientos, complicidades, vacios de informa-
ci6én y suspicacias que acompanaron a las investigaciones posteriores.

“LA SEGUNDA CONSPIRACION” COMO MARCO INTERPRETATIVO DEL
RECUERDO
En 1999, Jorge Volpi aproveché la conmemoracién del primer lustro del asesina-
to de Luis Donaldo Colosio para hacer una serie de reflexiones en torno a lo que
llamé la “segunda conspiracién”. Para Volpi (1999), el marco de sucesos catastré-
ficos acaecidos en 1994 (levantamiento zapatista, asesinato de Colosio y asesi-
nato de Ruiz Massieu, en el marco de la firma del Tratado de Libre Comercio) le-
vantaron una serie de sospechas en la opinién publica que orientaban a la idea
de una conjura que articulaba los hechos entre siy, especialmente, los vinculaba
con una clase politica priista en peligro de perder los hilos del control del pais.
Este 4nimo conspirativo se convirtié entonces, tanto en la prensa y en la
opinién publica como en la misma clase politica, en un marco explicativo del
asesinato del candidato. Ante lo caético de la contingencia, surgi6 el miedo a
sucesos pocas veces vividos por la sociedad en 60 afios, ese marco permitié en-
contrar un lugar comun entre los intereses de la clase politica y las necesidades
de una sociedad en busca de sentido sobre el caos. Desde el primer minuto tras
la confirmacién de la muerte de Colosio, el rumor corrié en el pais y llevé a que
cada acto politico y cada hallazgo en la investigacién fueran leidos como parte
de esa trama conspiratoria.
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En ese momento comenzé lo que Volpi (1999) denomina la “segunda conspi-
racién”, “cuyo objetivo [aparentemente cumplido] ha sido confundir la realidad
al grado de hacer imposible cualquier certeza en torno al homicidio” (p. 49), y
cuya funcién es proteger al maximo los intereses de los distintos grupos del po-
der, ante lo inexplicable del evento y la falta de certeza sobre causas y culpabi-
lidades. Por ello, la explicacién de un asesino individual, un loco iluminado, se
volvié la hip6tesis mas aceptable, la que descargaba de culpa a los posibles impli-
cados. En ese sentido, tras la primera conclusién sobre la culpabilidad de Mario
Aburto, el 14 de julio de 1994, la teoria del asesino solitario se convirtié en ver-
dad juridica, a la vez que simbolo de la conspiracién.

Segin Volpi, pese al descrédito de esta verdad ante la opinién publica y la
prensa, la reiteracién de esta narrativa fue fomentada desde el poder. Sucesivas
investigaciones a cargo de diversos fiscales confirmaron el desaseo en la investi-
gacion, asi como la conclusién sobre la autoria inica de Aburto. Esta narrativa se
articul6 a través de dos imégenes clave en el levantamiento de la sospecha: 1) la
presentaciéon de un primer Mario Aburto tras el asesinato y re-presentacion de,
aparentemente, otro Aburto en la prisién federal, que avivé la sospecha de va-
rios Aburtos (figura 6); y 2) la difusién insistente de videos en el momento mis-
mo del asesinato (figura 7), que, mostrados en diferentes medios, presentaron
el asesinato como un espectaculo en el que cada audiencia podia fundamentar
sus propias teorias sobre los motivos y los implicados.

Junto a estas imagenes, dos momentos simbdlicos complementaron la idea
conspiratoria: 1) la minimizacién del candidato Colosio por parte del presiden-
te Carlos Salinas al designar a Manuel Camacho Solis como negociador ante el
EZLN; y 2) el discurso de Luis Donaldo en el aniversario del PRI (el 6 de marzo
de 1994), leido como una posible ruptura del candidato con el presidente. Ambos
momentos permitieron ver un resquebrajamiento en los c6digos de transmisién
de poder que el PRI mantuvo por seis décadas, lo que daba consistencia y posi-
bles causas al asesinato.”

13 Elpeso simbdlico y politico de ambos momentos, asi como la relacién entre Luis Donaldo Colosio y Carlos Sali-
nas de Gortari fue delineado con maestria por Julio Scherer Garcia en su libro Estos Afios (1995). Scherer ofrece
la crénica personal de encuentros y entrevistas sostenidas con ambos personajes. Dos de los pasajes referentes
a Colosio resultan particularmente interesantes. El primero de ellos es el relato de un encuentro con el candi-
dato, el 9 de enero de 1994, en el que Colosio admite que el presidente “opina que no tendria sentido que fuera
a Chiapas” y que considera que un viaje asi “entrafiaria un riesgo desproporcionado” (pp. 93-94). El segundo se
refiere a otro encuentro, que tuvo lugar en la tarde del 6 de marzo, el mismo dia del discurso por el aniversario
del PRI en el Monumento a la Revolucién. Segtin narra Scherer (1995), Luis Donaldo se mostraba aun euférico
y repetia, exaltado, algunos retazos del discurso:
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Figura 6. Fotografia de Mario Aburto Martinez en el penal de Almoloya.
Tomada de los dictdmenes periciales de la subprocuraduria del caso Colosio, en
marzo de 1994.

Nota. Imagen recuperada de La Jornada (2023).

Mas alld de lo explicativas que estas imdgenes y momentos pudieran ser, lo im-
portante en nuestro caso es que parecieron sembrar la semilla de una forma de
recuerdo en la que la constante remediacién de esos elementos mantuvo esa “se-
gunda conspiracién” viva en la memoria de la opinién publica. Por remediacién
nos referimos a la reiteracion, reelaboracién y amplificacién de ciertas escenas,
eventos, personajes y lugares en la representacién medidtica del pasado (Erll,
2009). En este caso, la recursividad de esas imagenes y momentos en las repre-
sentaciones posteriores del asesinato han consolidado la “segunda conspiracién”,
como marco del recuerdo sobre los hechos. Como ya hemos planteado en otros
trabajos,'* esas constantes repeticiones en las narrativas sobre el pasado se van
sedimentando en formas de recuerdo que permiten su viaje a través del espacio
y del tiempo. Con ello, cada explicacién, conmemoracién o uso de ese pasado es-
tard marcado por interpretaciones y representaciones reiteradas.

—Una pregunta, Luis Donaldo -lo interrumpi en plena carrera.
Agitado, me vio en subito silencio.
-;Conoci6 el presidente tu discurso antes de que lo pronunciaras?
-Espero que me comprenda.
-;Conoci6 tu discurso?
-No. (p. 98)

14  Véase, por ejemplo, Amaya y Charlois (2019, 2020).
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Figura 7. Fotograma en video del asesinato de Luis Donaldo Colosio que circularon
en los medios de comunicacién nacionales.

Nota. Imagen recuperada de BBC Mundo News (2019).

Parte esencial de esas remediaciones es su representacién audiovisual. Estos mar-
cos tienen una mayor permanencia en el tiempo mientras continien mantenien-
do el sentido y las emociones asociadas a su representacién. Desde esa mirada,
la representacién en ficcién audiovisual cumple una doble funcién: aviva la ima-
gen remediando una serie de momentos especificos asociados al proceso; mien-
tras que asegura formas de tramar, asociadas al melodrama y al género detecti-
vesco que prolongan en el tiempo el choque emocional, en la busqueda perpetua
de una verdad que la “segunda conspiracién” se ha encargado de negar.

En esta misma linea, las narrativas elegidas mantienen en la tramala sospe-
cha como eje que permite vincular la agencia de los personajes centrales (tanto
periodistas como agentes judiciales), con la remediacién de los elementos sefia-
lados por Volpi. Tanto Colosio: el asesinato, como en Historia de un crimen: Colosio,
afirman la segunda conspiracién a través de la remediacién que va construyen-
do las condiciones de posibilidad de su permanencia en la memoria.

Las imagenes de la presentacién de Mario Aburto y los videos del momento
fatidico en Lomas Taurinas son constantemente remarcados como partes cen-
trales para comprender la trama completa de ambos productos. Hay que enten-
der la dimensién que adquieren los personajes centrales (periodistas y policias
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“buenos”) enlabusqueda de esa verdad negada. De ahi su participacién en eventos
de magnitud nacional, como las imagenes a las que se refiere Volpi. En Historia
de un crimen: Colosio, muy al estilo de las producciones que pretenden realidad
en Netflix, ficcionalizan reconocibles imagenes de archivo televisivo de Jacobo
Zabludovsky informando del nombramiento de Camacho como Comisionado pa-
ra la paz, mientras Colosio ve el noticiero con su familia (E1, min. 20:05 - 20:19).
Por otro lado, se hibridan imagenes de archivo con sus recreaciones ficcionales,
haciendo uso de filtros para avejentarlas; mientras, personajes politicos ven,
desde distintas locaciones, el discurso de Luis Donaldo en el aniversario del
PRI a través de la televisién y reaccionan a las palabras del candidato (E1, min
24:30- 27:21). La representacién de ambos eventos se construye como momento
climético de quiebre en la trayectoria politica de Colosio. De la misma manera,
se constituyen como causas posibles de tensiones al interior del sistema politi-
co que pudieron derivar en la causa del crimen.

Por su parte en Colosio: el asesinato, la investigacién judicial va revelando las
posibilidades de un crimen de Estado debido a los cambios que queria Colosio
en el sistema. Andrés, quien lleva una investigacién paralela a la oficial por en-
cargo de Ruiz Massieu, sirve de vehiculo para explicar y profundizar en los fun-
damentos del rumor. Su acceso a altas figuras de la politica (min. 32:14) le per-
mite conocer a él y alas audiencias las relaciones en el circulo intimo de Salinas,
las tensiones entre José Maria Cérdova Montoya, Pedro Aspe, Manuel Camacho
Solis, Raul Salinas de Gortariy el propio Colosio. Entre la tesis de la vocacién de
Colosio por cambiar al sistema corrupto en el que parecen participar todos los
personajes politicos, enmarcada en la molestia del presidente por esas promesas
de transformacion, y la constante tensién con Camacho Solis por la designacién
de Luis Donaldo a la candidatura, el filme reafirma las causas de complot inicial
que explica, a su vez, la segunda conspiracién. La puesta en escena de una serie
de rencillas entre grupos politicos, entre los cuales Colosio debia ser mediador,
a la vez que transformador, actian como marco interpretativo para narrar el
desaseo en la investigacién, provocado por grupos de poder, que lleva eventual-
mente a la verdad juridica respecto a Mario Aburto. Estas tensiones son pues-
tas en evidencia en la misma serie, cuando Salinas retine a su circulo cercano, a
quienes informa: “Si hay un asesino entre nosotros, personalmente me encar-
garé de que pague por su crimen”, lo que sugiere de manera ambivalente la posi-
bilidad de que varios de los politicos estén implicados, como se sustenta con la
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remediacién de una imagen de portada del periédico El Universal con el titular
“Donaldo Colosio es el candidato incémodo”.

En este sentido, ambas producciones anclan buena parte de la trama en la
idea de un complot anénimo, derivado de esas tensiones, que obstaculiza el pro-
ceso de investigacién y que, por lo tanto, hace que la bisqueda de la verdad ope-
re narrativamente a través de claves y sospechas de su impedimento. Por ejem-
plo, en Historia de un crimen: Colosio, un didlogo (E2, min 12:38- 13:39) entre el
investigador principal (Benitez) y su asistente (Rubi) pone sobre la mesa todos
los elementos, vinculados a la imagen de Aburto y al contexto local del asesina-
to, en los que se asienta la relacién entre esas condiciones de posibilidad del cri-
men y el suceso en si. De entrada, Benitez desecha la hipétesis del Aburto soli-
tario, encuadrando los hechos desde la hipétesis del complot:

R: Mario Aburto se llama el loco que le dispar6.

B: Yo no sé si esto es cosa de un loco nomas. Aqui hay harta cosa rara. ;Por qué nos sa-
caron de la seguridad? ;Y poner a los Tucanes?

R: ;Crees que estuvo planeado?

B: Lo que creo es que el tipo ese que yo agarré algo tiene que ver. Y luego los Tucanes
¢Doénde se metieron? ;T4 los viste?

R: Ta cabrén organizar algo asi, ¢no crees? Mucha gente, no sé, demasiada logistica...

B: Silo piensas bien, un mitin es el mejor lugar para hacerlo ;qué no?

En este fragmento, ambos postulan narrativamente la hipétesis de un complot:
el magnicidio no puede ser obra de un loco; alguien sacé a la policia local de la
seguridad del evento y, en sulugar, contraté a un grupo de seguridad nombrado
Tucanes; la plaza de Lomas Taurinas era el mejor lugar para organizarlo; Beni-
tez detuvo a un sospechoso que fue liberado. Son tantos los elementos y lo com-
plejo del plan, que hacen imposible pensar en la ausencia de una conspiracién
para asesinar al candidato. A partir de ahi, la trama deriva en la investigacién
de los hechos y, sobre todo, en la cadena de obstaculos y agentes que impiden
su esclarecimiento. Las peripecias del comandante Benitez y su aliado se arti-
culan entre el descubrimiento, siempre subrepticio, de indicios dispersos y la
oposicién activa de agentes como Lépez Riestra, jefe de la policia federal y sus
matones —que recurren incluso a la violencia para silenciar sus hallazgos— ;
o la resistencia de Montes, el fiscal especial encargado del caso para incorpo-
rar sus pruebas en la investigacién oficial sobre el asesinato. Entonces, se pone
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al centro de la trama la dindmica de ocultamiento que operaba para impedir el
esclarecimiento de los hechos.

En Colosio: el asesinato, el hecho mismo de que —desde la ctpula priista—
se le encargue a Andrés una investigacién paralela y secreta apunta, en princi-
pio, a la sospecha socialmente compartida de que alguien poderoso puede estar
detrds del asesinato. En otro contexto y desde otra posicién, el protagonista y
su equipo enfrentan obstaculos similares a los de Benitez, aunque en este ca-
so, situados en el marco de varios grupos priistas en conflicto (el fiscal especial,
Cérdova Montoya, Ruiz Massieu y el propio Salinas). La remediacién constante
de imagenes e hipédtesis existentes en los archivos periodisticos y en las memo-
rias de las audiencias, se vincula a momentos especificos del proceso de inves-
tigacién llevado a cabo por Andrés. Incluso, sitian espacialmente a los mismos
elementos planteados por Benitez en Historia de un crimen, como evidencias tes-
timoniales de la existencia de la probable conspiracién. El personaje de Benitez
—basado en un sujeto real— es también un elemento que articula ambas na-
rrativas; en Colosio: el asesinato, Andrés cuenta con él como un aliado que le co-
munica frecuentemente sus hallazgos en Tijuana.

Benitez ird descubriendo que efectivamente parece haber una conjura para
evitar seguir con las distintas lineas. El deshecho de pruebas valiosas, el asesi-
nato de personajes vinculados con la investigacion, las hipétesis alternas ala del
Aburto solitario, las alteraciones de evidencia, la absolucién inexplicable de dete-
nidos, entre otros elementos narrativos permiten a las audiencias seguir la serie
de obstaculos que la verdad enfrenta en un camino en el que nunca sera revelada.

El asesinato final del agente Benitez en Historia de un crimen, o el Andrés y
la periodista Verénica en Colosio: el asesinato, son confirmaciones narrativas del
alcance maximo de la segunda conspiracién, la muerte simbélica de una verdad
que no serd. El epilogo del filme enfatiza el caos, las mafias y los obstaculos en
la investigacién que permitieron una conveniente verdad histérica que, como
afirma Volpi (1999), fue “confirmada” por sucesivas investigaciones posteriores.
A 30 anios del crimen, la segunda conspiracién se muestra como una constante
remediacién que mantiene el sentido del rumor respecto a ese pasado.

LA FICCION ENTRAMPADA: RUMORES, SOSPECHAS E INCERTIDUMBRE

Hay otro aspecto en el que coinciden estas dos ficciones sobre el magnicidio. Aun-
que estd profundamente conectado con “la segunda conspiracién” como marco
interpretativo del recuerdo, merece una atencién particular: el uso de la ficcién
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no para imaginar o aventurar nuevas hipdtesis sobre el asesinato o para sefialar
culpables concretos, sino para encauzar y dar forma a los rumores colectivos so-
bre el caso. El género les permite situar la narrativa en el terreno de la sospecha,
en una dindmica entre investigacién, revelacién y ocultamiento que incorpora
tanto los hallazgos “reales” de las investigaciones oficiales, como las conjeturas,
las especulaciones o interrogantes sobre el asesinato. En ese sentido, podemos
pensar metaféricamente estos relatos como ficciones entrampadas en la reitera-
cién de la incertidumbre.

Por una parte, el cuestionamiento de la versiéon “oficial” del asesino solitario
y de la culpabilidad de Mario Aburto es recurrente y toma derivas similares en
ambos relatos. En Historia de un crimen: Colosio, el cuestionamiento de la culpa-
bilidad de Aburto toma forma desde los instantes posteriores al asesinato, cuan-
do el comandante Benitez, de la policia de Tijuana, identifica a un sujeto pareci-
do a Aburto que parece estar saliendo disimuladamente de la escena del crimen,
y que luego seria identificado como “el segundo Aburto” (E2, min. 2:49 - 2:51).

El personaje de Benitez —que en este caso, junto con Diana Laura Riojas,
viuda de Colosio y madre de sus hijos, opera como agente en la busqueda de la
verdad— es también quien tempranamente anticipa lo que sucedera con Aburto
y con la investigacion sobre el caso: “Hijos de su chingada madre. Le van a sa-
car una confesién como sea. Va para un bote de maxima seguridad. Y carpeta-
z0” (E2, min. 21:43 - 21:49). “Van a fijar una version oficial. Pobre chamaco. Si si
la hizo, la embarré y feo. Y sino es él, ya fue (E2, min. 22:08 - 22:23). Este mismo
personaje introduce las dudas sobre la verdadera identidad de Aburto, la posi-
bilidad de que haya sido sustituido por otro antes de la presentacién de su ficha
policial y filtra a la prensa su hipétesis sobre la existencia de “varios Aburtos”.

En Colosio: el asesinato, los medios de comunicacién y el personaje de Verénica
(la periodista) son los vehiculos que dan voz a las dudas populares sobre los he-
chos: “La gente en la calle no deja de mencionar que el asesinato fue un complot.
Y para nosotros todo indica que asi fue [...] ;por qué Mario Aburto no se parece
al de Almoloya? Se parece a otro que sale antes en el video” (min. 23:48 - 24:17).
Lavoz dela periodista cuestiona desde el rumor y la desazén que causan las res-
puestas oficiales, se construye la idea de inverosimilitud de la respuesta politi-
co/judicial, que abona al rumor, a la persistencia de las dudas y a la coexistencia
de otras hipétesis sobre el asesinato.

El personaje de Benitez, que como ya explicamos esta presente en ambas
tramas, opera en el filme para encauzar las dudas y los rumores, comunican-
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do a Andrés sus propios hallazgos “sobre el terreno”. En sus llamadas a Andrés
opera como una suerte de voz en off que siembra la suspicacia, que sirven de
elementos de contraste y que, en definitiva, guian la investigacién extraofi-
cial sobre el crimen.

En paralelo con estos cuestionamientos a la versién oficial sobre el asesina-
to discurren también las sospechasy elucubraciones en torno a quiénes podrian
ser los verdaderos culpables. En Colosio: el asesinato, el rumor y la duda se esta-
blecen desde el principio dela trama, con la remediacién de imdgenes del funeral
en la sede nacional del PRI, cuando la multitud grita “sQuién fue?” (min. 10:51 -
10:52). Esta secuencia, que remedian un noticiero televisivo de la época, pone al
centro la pregunta fundamental que impulsa el movimiento de la trama, en la
que la investigacién policiaca y la periodistica avanzan sobre la veta de la duda.

Maés que apuntar a culpables concretos, la pelicula delinea el conjunto difuso
de posibles culpables, aspecto que se subraya fundamentalmente en los didlogos
de Andrés con figuras relevantes de la politica nacional. Como parte de la propia
investigacidn, se va trazando un mapa que ilustra la composicién de las faccio-
nes politicas en el circulo intimo de Carlos Salinas, lo que permite al espectador
establecer suposiciones, no acerca de un autor especifico, sino sobre un grupo de
personajes entre los que podria estar el culpable (quién y por qué), y construir
una hipétesis fundamentada en las rencillas entre dos grupos politicos: los eco-
nomistas/cientificos (Aspe) y los politicos (Manuel Camacho). Una escena deci-
siva en ese sentido es la entrevista de Andrés con Fernando Gutiérrez Barrios
(min. 1:03:32 - 10:03:41), en la que, tras una larga descripcién de las tensiones en
la ctipula politica priista, resuelve parcialmente el rumor al explicar que “existe
motivo e intencién”, al afirmar que “fue Fuenteovejuna’, y al enmarcar el asesi-
nato, sobre todo, como un juego de oportunidades e intereses en el que conver-
gian tanto los agentes politicos como los jefes del narcotrafico: “todos tenian li-
bertad de accién y nadie lo protegia en realidad”.

En Historia de un crimen: Colosio la indeterminacion se repite. Todos los altos
politicos priistas son potencialmente sospechosos, pero la responsabilidad indi-
vidual se difumina en una trama que va exculpando, uno a uno, a todos los po-
tenciales beneficiados o implicados. En este sentido, juega un papel importante
el personaje de Diana Laura Riojas, quien reitera en varios momentos de la tra-
ma la hipétesis de un complot originado desde dentro y conocido —si no es que
validado— por el propio Carlos Salinas. Al recibir el pésame del presidente, la
viuda responde con una pregunta: “;Quién fue, Carlos?” (E2, min. 33:10 - 33:17).
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Maés adelante, en un didlogo con Manlio Fabio Beltrones, este mismo personaje
amplia sus dudas y le cuestiona:

DL: 4Tt crees que alguien queria perjudicar a Salinas con todo esto?
B: Esperemos resultados. La investigacién lo va a aclarar todo, vas a ver.
DL: [con ironia] sDe veras crees que el presidente no sabe quién fue? (E3, min. 31:31 -

32:01).

La escena refuerza la idea de una conspiracién de Estado o de la participacién de
otros altos politicos priistas; en todo caso, una trama de la cual no puede estar al
margen el presidente. A medida que avanza la trama, los diferentes personajes
que podrian tener alguna responsabilidad o interés en el crimen van presentando
sus propias “exculpaciones” a Diana Laura. Camacho acude con ella para presen-
tarse como otra victima indirecta del crimen y le asegura: “La bala que maté a Luis
Donaldo también mat6 todas mis aspiraciones politicas” (E3, min 34:10 - 35:20).
El general Garcés, responsable de la seguridad de Colosio, se exculpa también
de toda complicidad con el crimen, asegurando que sélo fue “un tonto util” (Es).

Tampoco las investigaciones de Benitez avanzan hacia la determinacién de
un culpable o de un grupo de culpables concretos. Mas bien, queda claro quié-
nes son los agentes de la segunda conspiracién —aquellos que la operan in si-
tu—, pero no quiénes estdn de fondo interesados en cubrir sus huellas. Luego
de un encontronazo con Lépez Riestra, el comandante de la policia federal en
Tijuana que sigue defendiendo la hipétesis del asesino solitario y les prohibe a
Benitez y Rubi dar otra versién sobre el caso que no sea la oficial, Benitez aven-
tura la hipétesis de que Lépez Riestra contraté a los dos sujetos parecidos a
Aburto para matar a Colosio, a lo que Rubi contesta: “Si, pero ;quién contraté a
Lépez Riestra? ;El gobierno? ;Un narco? [...] ;Los dos?” (Es, min. 16:10 - 16:36).
Sintetizan asilas grandes dudas que persisten sobre el caso, y cuya respuesta no
se atreve a aventurar la serie.

La ficcién para dar cauce al rumor parece responder en estos casos tanto a
un criterio de verosimilitud, como a las dificultades para posicionar una inter-
pretacion alternativa de los hechos que escape al entrampamiento entre la ver-
si6n oficial y su propio descrédito. Como ha afirmado Volpi (1999):

Poco importa ya que Aburto haya sido un asesino solitario: si lo fue, nadie esta dispues-

to a creerlo; en sentido contrario, tampoco es relevante la existencia efectiva de una
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conjura: los tribunales y los propios investigadores se han obstinado en sostener la ver-

sién opuesta. (p. 50)

En este sentido, es importante tomar en cuenta que una convencién subyacen-
te a todos los relatos ficcionales es precisamente la verosimilitud: la ficciéon —
televisiva o no— cuenta historias que no son reales, pero que pudieran serlo, o
que al menos deben parecerlo. Los relatos se estructuran como dispositivos ca-
paces de producir la identificacién del mundo narrado con el mundo del receptor
(Martin Barbero, 1991). En este sentido, el reconocimiento descansa siempre en
la verosimilitud del relato; es decir, en el acuerdo con el sistema de expectativas
del publico receptor. El verosimil social (Todorov, 1968) se construye en relacién
con aquello que los sujetos experimentan y asumen como posible, con aquello
que podria ser real para ellos. Treinta afios después del asesinato y veinticinco
afos después de la publicacién del texto de Volpi, pareciera que rumiar la incer-
tidumbre —o acaso, la certidumbre de que no sabremos nunca la verdad— si-
gue siendo la manera més eficaz de construir un relato verosimil sobre el crimen.

EL MARTIRIO COMO DISPOSITIVO NARRATIVO DE UN “MEXICO QUE NO FUE”
En las ficciones relacionadas con crimenes politicos reales, como también en las
de corte histérico, pareciera que el martirio opera como un dispositivo narrativo
comun. La carga politica e ideoldgica en este tipo de ficciones invita a pensar en
la ambicién normativa que pareciera persistir detras de ellas. La idea de vincular
figuras politicas a formas deseables del ser en sociedad no es nueva y, en mucho,
abreva de la tradicién martirial religiosa.

Esto tiene que ver con la representacién de un pasado utilizable, en el sen-
tido en que el sacrificio politico representa una forma de resistencia al ejercicio
del poder. La tragedia se convierte en simbolo mientras pueda ser leida como un
acto de lucha que inspire a otros a movilizarse hacia el cambio de condiciones.
La repeticién de ese esquema busca extender en el tiempo y el espacio el signi-
ficado asociado al acto martirial.

Este proceso de sacralizacién del individuo contribuye a la construccién de
una narrativa que busca justicia para un colectivo, consolida y estabiliza una
identidad en torno a la lucha politica. Al representar al martir como un héroe,
estas narrativas fomentan la motivacién para el cambio histérico, anclando en
el individuo el motor del transcurso temporal. La empatia y compasién de la au-
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diencia ante el sufrimiento del méartir promueven la formacién de significados
politicos en la representacién del pasado.

Entonces, el martirio es un dispositivo cultural, religioso y politico cuya
trascendencia estd en los significados péstumos que se le otorga a la muerte, en
funcién de la trayectoria del héroe y de la adherencia colectiva a esos sentidos.
En general, las formas de significar un acto martirial tienen que ver con mode-
los de comportamiento, con la concrecién de “discursos sobre ciertos asuntos,
[que] conforman identidades, ofrecen proteccién y guia, y hacen sentido de me-
morias colectivas” (Piroyansky, 2008, p. 121). Ese caracter hace de los discursos
martiriales narrativas ancladas en el sufrimiento ante la oposicién a “la verdad”
del héroe, generando absolutos morales que emborronan los posibles pecados
del individuo. La identidad del héroe se contrasta con la del “otro” opresor y se
revela como deseable en el acto de la muerte. Es un momento representacional
que transparenta las convicciones del héroe, mientras que evidencia lo inhuma-
no del perpetrador (Jensen, 2010), motivando a la accién.

En su hipétesis sobre la segunda conspiracién, Volpi (1999) conjeturaba so-
bre su utilidad en el comportamiento politico posterior a la muerte del candi-
dato. Para el autor, el Estado, a través de las sucesivas investigaciones con el
mismo resultado, consolidé una narrativa que resultaba una reserva de legiti-
midad en casos necesarios. Tanto los partidos en el poder, como las diferentes
oposiciones, utilizaron la narrativa de la conspiracién, aderezada por el desaseo
en la investigacién, como una forma de mantener en la figura de Luis Donaldo
Colosio una reserva de moralidad frente a un siempre ignoto enemigo. Aun a 30
afios del suceso, el propio expresidente Andrés Manuel Lépez Obrador, surgido
de la oposicién politica, se ha negado a dar un cierre al caso, argumentando que
la busqueda de la verdad en este crimen es asunto de Estado. Esta declaraciéon
fue vista como un intento del presidente por mantener viva la figura de Colosio
frente a las elecciones federales de 2024 (Raziel, 2024).

Asi, gran parte de la premediacién, que ha derivado en una forma de recor-
dar el suceso, pasa por la idea de que Colosio luchaba contra fuerzas oscuras,
aun activas en la figura de la “mafia del poder”, argumentada en el discurso de
Lépez Obrador, en pos de una transformacién hacia la mejora colectiva. En es-
ta ténica, la imagen que mejor testifica la disposicién al bien del candidato es el
discurso en el aniversario del PRI que, a la postre, seria leido como ese quiebre
que daria identidad a Colosio y asegurariala condicién martirial tras su muerte.
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Dado el caracter explicativo de los casos aqui analizamos, y dada la relacién
que cualquier explicacién al respecto parece adquirir con la segunda conspira-
cién, articulada a partir de imagenes del asesinato y del discurso en el aniver-
sario del PRI, la remediacién de la condicién martirial en Historia de un crimen
y Colosio: el asesinato es evidente y se logra a través de diversas rutas narrativas.

En la serie de Netflix el arranque narrativo de toda la serie es el asesinato
en Lomas Taurinas. A partir de este suceso el tiempo narrativo vuelve cuatro
meses antes para que el martirio haga sentido a las audiencias. Desde ese salto
temporal, un primer eje de construccién martirial tiene que ver con la vocacién
al sacrificio del personaje. Para ello la figura enferma de su esposa Diana Laura
es esencial. Desde el primer capitulo, Colosio cuestiona a su pareja si podran so-
portar como familia la candidatura presidencial. Ella, hospitalizada en ese mo-
mento, confirma su disposicién. Este primer eje narrativo estara presente a lo
largo de la serie para remarcar el sacrificio personal del candidato. A su chofer
le confiesa que lo que més le gustaria es volver a una vida tranquila al lado de su
esposa (E1, min. 36:20 - 37:51).

La enfermedad y el compromiso familiar se convierten en el primer obsta-
culo que el candidato tendra que superar en la trama, con el fin de proseguir el
camino hacia el cambio politico. La interrupcién que el asesinato significa a la
légica es materializada por la esposa al confirmar la desazén: “La que se supo-
nia que se iba a morir erayo” (E2, min. 17:52 - 18:09). Posteriormente, esa misma
enfermedad serd el elemento que ponga un acento melodramatico a la busque-
da de la verdad por parte de Diana Laura. El cAncer enmarca el desprendimien-
to personal tanto del candidato en la busqueda del bien comun, como de su es-
posa en la busqueda de la verdad. Los politicos que se suponen implicados en el
complot (por ejemplo, Zedillo y Cérdova Montoya) intentaran usar esa enfer-
medad para acallar la busqueda de Diana Laura ofreciéndole un puesto politico,
alo que ella evidentemente se niega (Es5, min. 06:37 - 07:07).

Estalucha por mantener vivo el testimonio del marido, en contra delas fuer-
zas oscuras, es puesta sobre la mesa por el expresidente Luis Echeverria Alvarez,
cuando se acerca a Diana Laura en el hospital a proponerle una alianza para crear
la Fundacién Colosio (lugar de memoria dentro del propio partido). Echeverria
afirma: “Usted y yo estamos solos. No tenemos a nadie que nos proteja y asi so-
mos presa facil de quienes planearon lo de Lomas Taurinas [...] Usted es la viu-
da de México. Tiene un poder que no imagina” (Es, min. 22:13 - 22:59). Con ello
implica la figura del candidato, la de su esposa enferma y su propia figura (no
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se sabe cudl es el riesgo que corre) a una memoria materializada en la institu-
cién dedicada a la busqueda de la verdad y la justicia, haciendo que el sacrificio
cobre algun significado. A la vez, se construyen polos de significado entre ellos,
que implica a todas las posibilidades del complot, y un nosotros vinculado a la
figura del martir. Diana lo confirmara al reclamar al fiscal Montes, figura de
confianza, pero que se ve obligada a mantener la verdad oficial del asesino so-
litario: “Me duele mucho que seas igual que ellos. Mucho. Que dios te perdone,
Miguel” (E8, min. 20:22).

En Colosio: el asesinato, si bien la figura de Diana Laura es parte de la trama,
su rol estd méas ligado a su capacidad testimonial que a la condicién martirial
del candidato. En todo caso, su dolor y desaz6n parecen espejear el contexto de
la opinién publica. En el caso de la pelicula, es mas importante el papel de los
datos, de los sucesos, de los eventos en la constitucién de un héroe. La narrati-
va de la pelicula, orientada a la busqueda de la verdad desde los enfoques perio-
distico y judicial, da mayor relevancia a los quiebres, a los hitos, en la trayecto-
ria del candidato, pintando asi la razén de ser de su heroismo: el rompimiento
con el anterior sistema politico y el combate a la corrupcién.

Esos dos ejes son clave para interpretar la conformacién de oposiciones en-
tre los “otros” conspiradores y las identidades vinculadas a Colosio. La légica de
la narrativa va revelando las posibilidades de un crimen de Estado, derivado de
los cambios que queria Colosio en el sistema politico. Diferentes reuniones en-
tre posibles conspiradores de las mas altas esferas politicas tensiones entre ban-
dos en pugna (economistas contra politicos) develan la molestia que causaba la
posibilidad de la pérdida de privilegios. El vinculo entre el investigador Andrés
y Ruiz Massieu, quien le encarga la investigacién, permite reuniones en las que
se explicita la composicién de los posibles elementos del complot, el grupo del
“ellos” en donde se evidencian personalidades como Carlos Salinas, Raul Salinas,
José Maria Cérdova Montoya, Ernesto Zedillo o Manuel Camacho Solis, todos
de amarga figura en la opinién publica nacional (Colosio: el asesinato, min. 32:14 y
1:15:5). Estos personajes, vinculados en la vida real a multiples corruptelas, ma-
nipulaciones o asesinatos, como en el caso del encarcelamiento de Raul Salinas,
0 a crisis econémicas y sociales, como Zedillo, evidencian por oposicién las su-
puestas virtudes de la identidad martirial vinculada a Colosio.

De igual manera, la reunién de Andrés con el politico Fernando Gutiérrez
Barrios es el momento para presentar la constitucién de los grupos de poder que
componen el “otros” y que, ademads de politicos, incluyen a grupos empresariales
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y narcotraficantes. Para Gutiérrez Barrios, el “motivo y la intencién” (Colosio: el
asesinato, min. 1:03:41) esta en la traicién que significaba el cambio de Colosio,
como si de mandamientos se tratara, estipulado en el discurso del 6 de marzo de
1994. En la secuencia de la reunién, la cdmara, siguiendo la mirada de Andrés,
enmarca al 4guila nacional, presente en la oficina del politico, mientras eviden-
cia las maquinaciones que sugieren un crimen de Estado.

Por otro lado, la imagen se complementa con una toma al escritorio, donde
descansan Del espiritu de las leyes, de Montesquieu; El principe, de Maquiavelo,
y Didlogo en el infierno entre Maquiavelo y Montesquieu, de Maurice Joly. El guifio
narrativo no puede ser mds evidente. El vinculo entre el simbolo nacional y la
discusién sobre el ejercicio del poder ponen al candidato como un mértir en la
transformacién del pais. Diana Laura lo confirma en Historia de un crimen, cuan-
do habla con su suegro durante el funeral:

Esto es una pesadilla, Luis. Miralos ahi, todos formaditos para tomarse la foto. Lavan-
dose las manos. Posando con su mejor cara de dolor. Pero solo piensan en qué provecho
le pueden sacar a Luis Donaldo. Salinas va a conservar el poder. Su hermano no perde-
ra sus influencias ni sus negocios. Camacho va a poder ser candidato, como queria ;no?
Cérdova Montoya seguira ahi, de mandamds en la sombra. Todo esto estd podrido. Este
partido esta podrido. Ya puedo verlos diciendo que Donaldo era su amigo. Pero fueron

ellos. Alguno de ellos. (E3, min. 01:59 - 03:09)

Ante este grupo de “otros” presentes en su carrera politica, Colosio debe enfren-
tarse en la narrativa. Las ambiciones de Cérdova Montoya, las lealtades financie-
ras de Raul Salinas y la busqueda del poder de Manuel Camacho Solis se convierte
en los obstaculos (las etapas martiriales) que en ambos productos audiovisuales
revelan la desinteresada lucha del héroe, la virtud de la fortaleza del martir (Has-
set, 1910) para resistir el mal extremo sin abandonar la fe. Esta vocacién marti-
rial se entiende cuando las audiencias ven a Manlio Fabo Beltrones, gobernador
de Sonora y amigo del candidato, pedirle a Colosio que no viaje a Tijuana (esce-
nario de su muerte), que no “andes al ras, donde nosotros no controlamos” (His-
toria de un crimen: Colosio, E1, min. 32:51 - 34:30), ante lo que el héroe se niega por
asistir al encuentro del pueblo.

:Qué verdad revela el martirio del candidato desde esta perspectiva? Colosio:
el asesinato ofrece una pista clave. En su epilogo, ademas de describir con hechos
el desaseo en la investigacién que concluyé en la verdad oficial, la produccién
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establece un vinculo entre el magnicidio y la violencia desatada en México des-
de 1994 (fecha mitica), ademas de las cifras de victimas hasta el presente que la
produccién vincula, a través de una dedicatoria, a la figura del candidato con la
btsqueda de la verdad.

Al parecer, a 30 afos, el simbolo martirial sigue vivo. Como plantea Anna
Marta Marini (2021), la figura de Colosio, santificada a partir de su asesinato en
circunstancias nunca resueltas, se ha convertido en testimonio de un “México
que no fue”. De un cambio que quedé en promesa, que se materializé en discur-
S0, pero que en la practica mantuvo en el poder a esos “otros” que lo impidieron.

CONCLUSIONES

A 30 afios del asesinato de Luis Donaldo Colosio, el impacto de este crimen en la
memoria colectiva de México se manifiesta de manera multifacética, abarcando
tanto el &mbito politico como el cultural. Las narrativas audiovisuales han sido
fundamentales en este proceso, actuando como vehiculos que, a través de la re-
mediacién de ciertos momentos, personajes y eventos, perpetian la interpreta-
cién de una “segunda conspiracién”.

Este fendmeno se puede entender dentro del marco de la cultura de la des-
confianza. La perpetuacion de una serie de teorias conspirativas en torno al es-
tancamiento del proceso judicial es un reflejo del recelo generalizado hacia las
estructuras de poder, derivado de la eterna confabulacién entre grupos politicos
e imparticién de justicia, como se puede ver en el actual debate sobre la reforma
judicial. Lo anterior se tradujo en una narrativa colectiva que busca respuestas
a la violencia politica y a las dindmicas de poder, y que se ancla en una serie de
supuestos en torno a la culpabilidad de grupos y personajes en funcién de una
compleja red de intereses politicos. Las tramas reiteran la imagen de Aburto co-
mo centro de la sospecha, articulacién material de la conspiracién. El cuestio-
namiento respecto a su culpabilidad, a través de la teoria de multiples tirado-
res, de la revelacion de sulocura mesianica, del melodrama en torno a la familia,
se articula icénicamente en la imagen del Aburto entrando a prisién, distinto a
aquel aprehendido en el sitio del magnicidio.

La representaciéon audiovisual analizada aqui engrana toda esta serie de ima-
genes, hechos y personajes a través de la remediacién constante de las represen-
taciones previas, en especial de la prensa, para construir tres ejes que marcan las
claves interpretativas de la segunda conspiracién: 1) la busqueda de una verdad
inalcanzable debido a la accién de los mecanismos de la conspiracion; 2) la per-
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petuacién de una serie de rumores que derivan del desaseo en la investigaciéon
y de la eterna desconfianza a las autoridades y que articulan con el recuerdo de
las audiencias, y 3) la representacién martirial del politico, que permite que, a
30 afios de su muerte, su figura se mantenga como la de un luchador social, la
de un garante de un cambio hacia un México que no pudo ser, debido a los inte-
reses politicos de una mafia en el poder.

El caso de Colosio, a pesar de las distancias temporales y generacionales, se
convirtié en un simbolo de la violencia politica, un hito que marca el inicio de
una era que no ha concluido, en donde la sociedad nacional, las propias audien-
cias, se vincula con el hecho a través de las experiencias contemporaneas de la
violencia. Las producciones ficcionales que abordan el asesinato de Colosio re-
avivan preguntas sobre el pasado y reelaboran respuestas ancladas en una na-
rrativa vigente en un universo plurimedial.

La representacién de Colosio como mdrtir no sélo busca recordar su figu-
ra, sino que también invita a la reflexién sobre un “México imaginado”, un pais
que podria haber sido diferente bajo otras circunstancias. Esta construccién, re-
currente en la cultura popular, sintetiza las posibilidades que no fueron, en un
magnicidio, en un acto que en si mismo supone la presencia de la propia cons-
piracién. Sin duda es un pasado activo y util que se plantea desde la reestruc-
turacién del panorama audiovisual, en donde la digitalizacién de la difusién y
los consumos han puesto en duda las barreras de lo nacional, con sus censuras
y silencios, para reactivar estas narrativas en la ficcién. Pero también es un pa-
sado activo, en tanto se consume en un presente continuo, en el cual la varia-
ble violencia estd permanentemente presente como mediador del recuerdo de
las audiencias.

Ademads, el analisis de estas narrativas revela cdmo la memoria colectiva se
articula a través de representaciones culturales que buscan rememorar y rein-
terpretar el pasado. La lucha entre “perdén y olvido” que enfrenta la sociedad
mexicana se convierte en un dilema no resuelto que evidencia la profunda ne-
cesidad de justicia y reconciliacién con el pasado. Esta tensién entre recordar y
olvidar se manifiesta en la resistencia de la memoria activa, que desafia las na-
rrativas oficiales desde el rumor, desde la duda, desde una verdad que nunca
llega, que quiza conviene ya que nunca llegue. Las narrativas que han surgido
en torno al asesinato de Colosio mantienen viva la memoria de un lider politi-
co para cuestionar las dindmicas de poder y la capacidad de la ciudadania para
enfrentar su historia.
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